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JlMcepTaMoHHMAT TPYA € OOCHICH WM NPEIJIOKEH 3a MyONMuYHa 3ammra Ha
pasmmpeHo 3acenanue Ha Karenpara no pycka ¢uonorus npu Ouimonoruueckus
¢axynrer Ha [TnoBnuBckust yHuBepeurer ,,[lancuit Xunennapcku™ na 18.04.2017 r.

JucepTalluOHHUAT TPy C€ CBHCTOM OT YBOA, TPH TJaBH, 3aKIOYCHHE,
Ooubmmorpadus, CIUCHK HAa HM3MONI3BAHUTE CHKpANICHUS W YETHPH PUIIOKEHHUS.
O6muaT obeM Ha wm3ciienBaHeTo € 383 cTpaHWIHM, OT KOWTO 229 cTpaHWIH ca
OCHOBEH Hay4yeH TekcT, 28 cTpaHunu ca Oubnumorpadus m 126 crpanumm ca
MPUIIOKCHUSL.

Hay4Ho xxypu:

IIpod. n.¢.1. Credpana bosHoa Kannuera-3axaprena
IIpod. n-p Credka NBanosa ['eopruena

IIpod. n-p 'ouo Henes ['ouen

[pod. n-p Credan Usanos [Toauros

Jou. a-p FOnuana MBanosa YakbspoBa

Hou. n-p Hans ITerpoBa UepHesa
Hou. n-p Mapus Kupunosa Kutanosa-Mapxkosa

3amuraTa Ha JUCEpTaLMOHHUSA Tpy[ wie ce cheron Ha 06.07.2017 r. ot 14:30
4. B 3anma ,Kommac* na IlnoBmuBckusi yHuBepcuteT ,llancuit XuneHmapcku®,
Pexropar, ya. ,,llap Acern” Ne 24.

Martepuanure mo 3aimuTara ca Ha pa3lojOKCHHE Ha HHTEPECYBAIUTE CE B
YHuBepcurerckara oubnuoreka, Pekropar, yi. ,,Ilap Acen Ne 24.



YBOJ

1. O0ocHOBKA Ha AKTYATHOCTTA U 3HAYHMOCTTA Ha HAyYHHs NPol.ieM

Pexmamara € HKOHOMHYECKO-TICHXOIOTHYEH (PEHOMEH ChC CBOMTE IPEIUMCTBA
u omacHocTu. [loHsKora TS HE caMO IOATHKBA KbM TBPCEHE HA KOHKPETHHU
MPOOYKTH M yCIyTH, HO B M3BECTHA CTENEH OM Moria aa (GopMmupa eCTeTHIECKH
BKYCOBE, OIPEIE]ICHH COLMAIHU IIEHHOCTH W MOPAJHHM NpHHUMIHN. Ts oTpassBa
M3MCHEHHsT B COIMajHaTa, EMOIMOHAJHATa W ecTeTHdyeckara cdepa Ha
obmecTBeHnst kHUBOT. HellHata KpaTKOCT M JIAKOHMYHOCT 3agb/DKaBaT Ja ce
00XBaHEe MaKCHMMAJIHO IIUPOK CIIEKTHP OT XyAOKECTBEHN 00pa3u, MO3BOJISBAIIM 32
OTPaHWYEHO BpeMEe KBbM IOTPEOMTENSI Na Ce OTIpPAaBAT 3aKOAMPAaHW MOCIAHUS.
bescnopHu ca BIMSHHMETO M Ba)KHOCTTa Ha TEJNEBU3UATA B MEIUHHUS AHUCKYpC.
VIMeHHO TeneBH3HOHHATA peKiaMa MPEech3/aBa OTYACTH MEXaHU3MHUTE Ha JCUBOMO
o0IyBaHe, KaTo ce OTYMTAT JMHTBUCTUYHU M EKCTPAJIMHTBUCTHYHHU (pakTopu. B
CBIIOCTABKA C OCTAHAINTE MMyONIMIUCTHYHH >KAaHPOBE UecTaTra IOBTOPSEMOCT Ha
pEeKIIaMHHUTE KJIWIOBE Ch3/aBa TPEIANOCTaBKH 33  JIMHTBOKYJITYPOJOTHYHO
HAcJIosIBaHE, KOETO C BPEMETO OM MOIJIO Jja JIOBEIE JI0 OMpPEAEICHU CTEPEOTUIIHH,
KOHLENITyalHH ¥ €3WKOBM M3MEHEHUs. TeleBH3MOHHATa peKjlaMa oOTpassiBa
CBHBPEMCHHUTE TCHJCHIMM Ha pPa3BUTHE HA pa3rOBOPHUS €3MK M pasKpHBa
KOMYHUKaTHBHO-TIparMaTHYHUs  TOTEHIMAJ  HAa  M3MOJ3BAaHUTE B Hes
(pazeororuzmu.

Beropekn  MHOroOpoifHMTE  HaydyHH  IyOJNMKanWHM,  TOCBETEHH  Ha
(pazeororn3mMmTe, JUICBA CUCTEMEH aHAIHM3 Ha (pa3eooru3MuTe, YIOTpeOsiBaHN
B TCICBU3MOHHUTE pPEKIAMHH TEKCTOBE HAa pPYCKH €3WK B CBIIOCTaBKa C
(hpazeororn3MuTE B TENEBU3MOHHNTE PEKIAMHH TEKCTOBE HA OBITapCKH U HEMCKH
e3uk. Ppas3eosoru3MUTE Ca SAPKU EIWHUIM, KOUTO 3aCHiBAT BB3ICHCTBHETO HA
pEKIIaMHHTE TEKCTOBE.

2. OOeKT Ha H3c/IeIBAHETO

Hay4noto mpennonokeHwe, KOETO TOAJECKH Ha JOKa3BaHe, €, e
(pazeosorn3mMmuTe M TAXHATAa ynorpeda B pEKIaAMHUTE TEKCTOBE HMMAaT CBOMTE
ocobenoctn. Ero 3amo o0ekT Ha wu3cienBaHe ca  (pa3cosOTUIMHTE U
(YHKIIMOHMPAaHETO MM B PYCKHTE, OBITapcKUTE M HEMCKHTE TEJICBU3HOHHU
PEKJIAaMHHU TEKCTOBE.

3. Iles1 HA U3cJIeIBAHETO

HearTa Ha H3cIEABAHETO € Aa CE pa3KpHe cuenudukaTa Ha (pa3coqOru3MUTE U
TAXHOTO  (YHKIMOHUpPaHE B  TEJIEBU3MOHHUTE PEKIAMHHM  TEKCTOBE B
CBIIOCTABUTEIICH IUIaH; Ja C€ IPEICTaBM CHUCTEMEH aHalIn3 Ha YIOTpeOeHWTe
(pazeonorn3my, Upe3 KOHTO nAa ce HaOene)kaT OCHOBHUTE TCHICHIMM MpPHU
U3IOJI3BAHETO WM B peKiIamMara KaTro HWHCTPYMEHT 3a €3MKOBAa JEMarorus,
cBOeoOpa3eH NPOBOJHUK Ha MICH M CHeHU(HUYIEH KpUTepHil 3a OIEHKa Ha
PEKJIaMHUS JUCKYPC.

4. 3agauu Ha U3CJIEABAHETO

3a IOCTUraHeTO Ha OCHOBHATA LIEJI Ca OCTABEHHM CIICTHUTE 3aJ1auu:

(1) na ce wu3ACHAT OCHOBHM OGWIOCOPCKM ¥ JIMHTBUCTHYHHM ITOHSTHSA,
HEOoOXOMMH 32 LIEINUTE Ha U3CIICABAHETO;



(2) ma ce HampaBuW Tperyiell Ha BB3TJIEIUTE 32 (PpPa3eosOTH3MUTE B PYCKHS,
OBATapCKUs M HEMCKUS €3¥K;

(3) ma ce ompenenar eTUHHM KPUTEPHH 3a CHIIOCTaBKAa Ha (Dpa3eosioru3MuTe,
M3II0I3BaHH B PEKIAMHHUS AWUCKYPC, 32 J1a C€ YJIECHH CHCTEMHOTO MM OIHCAaHHUC H
KIacu(uIpaHe B CHIIOCTaBUTEIICH IIJIAH;

(4) na ce popmynupa paboTHa neUHULIUS HA IOHATHETO PPA3e0102U3bM Bb3
OCHOBA Ha HANPaBCHUs TIPErjie]] Ha TPAJAUIUUTE B OTACITHUTE IIKOJIU U U3BEIACHUTE
KPHUTEpHH 3a ChIIOCTaBKa (BXK. 3a1a4a 2 u 3);

(5) na ce pazpabotu kinacupuKanus, MOIXOAAIIA 32 U3CICIBAHETO;

(6) ma ce yCTaHOBH 4YecTOTaTa Ha W3IOJN3BaHE Ha (HPa3eoIOTU3MUTE B
PEKJIaMUTE U J1a Ce OTPE/Ien KOM BHIOBE Ipeo0IiaaaBar;

(7) na ce ompenensar ¢pakTOpuTe, BIUSEIIA BhPXY YecTOTaTa M ynorpebara Ha
(hpaszeosoTn3MuTE B peKIamMara;

(8) ma ce ycTaHOBM IaimH >KaHPOBHTE OCOOCHOCTH Ha pekjamMara OKa3Bar
BIIMSIHUE BBPXY (PPEKBEHTHOCTTA M BUAA Ha (Ppa3eoIoru3MuTe;

(9) ma ce ycraHoBu Janu BbTpemrHaTa ¢opMa Ha (Hpa3eoOTU3MHUTE MOXKE J1a
ObJIc BIUIETECHA KAaTO EKCTPATMHIBUCTUYCH KOMIIOHCHT B PEKJIAMHUS METaTEKCT;

(10) na ce w3cneaBaT KOMYHHKATHBHO-NIPAarMaTHYHUTE OCOOCHOCTH Ha
(pazeonoruzmure;

(11) na ce pasrinegar MOHATUATA KOHYEnm W KapmuHa HA céema C OrJel Ha
(hpaszeooru3MuTE B peKiiamMara;

(12) na ce ycranoBu ponsra Ha ¢paszeonoruzmure ¢ komnonentn YM, JIVIIA
1 CBPLE u TexHUTE €KBUBAJICHTH B TPUTE €3UKa,;

(13) ta ce w3cienBa CTPYKTYPHO-CEMAHTHYHUAT W  (PYHKIIMOHATHHUAT
MOTeHIMAT Ha (Pa3eoIOTU3MUTE dYpe3 ONpeAeisiHE Ha TIXHATa YCTONYMBOCT,
JTUHAMUYHOCT ¥ MEXaHW3MHUTE Ha TpaHc(opMaIus B pexiiamaTa;

(14) na ce pasriena posisTa Ha (pPa3eoIOTU3MHUTE B CIIyYaWTe Ha €3UKOBA UTpa
Ha CEMaHTHUYHO, CTPYKTYPHO M (DYHKIIMOHATHO PaBHUIIE;

(15) na ce mokaxe, 4e (hpa3coNOrH3MHUTE Ca CBOCTO POJa MHUKPOTEKCTOBE B
ChCTaBa Ha PEKJIAMHHTE TEKCTOBE;

(16) na ce HampaBW H3BOJA 3a KaKBa pPEKJIIaMHA CTpaTervs Ce YHMOTpeOsBaT
SKCIepIUpPaHAUTE (PPa3eoNOTUIMHU.

5. EmnupnyeH MaTepHaa Ha U3CJIeABAHETO

Exkcuepnupanusat marepualn e npeactaBed ot 9116 teneBuznonnn kiauna (pyc.
3135; O6war. 2974; mem. 3007), mosBuim ce Ha ekpaH Mmexny 2004 m 2016 r.
IIpeobnamaBamoTo KOJMYECTBO KIIMIOBE Ce OTHAcIT KbM mepuoxa 2011 — 2013.
W3rounnum Ha moxgbopa Ha MaTepHaja ca HAIIMOHAJIHH TEJIEBU3NOHHN KaHATH (pyc.
ITeprewiii kanar, obar. Kanan 1, BTB, Hosa TB; mem. RTL, Pro7, Satl), xakto u
MyOIIMKyBaHWTE  TEJICBU3MOHHH  peKIaMH Ha  pEeKIaMHHTE  CaiToBe  —
www.coloribus.com, www.telead.ru, a cbIIO Taka Ha KaHAJIUTE 3a MyOIUIHO
CIIOJIeNITHE Ha BUACOKIIMIIOBE — WwWw.youtube.com, www.vbox7.com.

6. MeToau Ha U3C/1€IBAHETO

B pamkuTe Ha OOMIOIMHIBUCTUYHUS CPABHUTEIHO-CHIIOCTABUTEIICH OJIXO] Ca
M3IOJI3BaHM CIICAHUTE METOAM: OHOMACHOJIOTHYEH (om NOHAMUEmO KbM
HA36aHUEMO) W CeMACHOJIOTHYeH (0m  HA36aHUEMO KbM  NOHAMUEMO),
CTPYKTYPHO-CHCTEMEH, CeMAaHTHYeH (MmuviKysaHe HA 3HAYEHUAMAd 8 e3UKA),
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KOMIOHEHTEeH (u3credeane Ha CMPYKmMypama HA 3HAYEHUAMA), KOHUENTYyaJeH
(onucanue ma  KOHyenmume, 3ANOJNCEHU 6b8  PPAZEONOSUUHOMO  SOPO),
KOHTEKCTYaJIeH (mbiKyeane HA 3HAYEHUsma 6 peuma), KOHTPACTHBEH aHaJu3,
(pYyHKIHOHAHO-CEMAHTHYEH, KOTHUTHBHO-eTMMOJIOTUYEH, HCTPUOYTHBEH
(uzcneosane Ha  cummaxmuynume — C60lUCMEA U CbYemaeMocmma — Hd
@pazeonocusmume), CTATHCTHYECKH U  ChIOCTaBHTeJeH Meron. Karo
METOAOJIOTHYHA 0a3a ca MPHIOKCHU CHINO KIOYOBH (PUI0COPCKH TMOHATHA U
CXBalIaHHS, OUYCPTABAIIY MPUHIIMITUTE HA U3TPaXKTaHE HA PEKIAMHHUS TEKCT.

CTPYKTYPA HA TUCEPTAIIMOHHUA TPY [

JucepTatmOHHUAT TPYL C€ CBCTOM OT YBOA, TPH TJaBH, 3aKIIOYCHHE,
oubmmorpadus, CMCHK HA M3MOJ3BAHUTE CHKPAIECHUS, CIIUCHK Ha MyOIUKAIIUUTE
Ha JIOKTOpPAHTa MO TeMaTa Ha JUCEPTAMOHHUS TPY] U YETUPH MPHUIOKECHUS (00110
383 medaTHH CTpaHHULHU, OT KOUTO 229 CTpaHHLM Ca OCHOBEH Hay4yeH TEKCT).

B yBoma ca mpencTaBeHHM AaKTyallHOCTTa W 3HAYMMOCTTA Ha W3CIICABAHUS
mpoOJeM, MPEeIMETHT, IENTa, 33aJauuTe, W3MOJI3BAHUTE METOJUTE U OCHOBHUTE
W3TOYHHIIN HA SKCICPITUPAHIS MaTCPHAIL.

B mbpBatra riaBa ca U3ACHEHW OCHOBHM (PMIOCO(MCKH W JTUHTBUCTUIHH
TIOHATHS U € HAallPaBeH Mpervie]] Ha BB3TJICIUTE 3a (PPa3eoIOTU3MHATE B TPUTE €3UKA.
Cnen aHaim3 Ha KAaTETOPHANHWATE NPWU3HAIM Ca W3BEACHH KPHUTEPHH 3a
KIacu(uKanuaTa Ha GpazeoJIOTUIMHUTE, MOIXOAAIIA 32 OIMCAHNETO Ha BUIOBETE U
TAXHATA YIoTpeda B pexIaMHus Auckypc. PopMmynupana e paboTHa neuHUIINS Ha
MIOHATHETO (pa3e002U3bM.

BB BTOpaTa ruaBa ca pasmieqaHu (hpa3coNIOTM3MUTE KAaTO KOMIIOHCHT Ha
pEeKJIaMHUTE TEKCTOBE, TAXHATa dyecToTa M BujoBe. OOEKT Ha HaOJIIOAEHHE ca ChILO
(haxTopuTe, BIUACIIN BHPXY ymoTrpebaTa W 4yecToTaTa UM B peKliamMara Ha TPUTE
esuka. OmmcaHm ca  KOMYHHUKAaTHUBHO-TIparMaTHYHHTE  OCOOCHOCTH  Ha
(hpazeonoru3MuTe, Pa3HOBUIHOCTUATE Ha CKCIUTMKALIMS HA BBTPEIIHATA UM (OopMa B
PAMKUTE Ha PEKIaMHHs METaTeKCT M CE€ apryMCHTHpa Hay4yHATa XWIIOTE3a Ha
M3CIIEBAHETO, Y€ T€ MOraT Ja OBbJaT M3MOI3BAHM KAaTO MHCTPYMEHT Ha €3MKOBa
JeMaroruss M ca cBoeoOpa3eH NpOBOAHMK Ha HAeH. B mocrmemHata dacT ca
pasrienaHd KOHLENTHTE, W3pa3eHH 4Ype3 (pa3eonorm3sMuTe ¢ KOMOOHEHTH YM,
JYIIA u CBPLE u TexHuTe €KBUBAICHTH B TPUTE €3UKA.

IlocnennaTa TpeTa rJjaBa TpEACTaBsS pPE3YIATaTUTE OT NPOYUYBAHETO Ha
CTPYKTYPHO-CEMaHTUYHUS ¥ (YHKIMOHATHHS TOTCHIUAT Ha ()Pa3eoIOTU3MUTE
Yype3 ONpeNieiITHE Ha MEXaHU3MUTE Ha TpaHC(hOpMaIUs U Ha pa3IHYHUTE HAYMHH HA
W3ION3BAHETO MM KaTO TEKCT B TEKCTa. BBTpeliHaTa W BBHINHATA BAJICHTHOCT
3aeHO C spkata oOpa3Ha OCHOBA ca MPEANOCTaBKA 3a CTPYKTYPHO-CEMAaHTHYHHU
npeoOpa3oBaHMsI C ONpejelieHa peKIaMHa HacodeHocT. [Ipociienena e mosiBata Ha
eBdeMI3MH 1 TUCPEMU3MU B €3UKa U yrmoTpebaTa UM B KOMYHUKATUBHUS aKkT. Bb3
OCHOBa Ha TIPOBEICHOTO HM3CIeABaHE ce OOphINa BHHUMaHHE Ha (Pa3eoOTH3MHUTE
KaTo U3pa3uTeN Ha ONpeIeieHa peKIaMHa CTpaTeTHsl.

B 3akiioueHueTo ca GpopMyIHpaHd OCHOBHHUTE H3BOIH.

Bbubauorpadusara ceappxka 276 MUTHpaHU 3arjaBus U 59 nmekcukorpadcku
M3TOYHHMIIH.

B kpas Ha mucepranusATa ca MPWIOKEHH YeTHPH MPUJIOKEHHS U CHUCBK €

NyoJUKANIAATE HA JOKTOPAaHTa MO TeMaTa Ha JIUCEPTAIMOHHHS TPYI,
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BrumrouBany 10 cratuu. OceM OT TAX ca Ha PYCKH €3HK, a IB€ — Ha OBJITAPCKU; OCEM
ca orneyaranu B bwirapusi, a 1Be — B 4yOuHa.

I''TABA 1. TEOPETUYHH OCHOBU HA U3CJIEJIBAHETO

1. ®unocodcecka ocHOBA Ha Ch3AABAHETO HA PEKJIAMHHU TEKCTOBE

Ounocodckara pamMKa Ha H3CIEOBAHETO ce 0Oa3Wpa Ha CXBallaHMATA Ha
¢dunocou, YMUTO BH3MIICAN UMAT OTHOLICHHE KbM H3TPaXKIAHETO HA PEKIAMHUTE
TEKCTOBE M M300pa Ha peKJaMHa CTpaTerusi. B KOHTEKCTa Ha XunepmooepHume
eépemena mo K. JlunoBeuku ce cuura, 4e MEAUUTE ca MOMYJSpU3aTOp Ha HJEH,
CBIO TOJBJIACTHA Ha BPEMETO KAaTO CHBKYITHOCT OT MPEIIIOYUTAHUSI U BKYCOBE 3a
OTIpeIeNIEH MEPHOA.

EnHo oT Hali-MOIIHMTE OpPBKHS B CHBPEMCHHATa peEKIaMa € CMexbin.
JlebuHUIMS HA CMENTHOTO B HETOBUS HAW-IIMPOK acrekT € GopMylupaHa oT A.
[llonenxayep. B HeroBata Teopusi Ha cmewinomo CMEXbBT C€ XapaKTepuzupa C
JIBOWICTBEHA IPOsBa, OCHOBABAIIA CE HA SIBHO HECHOTBETCTBUE MEX/TY IOMUCICHOTO
W HarjaegHoTo. braromapeHme Ha acOIMaTHBHOTO MICJIEHE, oOpa3HaTa OCHOBa Ha
dpaseonormmure' (OE) 1 ekcTpaIMHrBUCTHYHHTE eleMeHTH B pekitamara (EE)
CEMaHTHKaTa ce OOMIpaBa W CJHOBPEMEHHO Ce MpeaBa XeTeporeHHa nadopMaus
C 1IeJ1 IPETU3BUKBAHE HA CHIIHA PCAKIIUS.

2. TIpernen Ha JIMHTBHCTHYHUTE BB3IJIeAH 32 (pa3eooru3MuTe

®Dpa3eoIOTHYHUTE H3CICIBAHKS CE OTIMYABAT BUHATH ChC CHIIHO H3pa3cH
JMUCKYCHUOHEH XapakTep 3apamu crenupukaTta Ha TpeAMeTa Ha U3CICABAaHE,
HeroBust 00eM U cBoricTBa. OOMIONIPHETO € TBBPACHUETO, Y¢ HAyKaTa ¢ oObpHaIa
nornen kbM OF ¢ koHnenmusta Ha mBeinapckus esukosen Lllapn bau, pa3Bura B
TpynoBetre Ha B. B. Bunorpamos, KouTo ciykaT 3a GyHIAMEHT Ha Pa3BUTHETO Ha
pyckuTe, ObArapCKUTE U HEMCKUTE (DPa3eoIOTHIHN H3CIICABAHMUS.

2.1. ®pa3eoqOru3MuTe B pyCKHs €3MK — CHIIHOCT U KJacHpUKaALHUA

Haganoto Ha pyckute (hpa3eolorMuHH H3CIEABAHHS € MOCTaBeHo oT B. B.
Bunorpanos, KOWTO apryMeHTHpa cTaTyTa Ha (pa3eojoTHATa KaTO CaMOCTOSATENIHA
HayKa, TpaBd ONUT 3a jAehUHHpPAHE HA OCHOBHHTC TWOHATHS M Ipeiara
CTPYKTYPHO-CEMAHTUYCH PUHIIMIT 32 KIaCU(DUKAIIHS.

C HapacTBaHETO Ha WHTEpeca KbM (Pa3eosIoTHATa KaTO CAMOCTOSATEIIHA HAayKa
ce ¢opMmmpaT JIBE OCHOBHH CXBamlaHus 3a kiacudpukanusra Ha DE: TaAcHO u
mupoko. [Ipy TACHOTO pa3dupaHE MOTOBOPKHUTE, IOCIOBUIINTE W KPUIATUTE
(pasu ca U3KITIOYCHH OT (pa3eoJOTHIHHS (OHJ Ha €3UKa, CUUTAHH 3a TPEMET Ha
n3ydaBane oT ¢oikiaopa. OKoJIO TOBa MHEHHE Ce OOCAMHSABAT JMHTBUCTH KaTo A.
H. Monotkos, B. II. XXykos, A. . ®sogopoB, A. M. babkuH, A. 1. CMupHUIIKH,
b. A. Jlapun u nmp. Makap ¥ ¢ MUHIMAJTHH Pa3JIMKH KOHIEMITUUTE UM HE ChBITAJIAT
o obema Ha BiJroueHHTE B TAX DE.

Yyenute, 0OEAMHWIN C€ OKOJIO IIHPOKOTO TBIKYBaHE Ha MOHSATHETO
@paszeonocuzvm, 1006ABAT KpM monpendata va B. B. Bunorpanos dersbpra rpyna

! TepmunsT dpazeosornsbm (hpazeonornuna equnnna, gppasema, ®E) ciyxu kato ,,06110 Ha3BaHHe
Ha CEMAHTHYHO CBBP3aHM ChUCTAHMS OT AyMH M H3PECUCHHs, KOUTO 3a Pa3inKa OT CXOIHHU 1o (opma
CHHTAaKTHYHH CTPYKTypH HE Ce€ CBb3IaBaT CBITAaCHO OOIMUTE 3aKOHOMEPHOCTH Ha m300pa U
KOMOMHAIUATA OT JyMH B CTPYKTypaTa Ha W3Ka3BaHETO, a CC BH3MPOM3BEKAAT B peyTa BbB (DHKCHpaHa
CEMaHTHYHA CTPYKTYpa M OIPEEIIeH JIEKCHKO-TpaMaTH4eH cbeTaB™ (Spuesa 1998: 559).
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(kpwmatm  ¢pa3w,  TOCIOBUIM, IOTOBOPKH,  KIWIIETa, HOMHHATHBHO-
TEPMUHOJIOTHYHH ChUETAaHWUs, peUeBH MIA0NOHM U 1p.). KBM Ta3u riregna Todka ce
npurbpxkat H. M. [llancku, M. M. Kormmunenxo, 3. /I. TTomoBa, B. H. Tenus, A. B.
Kynun, H. ®@. Anepupenko, M. A. Anekceenko, IO. A. 'Bo3napboB u p.

2.2. ®pa3eoJOru3MuTe B ObJIATapcKus e3UK — ChbITHOCT U KIacupuKanus

B Obarapckoro esuko3Hanue (Qpaseonormsta ce o00ocoOsBa  Karo
CaMOCTOsITeNTHA Hayka mpe3 Bropara mojoBuHa Ha XX Bek. [logpoben 0030p Ha
(hyHIAMEHTATHUTE U CHIICCTBEHUTE Pa3pabOTKH IO MOCICAHOTO JCCETHICTHE Ha
MUHaIHs Bek, mocBeteHn Ha DE, e mpencraBeH B MbpBUTE pa3feid OT TPYAOBETE
Ha K. Huuesa, Ct. Kannuesa-3axapuesa, B. Byros u ap. Pasrinenanu ca ocHOBHUTE
MOMEHTH BBB (DPA3COJOTUYHUTE KOHICNIUKA B OBIrapCKOTO €3MKO3HAHUE Ha
yuennte K. HuueBa, B. KroBnmeBa-MumaiikoBa, T. bosmkues, B. BwToB, Cr.
Kannnesa-3axapuesa. B cermocraButeneH miaH (pa3eonorn3MuTe ca aHATU3UPAaHU
B paboture Ha Ct. ['eopruesa, [I. Mnuera, I'. 'oues u ap.

[IpuBbpKEeHUITN HA IMMPOKOTO cxBamane ca JI. Aunpeitunn, 3. I'eHaguena-
MytaduneBa, T. bosmxue, B. 3ummapoBa, Ct. ['eoprueBa. OKoJIO TSICHOTO
cxBamane ce ooeaunssat K. Huuesa, Kp. Honakopa, C. CacoBa-Muxaitiosa, B.
Brros, Cr. KannueBa-3axapueBa u ap., cuumramu 3a cbmuHcku DE camo
CUHTETHYHHUTE (T.e. (PPA3COJOTHUYHU CPACTBAHUS M CIMHCTBA), 4 AHAJTUTUYHUTEC
(cmoXXHHM CBIO3W W TPEIIo3u) M (Ppa3ecoCXeMUTE OCTaBaT W3BBH TpaHUIMTE Ha
(dpazeonorusaTa, THH KaTo HE ca CHCTABCHH OT IBIHO3HAYHU JIyMH W
MPEJICTABISIBAT €3UKOBHU 3HALM 32 ITbPBHYHA HOMHHAIWS, JTHIICHA OT CEMaHTHYHA
MIPEOCMHUCIIEHOCT ¥ €KCITPECUBHOCT.

Egno ot wHali-npIHWTE W3CIENBAaHUS IIpe3 MOCICTHUTE JECeT TOAWHHU
npuaauiexkn Ha Cr. Kanamesa-3axapueBa. 3a CBINECTBEHH XapaKTEPUCTHKH,
ornnuaBamd PE oT cBOOOAHWTE CIOBOCHUYETAHUS B €3WMKa, aBTOpKaTta 000coOsiBa
(pa3eosoTHYHOTO 3HAueHHe, OOpa3HOCTTa W HOMHHALUATa OT BTOPU pPaHT
(KanmueBa-3axapueBa 2013: 32). Cropen Ct. ['eopruesa ,,(hpa3eoIorTHaIHUAT 00pa3
MOYTH BUHATH CE M3TPaXK/Ia Bb3 OCHOBA Ha KOHKPETEH (PAKT, CIIy4ail HIIM CHOUTHE C
MOCJIEIBAIIO 'O IPEOCMUCIISIHE Ha cioBochueTanuneto™ (I'eopruesa 2011: 15).

2.3. ®pa3zeonorn3mMuTe B HEMCKHUS €3UK — CHIIHOCT M KJIacH(puKauus

TeoperuuHaTa MOCTAHOBKA Ha (hpa3eoNIOTHSATA B HEMCKHS €3MK JBDKUM Ha
uzcnenoBarenure W. WM. UYepnumboBa, B. Omnaitmep, X. Bbyprep, . O.
Ho6poBoncku, A. H. Bapanos, E. Jlonamuc u np. Karo ¢ynmameHnt aBTopute
n3nosBar kinacudukanusata Ha B. B. Bunorpamos. B chmocraBuTeneH IuiaH c
ObaTapcKus e3uk ca pabortute Ha B. Bamopxkues, Ct. [Tonutos u np.

B menthpa Ha MOPQOIOTHIHO-CHHTAKTHYHATA Kiacudukamus B. dnaitmep
mocTaBs (h)Pa3CoNOTUIHNUTE CIOBOCHUCTAHHSA, OTINYABAIIN CE C UOUOMAMUYHOCH,
cmaburHocm W JeKCuKaiu3ayus W CHIBPXKAIIM TIOHE €IHA IThIHO3HAYHAa ayMa
(Fleischer 1995: 72). B nepudepusara MscTo € OTPEAEHO HAa NOTCHIMAIHU WU
WHIUBUAYATHN (ppa3corekceMy, HOMHHATHBHH CTEPCOTHIH, KOMYHHUKATHBHH
cioBochueTanus U ¢pazeomadnonu. [logoono Ha . U. UepHumiboBa Gpa3eonorsT
HE TMpH3HABa TOCIOBHUIIUTE M aHEKJOTHYHUTE TeKcToBe 3a ®E 3apanm TsaxHaTa
CTPYKTYpHA I KOMYHHUKAaTHBHA aBTOHOMHOCT U JIUTICATa HA HOMUHATUBHA (DYHKITHSL.

3HAYHUTEHO IO-Pa3MPOCTPAHEHA CpPEJl TCPMAHUCTUTE IMpe3 MOCICTHOTO
mecetwiieTne € kKiacupukanusaTa Ha X. Byprep BcieactBme Ha CTPYKTYpHO-
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¢dynkmonanen nmonxon. Cropen (yHknnoHamHocTTa Ha 3Haka ®PE ce aensat Ha
pegepenyuarnu, cmpykmypuu WM KomyHuxamuenu. CIIOpenx CTEIeHTa Ha
uanoMatudHocT HomuHaTHBHHTE DE ca wuouomamuuynu, nonyuouomamuynu w
HeUOUOMAMu4HU.

3. Kputepun 3a kiaacuduxanuss Ha ¢paseojioru3mMuTe M PpadoTHa
nepuHuIASA

B mHacrosimata pa3paboTka ce mpueMa IIUPOKOTO pa30HpaHe 3a MOHATHUETO
@paszeonoeus, KaTo ce BKIIOYBAT SAMHUIM KAKTO OT SAPOTO U NepudepusiTa, Taka u
M3pasy’, HAMHPAIIM Ce HA TPAHMIATA Ha (paseonoruunns (OHI HA €3MKA W
CBOOOJHHTE CIIOBOCHYCTAHUSA, HO OTIIMYABAIIU CE C YCTOWYMBOCT, CEMAHTHYHA
CAMOCTOSITETHOCT, CHHTAKTHYHA ISIOCT® KATO GIMHEH WICH HA H3PCYCHHETO
wuim ocobena Qynkums B pekaamumsi muckype'. ITlocrmexamre decto ca
M3KITI0YBAaHU OT cheTaBa Ha OF 3apann Hee THOPOAHUS CH CTPYKTYpPHO-CEMaHTHUYCH
XapakTep W HE ChBCEM SCHO M3pa3eHHUTE KaTeropHalHH Npu3Hamu. Te obade ca
HEOTMEHHAa YacT OT (Pa3eosIOTHUHUS pEecypc Ha pEKIaMHHTE TEKCTOBE W
MIPEICTaBISIBAT CHIIECTBEHO 3BEHO NPHU €IHO OOCTONHO M CHCTEMATHYECKH ITBIIHO
W3CIICIBAHAE TO JBE MPHYMHH: 1) Te ca Bpb3kata MexAy cemmHckuTe OFE u
CBOOOJHHTE CHUYCTAHUs, THI KaTO OJaroJapeHUe Ha CHHTAKTUYHATA CH CIOCHOCT,
CEMaHTHUYHATa OOpPa3HOCT M dYecTara ymorpeba OHArNe[sIBaT NPUHIMIIATC Ha
(hpazeonoruzanus B €31Ka; 2) T U3MBIHABAT B PEKIAMHHS TUCKYPC CXOTHH C TC3H
Ha OFE KOMyHHUKAaTUBHO-IIparMaTHYHU (DYHKIIHH.

3.1. KaTreropuajHu npu3sHanu Ha ¢pa3eoJoru3MuTe

BB3 ocHOBa Ha eKcIepIUpaHHs MaTepHall ca M3BEICHH eIMHHU KPUTepPUH 32
aHaM3 M CHIIOCTABSIHE HA JMHTBUCTUYHUTE, (YHKIMOHATHUTE ¥ KOMYHUKATHBHO-
nparMaTuaHuTe ocobeHoctn Ha PE B pexiiaMHHUTE TEKCTOBE Ha TpuTe e3mka. C
ornen Ha yyactueto Ha OF B pekilaMHHA TEKCT 32 OCHOBHH Ca BB3IPHETH CICIHUTE
TIpU3HAI: HANOMATHYHOCT, YCTOH4YHBOCT, BB3MPOU3BOANMOCT,
HEeTHOCJOBHOCT M CeMAaHTHMYHa HsjocT. KbM Tix ce 100aBAT KOHOTATHBHA
MapKHPAHOCT, CEMAHTHYHA MPEOCMUCIEHOCT HA KOMIIOHEHTHTE U MOIATHOCT.

3.1.1. UnmomMaTH4YHOCT

Houomamuynocmma Hali-4ecto ce CBBp3Ba C HEMOTHBHPAHOCTTa Ha
CEMaHTHKaTa OT 3HAYEHHETO Ha JIGKCEMUTe, BiIM3amK B cbcraBa Ha OE,
BCJICJICTBAC HAa CEMaHTHYHATa TpaHc(opMaius Ha CICMEHTUTC M HaJIHMYHETO Ha
JIEKCUKATHA ¥ MOP(OJIOTHYHN aHOMAaJHH OT IJIEAHAa TOYKAa HAa CHBPEMEHHOTO
ChCcTOSIHWE Ha e3mka. M. A. Memuyk HWHTEpIpeTHpa HANOMATHIHOCTTa KaTo
BB3MOXKHOCT 32 €MHCTBeH, cneuuduyeH mnpesoa, 3a E. B. Kysnemosa Ts €

*OT CTHIMCTHYHATE OCOBEHOCTH Ha PEKNTAMHMA TEKCT ClIe/Ba, Ye B TpyraTta Ha HechimHckute OF ce
BKJIFOYBAT YCTOWYMBU CpPaBHEHUs, pEYEBM MIAOJOHM M (ppa3eocxemu, Kiumera, eBheMusMu/
quchemusmMu 1 D-KOHCTPYKIIUH, XapaKTePHH IIPEAUMHO 3a peKIaMaTa KaTo KaHp.
? 3a KPaTKOCT MOHATHETO CUHMAKMUUHA YATOCT/3A6LPUIEHOCT KAMO eOUHEH YieH HA USPEYeHUemo TIIe
Ce Ha30BaBa OTTYK HATATBK CAMO CUHMAKMUYHA YATOCH WITH CUHMAKMUYHA 3A6PULIEHOCTN.
* Ton mucKype ce paséupa ,.CBBP3aH TEKCT B CHBKYMHOCT C €KCTPATMHTBUCTHUHHTE — IIPArMaTHUHH,
COLIMOKYJITYPHH, ICUXOJIOTHYHH U Jp. PaKTOPH; TEKCT, B3ET B COUTHEH acIeKT; ped, Pasriiexk/aHa KaTo
IEJICHATIPABIICHO COLMATHO ACHCTBME KaTO KOMIIOHEHT, y4acTBalll BbB B3aHMMOACHCTBHETO HA XOpaTa U
MEXaHM3MHTE HA TAXHOTO CBh3HaHHE (KOTHHTHBHHM mpouecH). <..> JIHCKypChT BKIIOUBA
MapaJIMHIBUCTUYCH CBIPOBOJ HAa pedTa (MHUMHKH, )XECTOBE), H3ITBJIHABAIM CIICJHHTE OCHOBHM
(YHKUIMH, TUKTYEMHU OT CTPYKTypata Ha quckypca“ (Slpuesa 1998: 136 — 137).
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nposisata Ha @PE kaTo eaumHeH 4jeH Ha u3pedeHuero. Crmopen b. A. Jlapun
UANOMAaTHYHOCTTA € TIPUCHINAa caMo Ha chIIuHCKkHTEe OF, pa3monoxeHu B SOpOTO
Ha ¢pazeosorusTa.

M3msuto  criomensiMm  MHeHuWeto Ha yuenute A. H. bapanos u . O.
JloOGpoBoJickl, 4We TA ce ompenens OT Tpu (akropa — CeMAHTHYHO WJIH
MOP(}OTOTHIHO MPEOCMUCIISTHE, HEMPO3PAYHOCT ¥/WIH YCJI0KHEHO HA30BaBaHe
Ha pgeHorata. C J1pyrm AymH, ,KOJIKOTO TIIOBEYC CMHCIOBH CJOS HUMa B
CBhABPIKATENHUA TIJIaH Ha TEKCTa, TOJIKOBA MoBeue Toi e uanomarnyeH* (bapanos,
Jo6posonbeknit 2008: 29). B3 ocHOBa Ha AeUHUIMATA MOXKE Ja CE MPUEME, Ye
H3M0JI3BAHETO Ha BILUIETeHH Kiaumera W mnpeneaeHTHH ¢enomenn (IIPD) B
PEKJIaMHHUTE TEKCTOBE ¢ ONpeaesieHa KOMyHHKATHBHO YCJI0KHEeHA QYyHKIUS €
NpHU3HAK 3a TAXHaTa ¢paszeosorn3auus. CpIbpXKaTelHaTa MHOTOIDIAHOBOCT,
OTHOCHTENHAaTa (OpMajaHa YCTOHYHMBOCT, IMPEOCMHCISHETO Ha 3HAYEHHETO U
M3M0N3BAHETO MM B HETHIIMYEH AWCKYpC C TMparMaTHdHa HAcOYEHOCT JaBa
OCHOBaHHE CIMHHUINTE [a Ce MPU3HAST 33 YacT OT (DPA3eOIOrMUHHMs KOPIYC Ha
pexiiamarta, OTJIM9YaBa] ce C HIHOMATHIHOCT.

O000ImIeHO  Ka3aHO, HECTAHAAPTHOCT, AJIOTHYHOCT, HENMPO3PavHOCT,
peunTepnperanusi  (HOBO  KOMIUIEKCHO 3HA4YeHHWE) W  CeMAHTHYHA
HEPA3J0KHMOCT Ca XapaKTePUCTUKUTE, KOUTO OTIUYABAT HWJAAOMATHYHUTE
CJIOBOCHUCTAHUS OT BCUYKH OcTaHaiu. OTChCTBUETO WJIM MHUHHMAJIHATA MPOsiBA HA
HSIKOW OT YIOMEHATHTE JO MOMCHTa TPHU3HANK CIYXKH 3a KPUTCpUH 3a
pasrpaHHYaBaHe Ha HMIAOMATHYHHU, WOIYUJAUOMATHYHH W HECUIHUOMATHYHH
YCTOIYMBH CIIOBOCHYETAHHUS.

3.1.2. ¥YcroiiuuBoct

Bropusar cemectBen npuszHak Ha DE e Taxnara yeroitumBoct. B. M.
MOKHEHKO CMATa yCTOMYMBOCTTA 33 €OWH OT TUCKYCHOHHHUTE IMPH3HALU 3apagu
MHOXECTBOTO BBIIPOCH, KOHTO TS TOpaXKJa: 3a THXKISCTBOTO Ha BBTpEIIHATA
¢opma, ceMaHTHYHATA I[UIOCT, CHHTarMATHYHATE W TapaJguTMaTHIHUTE
OTHOIICHUA. B pasnmuunuTe (Ppa3ecoqornyHu W3CICIBAHUS TS € Bh3IMpHUEMaHa KaTo
NpeacKa3yeMoCT Ha ChCTaBHUTe ejdemMeHTH (BX. Burger 2010), xaro
OTHOCHTEJTHO CTA0MJIHA yMOTpeda Ha ChUCTAHUS OT IyMU U PENPOTYKTUBHOCT C
nocrosiHeH KoHTekceT (Bxk. Kannuea-3axapueBa 2013; Mokuenko 1980 u np.),
KaTo OrPaHHYEHOCT HA M3MEHEHHNATA BHB BHTPCIIHATA CTPYKTypa mox ¢opmara
Ha TpaHCcHOpMallMOHHA W MapaAurMaTu4Ha oJegexkmunocm (BX. bapaHoB,
Jo6poBonsckuit 2008 u ap.), KaTo ,,TpallHO CHIIECTBYBaHE, MPUCHCTBHE B €3UKa
KaTo Takapa ISLUIOCT B MpoabipkuTeNeH nepuona’ (Kanauesa-3axapuesa 2013: 31).

VYcroitunoctra Ha @OE TapanTHpa pa3mo3HaBaeMoOCTTa M KAaKTO KaTo
WHBapWaHT, Taka ¥ BB BapuaHTHa Gopma. OCBeH KaTo AudepeHInaicH Mpru3HaK
Ha ®FE B cpaBHEHHE ChC CBOOOJHOTO CIIOBOCHYETAHWE YCTOHYMBOCTTA MOXKE Ja
Obae pasrienaHa kato (YHKIMOHamHAa OOYCIOBEHOCT TIPH pedyeBaTa UM
peanu3zanus. B pe3ynrar Ha TOBa CTAaOWIIHOCTTa OCBEH CHPYKMYpPHA, MOXE 1a Oble
CeMaumMuyHa N QYHKYUOHAHA.

> Hamnp. Cmpana uyoec monounvix (Uyno, 2009); Hpunyecama u zpaxosusm wpugm (SGEB, 2012);
Ich als Konigin dieses Reiches schlage dich zum Ritter. (Smarties, 2013).
7



X. Byprep paznens sarzenmuocmma Ha evmpewina M eévHuwna (Burger 2010:
42). OtunrtaHeTo Ha (pakTOpa BAJICHTHOCT JaBa OCHOBAaHWE 3a JOIBJIHHUTEIHO
pasrpanuyaBaHe Ha OE:

(1) KomnoHeHTHATAa YCTOWYMBOCT € PE3YITAT OT 8bMpeliHama BaIeHTHOCT
M TIOJIMKOMIIOHEHTHOCTTA. YCTOWYMBHTE CAWHUIN OMXa MOTJIM Ja Ce pa3memsaT
CIpPSIMO MUHHMMATHUS OpOW 3aJBJDKUTEITHH CIEMEHTH, BIM3alM B cbcraBa Ha OF,
Ha OBYKOMHOMEHMHU, MPUKOMNOHEHMHU W demupuxomnonenmuu. IlomoOHO
pasnpeleneHue Cropell MeH BCE MaK € M3KIIOYUTENIHO YCIOBHO IO JBE NMPHYHMHH.
IIspBaTa e mpoOIEMHOTO JePUHUpaHE HA TMOHATHETO OyMa W Jalu
MOP(OTOrHYHUAT, CTPYKTYPHO-CEMAHTHYHUAT WIH (OHETHUHHAT —MPH3HAK €
PBHKOBOJICI] JOPH MpPH BBBEKIAHETO HA OTrPAHMYCHUETO Ja CE B3MMAT IOJ
BHHMaHHUE CaMO IIbJIHO3HAYHUTE AyMHU B cbcTaBa Ha OF.

Ha mpoGnemMuTe mpu KOHTPaCTHBHOTO (Pa3eoJOTHYHO H3CIECABAHE HEMCKU
e3ux <> oOvreapcku e3ux ocobeHo BHHMMaHWe oOpbina B. Bamopmkmes: ,,kaTo
CIIEZICTBHE Hamp. OT OCOOCHOCTHUTE W CIIOBOOOpa3yBaTEIHHUTE TEHACHIMH Ha
HEMCKHS €3WK KBM CHJIHO pa3TphIiamia ce KOMITO3HMINS HEMCKHUTE CIOXHH TyMH,
T.c. KOMIUICKCHH CBHCTaBHU JyMH, CHOTBETCTBAT HAa MHOTOOpPOWHHU OBJITapCKU
¢dpazemu, T.C. CJIOBOCBHYETaHUA" (Vapordzhiev 1996: 21; CpB.
Einwortphraseologismen, OBIT. eOHOKOMNOHeHMHU  pazeonocuzmu). PycC.
axuniecoea nsama; ObAT. axunecosa nema, HeM. Achillesferse. BpBexnanero Ha
to3u Tunt OF ¢ B mpoTHBOpEUne C MOIMKOMIIOHEHTHOCTTA KaTo OTJINYUTENICH Oener
Ha OE.

(2) CHHTAKTHYHO-CTPYKTYPHATA YCTOMYHUBOCT € CIEACTBHE OT 8bHUHAMA
BAJICHTHOCT. B 3aBHCHMOCT OT TOBa, KbM KOS 4acT Ha pedra ce OTHACS 3aMeHEHaTa
¢ ®E nyma, X. byprep naeduHmpa wu3pa3sUTe HA HOMUHAMUBHU, GEPOATHU
ampubymuenu, npeonoxchu (-cviosnu) u aogepouannu. Jndepenmupanero va OE
CBIIIACHO CHHTaKTHYHO-CTPYKTYpPHaTa MM YCTOWYHMBOCT CHOpEI MEH MOXE Ja ce
pas3mupH C OIIe eIHO CTHIIAJ0, aKO C€ B3eME IT0Jl BHUMAaHUE OpOST Ha OTKPHTUTE
MO3UIIMY 3a IYMH CbC cBOOOHO 3HaueHHe. O00Cco0sBaT ce TpU IPpyIH:

— aBajeHTHH OF — ®OF c nynesa BanentHoct. Tosa ca npeauxatuBHu OE cbe
CTaTyT Ha 3aBBPIICHO M3pPEYCHHUC. B CHHTAKTHYHATA CTPYKTYpa JIUIICBA MSCTO 3a
pasIIUpeHne C JIpyra 4acT Ha U3PEUCHHETO — PYC. YibiOHUCL JICUBHU U JICU3HD
yavionémes mebe. (Blend-a-med, 2012); Om nawemo no-xybaso usma! (Chipi,
2012); nem. Das Leben ist eine Biihne. (Strato, 2013).

— moHoBaJeHTHH DPE — to3u Tnn @FE m3nckBar 3aAbKUTEIHOTO HOOAaBsHE
caMO Ha enuWH OOJIMTaTOpeH aKkTaHT, 3a Ja OBJe 3aBbpIICHa MHCHITA: PYC.
Peanvnomy any — 6cé no 6apadbany (Media Markt, 2012); obar. Cnoxotino, be
Jlenes, Hue Konekmue nu cme uiu Kakeo?, A3 oupekmop iu cvMm uiu Kaxgeo?
(bankan typucrt, 2011); nem. Wir kommen in Frieden. (TicTac, 2013).

— moauBajeHTHH OF — ymorpebsBar ce ¢ MmOBeYe OT EOMH AaKTaHT B
U3PEUEHHUETO: PYC. Apomam ouapyem e20 u Mbl OCMAHEWbCA 8 €20 cepoye
Hadonzo. (Camay, 2013); 6bar. Ckvnu, da 3Haew, ue um suosax (as — oen. b. T.)

® 3a npo6nemure, CBbP3aHH ¢ OPTOrpadMATA M AKIIEHTONOTHATA, TIPH OTPEIENIAHETO HA 1ajIeHa €IMHUIA
kato nyma i OE e HamekHaTo B pazpabortkute Ha X. Byprep.
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cmemxama! (Globul, 2011); nem. Alle haben nur eine Frage im Kopf. (OTTO,
2013).

(3) Ilpn amamm3a ©Ha OE cmopen (yHKHHMOHAJHATA YCTOWYHMBOCT ¢
HEOOXOAMMO Ja Cc€ B3eMaT TMpeIBHI  @DVHKYUOHATHO-CUHMAKMUYHUME,
cemanmuynume U CMUIUCIIUYHUME CBOUCMEA, BBPXY KOHTO MOXE Ja Obne
MOCTPOEHA Clie/iHaTa KJIaCH(UKaIS:

a) Ilpy PyHKIMOHATHO-CHHTAKTHYHATA YCTOWYMBOCT peuasanl (akTop e
CHHTaKTH4HaTta (YHKIOMS Ha Jekcemara, 3ameHeHa or @®E kato koMmnosuTHa
eIMHUIIA C ISUIOCTHO 3HaveHue. Ydenute A. WM. Monorkos, M. U. ®omuna, E.
Jonanuc, B. ®naiimep, Ct. Kanauesa-3axapueBa u Ap. pasrpaHUuaBaT CBIIUTE
OJBH/IOBE KaTo HeMckus ppaseornor X. Byprep’:

— cyOCTAaHTHBHM — PYC. 2epoil Haule2o 8pemMeHu; OBIT. 2onama UcmuHa; HeM.
der Held auf dem weif3en Pferd,

— BepOaTHU — pYycC. 3acmams 6pacniiox; ObJT. nes MbiCHU NecHU; HeM. efw.
im Auge behalten;

— aTpUOYTMBHHM — PYC. KaK 8blo#cambiil JUMOH; OBJT. c8embl N0 Oyuia; HeM.
Jmdm. fehlen die Worte;

— NPeNJI0KHO-CBIO3HU — PYC. 80 UMA Ye20-1./k020-1.; ObJIT. 8 UMemo Ha Huy,
HeM. ab in <..>, rund um <...>;

— afiBEPOMAIHN — PYC. UCNOKOH <BeKY>, 8eK06; OBJT. 8COHBIIC U 3A6UHALU;
HeM. Tag und Nacht;

— MeKAYMeTHHHM — pyc. Vx, met! Bom smo oa!; 0bar. Cnaea Bozy!, /la, oe,
oa!; uem. Vorhang auf! Show beginnt!

6) Ilo cemaHTHYHO-(QYHKIMOHANCH KPHUTEpHUil (T.e. CroOpel ceMaHTHYHATa
yeroiiuuBoct) OF morar ga 6b1at KIacupuIupaHu KaTo:

— pedepenumnaanu (HomuHaTUBHN) — OF ¢ mpeaMeTHO-TOTHYecKo 3HaYeHHE,
CITyXKEeIIo 3a
EKCIIPECUBHO-
OLIEHBYHO OTpa3siBaHe

Oboomenne 1. Kracapurannsa Ha OE
no 1H¢epeHNHATeH NPH3HAR yCMoituueocm

Ha  JCHCTBUTCIHOCTTA. T — ! d J—
Ilo CTPYKTYypa dOE *OHKOMIOHEHTHH *MOHOBATCHTHE
6 *HOAMKOMIOHENTH *HOTHBATEHTHR
morat Ja 'baaT
VETYpHA .
CIIOBOCBUETAHUA  WIH (onnencarss) | “romerm
. yeToiiaBOCT yeroiiansoct
3aBBPIICHUA U3PCUYCHUA, (e3TpemEr [ree—
— IrpaMaTH4HH — BATENTHOCT) g BACATHICT)
— R
TIIOCTPOCHHU Ca HU3LAI0 — —
OT CIyXeOHH IyMmH, dynenmonanso-fl cevammuno-
ClIyKaT 3a *cyberanTHBER CTPYRTYPHA q"‘:[:::::::: = *pedepennnannn
*Bepiaann YCTOHYHBOCT - (HOMABATHBHE)
OCBUICCTBABAHEC Ha R ——— srpaMATHYHE
OnpeHeHeHa *OPELTOAHO CHIHOIHH *KOMYBHKATHEEE
*aasepinaann
CHUHTAaKTUYHAa BpPb3Ka U *MeAIYMeTHHHR
<®E - gipedenns ) K
ca JINIICHU oT AN vy

HomuHanus.  Ilopaau

7 .
BXK. I10-TOPE CUHMAKMUYHO-CIPYKIMYPHA YCIMOUHUBOCTL.
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0c80600eHocmma CA OT HA30BaBalld M EKCHPECHBHO-OLEHBPYHH (YHKIUH U
JUIcaTa Ha CEMAaHTUYHH W3MEHEHHS Ha KOMIIOHEHTHTE T€ HE ca IpeAMeT Ha
HACTOSIIIOTO U3CTIC/IBAHE;

— KOMYHMKATHBHH — cmopen X. byprep Te w3mbenHsABaT ompexnencHa
KOMYHHUKAaTHBHA (DYHKIHS, pEryjHpar 3all0uBaHETO, MPOBEXKIAHETO M Kpas Ha
peues akT. To3u tun @OF ce omimyaBat caMo ¢ YCTOMYUBOCT U BB3MPOU3BOIUMOCT
B TOTOB BHJ, 3aTOBa TYK IIPEJACTABIIIBAT HMHTEPEC CaMO IO OTHOIICHHWE Ha
BB3MOXKHHUTE TpPaHCPOPMALUU C ONpeACTCHa KOMYHUKATHBHO-IIPArMaTH4YHA IIET
OmaromapeHue Ha CBOSATA Pa3M03HABAEMOCT KaTO TAKHBA B TEKCTA.

(4) CrmamcTnyHaTa YCTOWYMBOCT € CBBbp3aHa C TPHEAMHCTBOTO Ha
CBCTOSTHMETO M BUJIOBETE Ha e3MKa. Kakro Beue Oelle coMeHaTo, KaTO BTOPUYEH
3Hak @F mouTn BHHArW ce OTIMYaBaT C ONpelesieHa eMOIMOHATHO-EKCIIPECHBHA
OIICHKA (1aKcC., UPOH., utee., GUCOK., epyo., npesp. M ap.). B xxuBata ped upe3 OF ce
n3pa3sBa CyOCKTHBHA OIlCHKa Ha MICWCTBUTEITHOCTTa M TE€ CE€ KOHKYpHpaT C
JIEKCUKATHUTE eANHUIN ChC CTHIUCTUIHA OKpaCcKa.

VYcroitunBocTTa HE € aOCTONIOTHO CTaTHYHA, a IO-CKOPO C OIpenerieHa
OTPaHUYCHOCT MPH CBBP3BAHETO C PYTU JICKCEMH, TpaHCHopMaIuu U yrnorpeda B
ornpezesneH KoHTekcT. Kimmerara B peknamara dobpe dowivni 6 cgema Ha <...>,
nomansam ce 6 cgema Ha <...> W3UCKBAT JIEKCUKAJIHO OOKPBKEHUE C MTOJI0XKUTETHA
KOHOTAIUSA ,,HCOOMKHOBCH, U3KITIOUUTEINICH, HOB . CEelIeKTHBHOCTTA CE IPOSIBSABA H B
paMKUTE Ha KOHTEKCT, Hu3rpajeH Ha ocHoBata Ha [I®. IIpenacsHero Ha
KOMYHUKATHBHA CHTyalds 3ac¢HHO C PCYCBUTE M INAMIM OT €IWH B JAPYT,
HETHITMYEH IUCKYPC W TAXHOTO chueTaBaHe ¢ EE B pekmamara e mpeamocTaBka 3a
MosBaTa Ha TOYHO OTpEeNeNIeHH JIeKCUKATHN enuHunn. OF owcun-6vi1, umano eono
bebe, es war einmal TIpemoONpENeNIT CIOKeTa Ha pekiamara moj ¢opmarta Ha
NpuKa3ka W 3aIbJDKaBaT €CTECTBEHOTO M3IIOJI3BaHE Ha TPHCHIIK 3a (abymaTta
W3pa3HU CPEACTBA.

3.2. PadorHa nepunuuusa Ha nousatuero PPASEOJIOTN3BM

Peknmamara karo OCOOCH THII JKaHP C€ XapakKTepU3Upa ChC CICHUPUUHU
W3pa3HH CPEACTBA, OOCITYKBAIIM KOMYHHKATUBHO-IIPAarMaTUYHUTE U Ieu. B To3u
CMHUCBHI B Hes MACTO HaMHUpaT KakTto chimuHckure DE, Taka u ycroiuynBu
CBPBXCJIOBECHH CIUHUIM, KOUTO HW3BBH PCKIAMHHS ITUCKYPC ce KIacH(pUIHMpar
Kato CcBOOOJMHHM, HO B peKiiamMara OllarojapeHue Ha dYecraTa IOBTOPSEMOCT,
BB3MPOM3BOJNMOCTTA CH B TOTOB BUJI U OOTaTHs AWANa30H OT aCOIMATUBHU BPB3KH
Te MPUI0OMBAT U3BECTHA HAMOMATHIHOCT.

Bb3 ocHOBa Ha BCHYKO Ka3aHO NOTYK IOHATHETO (ppaszeosiormsbm (PE) B
pekIamara Moke aa Obae NehUHUPAHO MO CICIHUS HAYWH: Gb3NPOU3BOOUMA,
OMHOCUNETHO ycmouiyuea, KOJeKMUBHO pasnosuasaema eouHuya,
Xapaxmepusupawja ce CbC CeMAHMUYHA YCIOHCHEHOCH U CAMOCINOAMENHOCHL,
Yecmo OmaUYaBaAwd ce CbC CeMAHMUYHA U/UIU MOPPONO2UUHA PEUHMePNPemayus.
Ha KOMNOHeHmuUme, U3NOA36AHA KAMO CUHMAKMUYHA YALOCM (8 pONama cu Hd
eOuHen WieH HA U3PeYeHUuemo Uil Kamo npeoukamusHo 3a8bpuleHa eOuHuya) 3a
uspasasane Ha CyOeKMUBHA MOOAIHOCH U NPECH30A8aHe HA eKCNPECUBHO OYCHLUHA
PeOynauKayus Ha OelucmeumenIHoCmma.

B neduHunuATa ¢ OTYETCHO HAIMYMETO HA BTOPOCTCIICHHH MPU3HAIMA KaTo
KOHOTATHBHA MapPKHPAHOCT, (PYHKIHMOHAJTHO-PAarMaTU4YHA MOAM(PUKANUA T
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cnequpUYHA KOMYHMKATHBHA HACOYEHOCT, KOETO TIO3BONIsIBA Ja OBaaT
BKJIFOYEHH OTJICITHU CIIOBOChUYETAHUA U q)-KOHCprKLII/II/IS cpen OF B pexiamara.

IlonmukoMrioHeHTHaTa CTpPYKTypa Ha ToisiMa dyacT ot [ID, T1iaxHara
YCTOWYMBOCT, JIBYIUIAHOBOCT, CEMAaHTHYHAaTa YCIOXXHEHOCT W  IIUpOKaTa
KOJIGKTUBHA yroTpeba ca OCHOBaHWE Te Ja ObJaT BKIIOYEHH KaTo YacT OT
(dpazeonornyHMs pecypc Ha pekiamara. 3acWICHOTO UM MPWIOXKCHHUE B
peKJIaMHUTE TEKCTOBE ,,B 3HAYUTENIHA CTENEH € CBBP3aHO <...> ChC 3aCHUJIBAHETO Ha
poJiATa Ha UHTEPTEKCTYaAIHOCTTA B OPraHU3UPAHETO HAa peKJIaMHaTa KOMyHUKaLus
(Yepnena 2010: 233).

Ot Tperuss kmac Ha X. byprep, T. Hap. komyHukatuBHu @OE, unTepec
Mpe/ICTaBIsIBAT caMO OHE3U, KOUTO Ca W3IMOJI3BAHU C ONpeesieHa KOMYyHUKaTUBHA
IeN, pa3ihyaBamia ce oT oOwdaifHata, T.e. ca MPETHhpPHETH JIEKCHKAIHH,
CEMaHTHYHHU WIH JIPYTH U3MEHEHHS: CPB. JJoOwbp Oen! (psK.) u Xa, 006vp <mu>
Oen! (TIpeH., B 3HAY.: we ce cemu, pazdopa Hal-HaKpas, paseene, Hal-HaKpas u T.H.).

H3Boan

Bepekn MHOXECTBOTO TEOPETHYHH ITOCTAHOBKH JIMIICBA €IWHHO MHeEHHe
Cpell M3CIIeOBATeIIUTEe P ONpeAesiHeTo Ha obema u TuroBere OF, cheraBsnm
¢dpazemukata Ha e3uka. TpyaHocTuTe mpu AeQUHUPAHETO HA MOHSATHETO
@pazeonocuzvm ca 3aI0KCHH B CIOXHOCTTa M IpoTtuBopeunBoctta Ha PE kato
€3UKOBO SIBJICHUE.

B13 ocHOBa Ha ekcueplnypaHus MaTepUall ca U3BEICHU eqUHHM KPUTEPUH 32
CBIIOCTABUTEIICH  aHAAW3  HA  JIMHTBUCTUYHUTE,  (PYHKIUOHAIHUTE U
KOMYHHKATHBHO-TIparMaTHYHUTE 0coOeHOCTH Ha DE B pekiamaTa: 00 IUraTOpHu U
¢akyaTaTUBHM.

B paborara ce cunrta 3a yMECTHO HM3Clie[iBaHETO Ha HechbIUHCKUTE DE karo
gacT OT (pa3eoNOTHYHHS Pecypc Ha peKIamMHHsA IHucKypc. Te ce oTnmgaBar ¢
HEEeTHOCIIOBHOCT,  OTHOCHTENHA  YCTOHYMBOCT,  MOJAJHOCT, CEMaHTHYHA
PEHHTEPIPETANSI W W3ITBJIHABAT CXOTHH KOMYHHKATHBHO-IIParMaTHIHU (YHKINN
c Te3u Ha DE.

Bb3 ocHOBa Ha KaTErOpHWAJHHs NPU3HAK YCTOWYUBOCT U Ciel MOAPOOCH
aHaNIM3 Ha BB3MOXKHHUTE TPYJHOCTH € TMpEesIoKeH 4-cTermeHeH MOJesl Ha
knacuukanus, Mmoaxoisma 3a cbrnoctaBka Ha @OFE ot Tpure e3mka (BK.
O6o0menne 1). KiacupukannoHHUAT MOJEN TpEIHM3upa W JOMBIBA BEYC
CBIIECTBYBAIIN CHCTEMATHU3AITIH.

¥ @-koncTpykuuu (hpazeosoru3Mpanu KOHCTPYKIHMH) — BCHYKH YCTONYMBM CHCTABHH CIMHHMIM,
PECIIEKTUBHO CHHTAaKTHYHU (DOPMH, NPEACTABSIIN ONIpPENEeNcH CTEPEOTHI/PeKIaMeH IIa0lIoH, KOETO
BOJIH JI0 KA4ECTBEHN U3MECHEHHUS HA 3HAYCHUETO HAa CEMaHTUYHATA JIOMUHAHTA B CJIOBOCHUCTAHUETO WIIN
ca fApBK NpUMEp 3a €3UKOBAa JEMarorus. TakuBa IOJNMKOMIIOHEHTHH CIMHHIM CE pasmoyarar Ha
rpaHUIaTa MexAy cBoOomHHTe cioBochueTaHus u PE, a u3BBH paMKuTe Ha PEKIaMHUS AUCKYPC
BBOOIIIE OMBAT M3KIIIOUCHNU OT (ppa3eosoruaTa Ha €3MKa, Thil KaTo ce KnacuduIupar kato cBodoanu. Ot
TJIE/IHA TOYKA Ha ChHIHOCTTA, KOMyHUKATUBHO-NPArMaTUYHHUTE LEJH M (GYHKIMHUTE HA PEKIIAMHHS TEKCT
KaTO KOMYHHKAaTHUBEH JKaHP TE Ca 9acT OT ()pa3eOIOTHIHIS KOPITyC Ha peKslaMaTa, Thi KaTo IPEACTaBsT
MOJICIT 33 Ch3/]aBAHETO Ha TMOJOOHH CIIOBOCHUYETAHUS C PeKIaMHa 1el (e3ukoBa MaHumynaius). Hanp. X
3a Y (D-KOHCTPYKLUS B PEKIAMHHS TUCKYPC).
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I'/TABA II. ®PAZEOJIOT'U3MUTE B PEKJIAMHHUTE TEKCTOBE

1. ®pazeonorusMuTe KaT0 KOMIOHEHT HA PeKJIAMHHUTE TEKCTOBE

1.1. Yectora m kiIacupuKaUOHHM MoJeJu Ha ¢paszeororusmMure B
pekJjamara

B xona Ha u3ciieIBaHETO € ChOpaH KOPITYC OT PEKIIAMHU KJIMIIOBE, HAOPOSBAII]
0010 9116 pekmamu (pyc. 3135, 6bar. 2974, vem. 3007). Perucrpupanu ca o0ug
opoit 975 ®E (pyc. 335, 6bar. 431, Hem. 209) B 1323 ynotpebdu (pyc. 471, Obar.
578, nem. 274).

[IpaBu Brneuatnenue, 4e Hai-uecto ynorpedsBanute OF B TpuTe e3uka ca ¢
komrnonentutre: CEPAIE (cvpue, Herz); XKKU3Hb (xuBot, Leben), IIYTh (msr,
Weg), TJIA3 (oko, Auge); MUP (car, Welt) u JYIIA (xyma, Seele). Ob6ma
IpecedHa TOYKa MpeACTaBIsABa W MIHPOKOTO mpmiokeHne Ha OE ¢ kommoHeHTHTE
BPEMS (Bpeme); PYKA (pbka) B pyckd M OBITApCKH, & B HEMCKHS €3HK — C
kommonenta KOPF (rmaBa). He e ciywaitHa ymorpebaTta Ha YCTOWYMBUTE
CIIOBOCBUCTAHHSA C W30pOCHHUTE KOMIIOHEHTH. Te BepOamm3mpar clemHaTa
ceMaHTHKa: emoyuu (27%), Oeticmsue (bezdeiicmsue) (12%), nauun (12%),
obwecmeen cmepeomun (10%), scusnenocm (8%), ruuHOCMHU XAPaAKmMepucmuKu
(7%), muenue/nosuyus (7%), enacm/konmpon (5%) u  HedocmwnHOCH/
npenamcmeue (5%) w np. VIMEHHO HA30BaHUTEC CEMaHTHYHH KATETOPHU ca
KIIOYOBM 32 pPCKIIAMHUS JUCKYpC W pa3KpUBaT OCHOBHUTE MPHHIUIHN Ha
peKIaMHaTa CTpaTerus. 3a Ta3W [en 4enmHata mo3unus 3aemar DE, wspassBamu
MOJIOKUTETHA ~ €MOITMHM, KOWTO TpsOBa Jga yoOemsarT moTpeduTens, dYe C
MpUIOOMBAaHETO HA PEKIAMUPAHUS MPOAYKT TOW IIle MMOCTUTHE BBTPEIIeH KOMPOPT
1 eMonMoHATHO yaoBieTBopeHue. Cropen Teopusita Ha XK. Jlunosenku u C. Illapn
32 XWOEPMOJEPHOTO OOIIECTBO CBHBpPEMEHHATAa peKiIaMa ce OTin4YaBa C
JUHAMUYHOCT, 3aTOBA HE € YAWBUTEIHO, Y€ Ha BTOPO MACTO 1o ymorpeba ca OE
ChC 3HAUCHHUE ,,(Oe3)0eticmaue, 0gudicerue™ v ,,06p3, ieceH, 00CMbHeH .

EdextuBen u3pasuten Ha Te3u pekiaaMHu uaeu ca OF u TeXHUTe CTpYKTypHO-
CEMaHTHUYHU TMpeoOpa3yBaHUs, OUYCPTABAIM CTCPCOTHIIUTE, MAHTAIUTETa U
UcaTH3upaHus 00pa3 Ha XUMEPMOJepHUs KOHcyMarop. Ch3HATEIHO ce M30SrBaT
orpunatenuure ctoiiHocTH (enBa 10% ot ®E ¢ HeraTBHA CeMaHTHKA).

KomunyectBenara cwrocraBka (B %) 1O BHIOBE CHIVIACHO 4-CTCHICHHUS
KJIacu(pUKAIIMOHEH MOJISN TI0 TIPU3HAKA YCHMOUYU80CH TIOKa3Ba, Ue IPKU Pa3IuIHs
MEXIy TPHUTE €3WKa NOYTH He ce HaOmromaBar. EqHM U chIn BUOOBE ca cpel Hai-
npeanountanute OE B pexiiaMHUTE TEKCTOBE 3a W3CJEIBAaHHS Tepuol. ToBa
CBHJICTEIICTBA 3@ CBHIICCTBYBAIlla YHHUBEPCATHOCT TIPH IIOCTPOSBAHETO Ha
peKIIaMHHSI MeTaTeKcT (BX. mezamexcm, ctp. 14). B kareropumsita cmpyxmypha
yemouuueocm — TPUOIU3UTENIHO 2/3  OT eNWHUIUTE C€ ONpEeNeNAT KaTo
oukomnoneHTHU. Criope] BhHITHATA BAJICHTHOCT Hali-uecTo ynorpedsBanute OF B
PYCKHS M HEMCKUS €3UK Ca MOJMBAJCHTHUTE, JOKATO B OBITapckus e3uk 51% ca
MOHOBAJICHTHU. B TpuTe e3uka Haf-MaXbK MPOLEHT ChCTaBAT aBayicHTHHTE OE.
IIpuumna 3a TOBa BIWXKJaM BBHB B3aMMOBpPB3KATA MEKIY PA3IHYHHUTE ITOKA3ATCIH:
CHIOpE]l CHHTAKTUYHO-CTPYKTYpPHATa YCTOWYMBOCT 4acT OT mapemuute, [1D u
KOMYHUKATHBHUTE (OPMYJIH C€ XapaKTepU3UpaT C HyJeBa 3aAbDKUTEITHA
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BAJICHTHOCT W OjarogapeHMe Ha MHOXECTBOTO AacCOIMAaTHBHH BPB3KH OT
WHTEPAUCKYPCUBEH W HMHTEPTEKCTYaJleH XapaKTep ce OTJIMYaBaT C IO-CHITHO
M3pa3eHa CHUTyaTHMBHA M KOHTEKCTyajHa OOBBP3aHOCT, OTKOJIKOTO OCTaHAJIUTE
BunoBe @®FE, koero, oT CBOS cTpaHa, OrpaHWYaBa Oposi Ha NOTCHIHATHUTE
PEeKJIaMHH TEKCTOBE, B KOUTO € IMOIXOAAII0 TSIXHOTO U3ITONI3BaHE.

Io mpusHaka ¢yukyuonanna ycmotivusocm W3IIbKBa rpynara Ha BepOaTHUTE
OF (pyc. u HeM. 45%; Owir. 41%) — ciencTBue OT KAHPOBUTE OCOOCHOCTH Ha
pexiiamarta (Karo WHCTPYMEHT 3a IIOJTHKBAaHE KbM KOHKPETHO AEHCTBHE) U OT
CPaBHHTEIIHO IIMpOKaTa ynoTpeba Ha KOJOKAIMH B PyCKH W HeMcKH e3uk (13%).
Ha Bropo msicto ce Hapexzaar arpudyrusaHutre ®E (pyc. 23%; O0bar. 24%; Hem.
20%). AnsepOuanuute ®E B pyckust e3uk ca MOYTH ABa ITBTH I10-WU3IOJI3BAHU B
CpaBHEHHE C OBITAPCKHUS M HEMCKHUs €3uK. OOpaTHATa MPOIOPIIHS € PEeTUCTpUpaHa
npu ynorpebara Ha DE-m3peuenus (pyc. 7%; Oovar. 13%; mem. 15%) m mpm
mexaymeruiiaute OF (pyc. 2%; 0bar. u HeM. 4%). Ot npeanoxHo-chio3HNTe OE
WHTEpPEC TMPEICTABIIABAT CAMO OHE3W CIIOBOCHUETAHMSA, KOUTO MPOSBSIBAT
CBOWCTBaTa HAMOMATHYHOCT W METaQOPHYHOCT W Ca BIDICTEHH B TEKCTa C
onpezeleHa KOMYHUKAaTHBHO-IparMaTH4YHa LieJl, a He oOCiyXBar camo
rpamMaTH4YHaTa Bpbh3Ka MEXIy WwieHoBeTe Ha u3peueHuero (pyc. 1 ®E; obnr.2 OF;
Hem. 2 OF).

ChbrilacHO CceMaHTHYHO-(YHKIMOHAJHATa YCTOMYMBOCT B pekKjlaMmara ce
cpemwat @E or Bcuuku kimacoBe. Okono 50% OT egUMHHMLIUTE C€ OTHACAT KbM
rpynara Ha (pa3eoJOrHYHHTE CIIOBOCBUCTAHHS, CJeABaT TH (hpa3eoJOrHMIHUTE
enuHcTBa (pyc. 19%; OBar. 13%; Hem. 12%), KouTOo 3apaan spKaTta CH BBHTPEIIHA
dhopma (BP) 1 Bb3MOKHATE OMOHUMHUYHU CBOOOHH CIIOBOCHYECTAHUS MPEIOCTABSIT
MMPOKO ToJie Ha (He)BepOasiHO oburpaBaHe. B pekimamara psaKko HaMHpPAT MSCTO
¢dpazeomornunute eamHctBa (pyc. 2 ®E; Owar. 1 ®DE; Hem. — ) 3apamum
HETPO3pavYHOCTTa Ha 0Opa3HaTa OCHOBA M BUCOKATA CTENCH HA HIUOMATHIHOCT.

B cwoTtHOCMMHuTE TmipouieHTH Ha wu3noizBaHute DE mnposupar cxomHure
MEXaHW3MH Ha OTpa3sBaHe Ha JAEHCTBUTEIHOCTTAa B YCTOMYMBUTE CIIOBOCHYETAHUS
Y WJICHTUYHHUTE WHCTPYMEHTH IIPH Ch3/1aBaHETO HA PEKIAMHHTE KJIMIIOBE Ha TPHUTE
€3UKa, KaKTO M OOIIMTE B3aMMOBPB3KH MEXIY Pa3IM4YHUTE BHIOBE IO IPH3HAKA
yemouuueocm. Ilpu onpenensinero Ha Buna Ha @F cnopen ¢yHKnuoHanHata UM
YCTOWYMBOCT pellaBalla € KOHTEKCTyaJHaTa ynoTpeba, a HE PEYHHKOBOTO
3HaYCHUE.

1.2. ®akTopu, BAHAeNIM BBPXY YyHoTrpedéata M  4YecToTaTa Ha
(¢ppazeonoruzmure B pekaamara

CronmywmBo wm3nomsBaHata ®OF moBumaBa epeKTHMBHOCTTa Ha peKiaMara.
BposT Ha excuepmupaHuUTe IPUMEPH OT PYCKHUTE, OBITApCKUTE W HEMCKHUTE
peKIaMi CBHAETEJICTBA, Y€ TE Ca CHUTYaTHBHO M KOHTEKCTYaJTHO OOYCIIOBEHH.
Hamnunu ca pexnamu camo ¢ equa ®E, HO M TakuBa, M3rpajiecHH U3LSUIO BBPXY
CEeMaHTHYHOTO oOurpaBane Ha HAKOIKO DE.

Cpen OCHOBHHTE pelIaBallll YCJIOBUS 3a M300p B IOJI3a Ha ONpENENCHH
M3pa3HH CPEJCTBA M3IIBKBAT: 1) 3aKOHOBHUTE M IPaBHU pas3lopeadH 3a pekiIaMHara
JNeWHOCT, IeicTBallM B CHOTBETHATA CTpaHa; 2) >KAHPOBUTE OCOOEHOCTH Ha
pexiiamara; 3) y4yacTHHIIMTE B KOMYHHKAaTHBHATa cXeMa; 4) KaHAJIUTe Ha [IpeaaBaHe
Ha WH(pOpPMAIHATA; 5) COMMOKYNTYpHATA Cpeaa, B KOSATO TS CE Pa3lpPOCTPaHsIBa, B
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ChUCTaHHE CHC CHOTBETHATA TAPTeT Ipyma; 6) TBOPUECKHUAT 3aMHUCHI M (QYyHKIUUTE
Ha PEKJIIaMHUSI TEKCT.

Brusarero Ha 3aKOHOBUTE M IPAaBHU Pa3NopeadH BBPXY YECTOTaTa W BHIA Ha
OF B pexiamaTa e KocBeHO. Criopen 3aKOHOJATENCTBOTO M €THYHUTE HOPMH Ha
TAZICHAS COTIMYM peKJiaMata TpsOBa Ja cria3Ba HOPMHTE 3a T0OPOTO O0IIyBaHe (BXK.
ynompebama Ha esgemuzmu u OUchHemusmu 6 Hesl).

JKanpoBure 0COOCHOCTH Ha peKiIaMaTa ChINO OKAa3BaT BIHUSHHUE BBPXY
¢dpexBentHocTTa M Buna Ha OE. Peknamara ce ominyaBa ¢ KOMOMHATHBHOCT U
MHOTOKAaHAITHOCT Ha MpelaBaHaTa WHGOpPMAIWs, KPEATHBHOCT, HW3TPaXKIaHE Ha
MOJIOXKHUTEIIHO OTHONICHWE KBM TIpEIjaraHus MPOIYKT, MAacOBOCT, decTa
MOBTOPSEMOCT, HH(OPMATHBHA HACHTEHOCT, OPUTHHAIHOCT, JAKOHUYHOCT,
eKCIPECHBHOCT, €CTETUYHOCT, CEMAaHTUYHA W CEMHOTHYHA aKIEHTHUpaHOCT. Ts e
OTIpeieNieH TUIl KOMYHHUKATHBHA CUTYAITHS.

Beska pexiama chIbpka TPH €IIEMEHTA: TEKCT, M300pakeHHE M 3BYK. 3a
HOCHTEJ Ha TOCIIAaHHETO CE MpHeMa TeKCTHT B HETOBOTO HAH-IIMPOKO pa3dupane,
KOMTO yCIOBHO MOXe Jda Obae pasriiegaH KaTo TpPHUIUIACTOBA CTPYKTypa:
MEraTeKkcT, peKjaMeH TeKCT 1 MHKPOTeKcT. EQekTHBHOCTTA HA BCsAKa pekiama
Ce OCHOBaBa Ha HEMPOTHBOPECYMBOCTTA HA TOCIAHHETO CTHOBPEMCHHO HA TPUTE
HUBA. 32l MEraTeKCT C¢ KPHUE CHUYCTAHHUETO OT BCHYKH CKCTPAIMHTBUCTHYHHU M
WHTPAIMHIBUCTHYHN CEMAHTUYHH CIMHUIIM, KOMTO IPUCHCTBAT B PEKJIaMaTa Karo
HocuTen Ha uH(opmarus. [Tox NOHATHETO peKJIaMeH TEKCT Ce BU3UPA CIUHCTBEHO
TEKCTBT HA CaMHs pEKIaMeH Kiui (3arjiaBUe, OCHOBEH TekcT, cioraH). C
MHKPOTEKCT ce 03HauaBaT yrnorpedenure B pekiamara OE.

Pesynrature m mucnponopiusata Ha Opos Ha DE B pyckute, ObATapcKuTE H
HEMCKHTE KJIMIIOBE MOTAT Ja ObIaT OOSICHEHH ChC CTETIEHUTE Ha €(peKTHBHOCT Ha
pexiiamaTa ¥ ¢ Bb3MOKHOCTHTE 32 TIPEBO/I;

a) ®F ca HanmoHaAITHO M KyATYpHO 00yciioBeHU. ToBa 00sSCHsBA psAKATA IMOSBA
WA OTCBCTBHETO HA MAMOMATHYHM HM3pPa3d B TEKCTOBETE HAa MHTEPHAIIMOHATHUTE
pexiamMu U mpeobnamaBamus Opoit ®E ¢ Hucka cTenmeH Ha WAMOMATHYHOCT B
HAIIMOHATHHUTE KIUMOBE. [lOCIIETHOTO TBBPACHHE OOBBP3BAM ChC CIICIBAIIUTE
W3BOJIM:

0) Tpynroctu nipu npeona Ha OF. [Ipu ch3gaBaHeTO HA UHTSPHAIIMOHAIHUTE
peKiIaMu, B 4YacTHOCT (OPMYJHMpAHETO Ha CIOTaHa, YMHIUICHO ce Hu30srBa
m3non3BaHero Ha @E. OcHOBaHMS 32 TOBa ca YHHBEpPCATHOCTTa Ha CJOTraHa H
pa3nukuTe B KoHIenTochepara Ha pa3TUIHUTE JTHHIBOKYITYPHH COIIMYMH.

B) YnorpebaTta Ha DF ¢ BUHArM KOHTEKCTYaTHO M MParMaTuIHo 00yCIIOBEHa:

— n300pBT Ha M3pa3HHU CPEICTBA M HACHHOTO IOCTPOCHUE Ha KJINIA 3aBHCAT OT
¢dunocodusTa Ha OpeHIA, CHITHOCTTA HA MPOIYKTa, KpEAaTHBHUTE BH3MOKHOCTH Ha
pexiaMucTuTe M oOpaTHaTa BpB3Ka. ToBa OOSCHABA MOHAKBIC 3aI0 ONPEICIICHU
PEKJIaMHU CepUaNi ca M3TrPajcHH M3Isu1o Ha ocHoBata Ha ®F (pyc. bunaiin, Obar.
Bella Bulgaria, nem. Telering, Redcoon), a B pexnamure Ha Jpyry Te JMIICBAT.

— IeJieBaTa ayAWTOPHsl — IPH CH3IABAaHCTO HA PEKIAMEH KW EJUH OT
Ba)XHUTE (DAKTOPHU, KOUTO CE OTUUTAT, € TApreT rpymnara, 3aTopa OF psaxo Hamupar
NPWIOKCHUE B WHTCPHAIMOHATHH PEKIAMH W pPEKJIaMH 3a JETCKU MPOIYKTH,
HACOYCHH KbM JIella WIM C Yy4YacTHETO Ha Jemna (BXK. paszeumuemo Ha
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UHMENeKMYarHama KOMNEeMeHMHOCH W NOHAMUUHOMO MUCleHe Hnpu 4Yo8eKd
criopen JK. ITuaxe).

r) B HEMCKOTO peKJIaMHO MPOCTPAHCTBO INMHPOKO CE HM3MOI3BAT AHTIUHCKH
IyMH, BIDICTGHH B CaMHTE TEKCTOBE, a HIKOM OT pEKJIaMHUTe ca M3ILUI0 Ha
AHTJIMHACKHU e3UK. B TAX mpu peann3upaHeTo Ha peKjlaMHATa KOHIEHIHNS ce pa3uuTa
Ha e(DeKTHA BU3YyaIA3aIHU.

2. BeTpemnata ¢opma Ha ¢pa3eoOrH3MHTEe KAaTO YACT OT PeKJIAMHHSA
MeraTeKkcT

3a 1a mpeAcTaBy pekiiaMara B ChKpaTeH BHJI IsU1aTa Heo0XoauMa HHMOpMaIus
U 32 JIa ce MOCTUTHE JKEIAHUAT PE3yTaT Mo-e(PeKTUBHO, PEKIAMUCTUTE U3MOJI3BAT
pasHooOpa3Hu (HE)MMHTBUCTUYHU npUAOMHU npu CHUHXPOHH3HPAHO
B3aMMOJICHCTBHE HA CIIOBECHHS TEKCT C BH3YaTHOTO M 3BYKOBOTO O(OpMIICHHE Ha
pexiamata. VIMEHHO 1O Ta3u MPHYMHA CH3AATEIUTE MPUOATBAT 10 eKCIUIMIUPaHe
Ha B® Ha OE.

Csowu pa3paboTku Bepxy npodiema 3a B® na ®E nmpemarat usciaenoBaTemre
A. M. Meneposny, M. O. Hob6pososcku, Ct. I'eopruesa, B. H. Temus, B. IL.
Kykos, H. ®@. Anedpupenko, Cr. Kanmuesa-3axapueBa u ap. Crnopex B. M.
MokueHko ,,00pa3HOcTTa ¢ (akynraTMBeH Tpu3HAK Ha (Pa3eoloTU3Ma,
eKmpecuBHOCTTa — KarteropuaieH (Mokuenko 1980: 125). Ille nobGas, ue
CKCIPECUBHOCTTA € PEe3yJTaT OT OOMIPaBaHETO HA CCMAHTHYHATA JBYIUTAHOBOCT B
KoHTekcTa. OChIIECTBsABA CE€ aKTUBHA acOI[MAaTHBHA BPb3Ka ¢ 00Opa3HaTa OCHOBA Ha
OE:

1) Excruinkauuss Ha B® Ha ®E (Bm3B®) upe3 WHTpaTMHTBUCTUYHH U
eKCTPAIMHTBUCTHYHHU €JICMEHTH.

a) EKCTPaJIMHIBUCTHYHUAT KOHTeKCT mmocTpupa BO, xoeto mpumaBa Ha
BepOayHUS W3pa3 M3BECTHA CTENEH Ha OYKBAJHOCT, a WHTPAJIMHTBHCTUYHUTE
eJIEMEHTH ca BpB3KaTa ¢ (ppa3eoIOrHYHOTO 3HAYeHHUe (HEOTyIl. — OIYIL): PYye.
Yepuwiil watl u uaii 3e/1eHbill ebluiau 3amydic 3a 1umonos. [BusB® — niooogeme ca
obneueny Kamo MIAAOOJICEHYU U ce OMnpaesam Ha ceambeHo nvmeuiecmsue)
(JTrobumerii cax, 2009); 6bar. Apomam, xoumo xkapa napgroma oa ce npbcHe om
pesnocm. [Bu3B® — wuwenye ¢ napgrom ce npvcka na napuemal (Bingo, 2012);
HeM. Wir lassen Sie nicht hingen, aufier Sie wollen es. [BI3B® — axmpucama ce
monee 6 xamax] (Weg.de, 2013).

0) /lBoiiHa aKTyajqu3amMsi Ha 3HAYCHHWETO Ype3 MpsSK BepOajeH u3pas:
dpazeonocuzauyun — (degppazeonozusauun) oyxkeanusauyusn. Upes BU3yamu3anus
Ha B® u xoMmOmHamms OT W3pa3HU CpEACTBA B TEKCTa EIHOBPEMEHHO Ce
aKTyaJqu3upa JBOWHOTO 3Ha4YeHHe. B pekiamara MBOSKHAT CMHCBHI € CH3HATEITHO
ThpceH edekt. Hamp. pye. Omxpoii ceéoe cepoue — omxpoti Raffaello! [Bu3sB® — 1)
¢ kymus OOHOOHU KAmMoO NoOaApvbK aKmvbopbm we ce npusHae 8 ab08 Ha
8v3II00eHama cu;, 2) 8 Kymusma uma Hazpaod — 8epuditcKa ¢ UCYIKA ¢ hopmama
Ha cvpye] (Raffaello, 2011); 6bar. Apuana — 3a eéceku 0xco6! [Bu3B® — 1) oyks.
MvoIceme crazam no 6upa 6ve8 eceku 0xcob Ha opexume cu; 2) NpeH. e8MuH, Hd
oocmwnna yena| (Apuana, 2008); Jeder kann seinen eigenen Weg gehen, der erst
in dir. [Bu3B® — 1) 6yke. npedsusiceam ce 8 onpedeieHa NOCOKA; 2) npeH. dicusest
no onpedenen Hauur] (Beck's, 2013).
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2) O0pa3Ha ekcnJMKaIus Ha eBpeMusMu/aucheMu3Mu

EBdemmsmure n aucheMusmMuTe B IpUMEpPUTE ca MOPOJACHH Upe3 PEKIaMHUS
METaTeKCT, MO3BOJIABAN] (YHKIMOHMPAHETO WM Karo TakWBa B IHCKypca.
Homunanusra n olleHKaTa Ha AEHCTBUTEIHOCTTA U IIPU JBaTa BUJA CE CBBP3BAT C
aCOLMAaTUBHOTO MUCJIEHE U CEMAaHTUYHATAa JIBYIUIAHOBOCT Ha ChIAbPKAHUETO.

*7 oywu cmenuxa npogpuna cu (Ilymencko, 2011)

Bu3E — JIBama MBke ce cOMBAT B 3aBEJICHUETO; 3HAY.
npen. pasze. 0a Habus, 0a cMeHs QU3UOHOMUAMA HA HK2, Od
yoaps Hke. Pekiiamarta npech3/iaBa HIMO KHHO, a PEIUIMKHUTE ca
B3€TH OT JUCKYpCa Ha COLUATHUTE MPEXH (e3uKosa uepa).

3) Exciuinkanust Ha B® na OF camo upes EE 6e3 Bepbanna popmynuposka:

Anders sein, anders als alle anderen, sich abgrenzen von der Herde. Ein Ziel,
das viele verfolgen. Aber wie grenzt man sich ab, wenn jeder sich abgrenzen will.
Ungezihmt. Der neue CLA. Mercedes-Benz. Das Beste oder nichts. [Bu3 — Ilone,
MOKpail KoeTo MHWHaBa IBT. B moimeTto mMa cTtamo, YuidTO 00pa3 ce pa3BuBa B
HSKOJIKO CIIeHHW: 1) BCHYKHM OBIIe ca e€QHaKBHU; 2) Os10 ctamo ¢ 1 yepHa oBma; 3)
4epHO CcTamo ¢ 1 Osma oBma; 4) mapeHo CTamo; 5) 3a YyacThIla OT CeKyHJIara ce
mosiBsiBa 00pa3bT HA BBJIK M OTHOBO € ITOKa3aHa CI[eHaTa ChC CTamoTo. Momen Ha
Mercedes, kotiTo ce aBrwku no mbTs| (Mercedes, 2013).

*schwarzes Schaf (DE) [pase. ‘uepna osya’ (DE); uogex,
3a KO20MO UMA CHCMABEHO HEeDOOPO MHEHUe U 3aMOo8d 6CUUKU
He206U NOCMBAKY NPAGSM GNeuaniienue; aymeaioep, myK, ¢
NOAOJC.  KOHOMAWUs, 6 3HAY. DA3IUYEH, C8Oe00pA3eH,
unousudyanen, EE]

*mit der Herde laufen; der Herde folgen (DE) [6yxs.
cneosam cmaodomo, 8vbpss CbC CMAOOMo; NPUCLEOUHABAM Ce
KbM Macama ¢ Oelicmeue unu mMuenue] — B xuma e o0bpHaTa
o0pa3Hata OCHOBa, BCJIEACTBHE HA TOBA € IOJNYYCH H3Pa3bT
sich von der Herde abgrenzen [6yxe. pasepanuvasam ce om
CMaoomo,; OUCMAaHyupam ce om oCmanaume)

*Ein rdudiges Schaf steckt die ganze Herde an. (1oci.)
[6yke. ‘kKpacmasama osya sapaszasa yaromo cmaodo’; 3a HKe,
KOUMO UMA He2amugHo GIUsHUE 8bPXY OCMAHATUME, MYK — C
nonoscumenna konomayusi, EE)

*ein Wolf im Schafspelz (Schafsfell, Schafskleid) sein
(DE) [6yks. ‘6vix 6 osua kooca ' (DE); npass ce na 6e306uden;
JUYeMEPeH CoM; Kpus UCMUHCKUME CU HAMepeHus, MyK — C
nonooic. konomayusi, neodysoan, memnepamenmen EE)

4) ExcTpaIMHTBHCTHYHH eJIeMeHTH NpH ynorpedara Ha I1®

PaznmuuHuTe BH3MOKHOCTH 3a NMPHUCHCTBHUE HA NAJCH KYIATYPEH 3HAK B €3HMKA U
B KOTHUTHBHATa 0a3a Ha HETOBHTE HOCUTEIHM ca moApoOHO omucanu ot J. b.
I'yaxos. bnaromapenue Ha aconpanMuUTe BCSIKO MOHATHE, CHXPAHABAHO B CBEICH /10
MUHUMYM BHI, CE pa3Tpblia U C€ pealn3upa ITBIHOIEHHO B peuTa. B pexmaMHms
IUCKypc 4YecTo B poisata Ha [ID ca emOneMaTHUHH CIICHH OT XYJOKECTBEHH
npousBeaeHUs/ MU, 00pa3u Ha MCTOPUYECKH JTUMIHOCTH M CHOWUTHS, KOUTO CE
OTJIIMYaBaT KaKTO C HAIIMOHAJICH, TaKa U C YHHUBEPCAJICH XapakTep.
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3. KoMyHMKATHBHO-IPATMATHYHH 0CO0EHOCTH Ha (ppa3eoIoru3MuTe

KoMyHUKaTHBHO-TICHXOJIOTHYECKaTa W MaHMITYyJaTHBHO-yOEXJaBariara
(yHKOHS Ha peKiaMaTa HaMHUpPAT OTPaXXCHHE B T. HAp. e3uxosa oemazoeus (BX.
Jumutposa 1999: 6, 26 — 28) upe3 nmpoMsHa Ha TOTPEOUTEIICKUTE MIPEATOYUTAHHUS
upe3 npE/OpaBaneTo Ha MlIeH ¥ M3MEHEHHETO Ha CTEpeoTUITd. PekiiaMHuTe peyeBr
AKTOBE IMPHUTEKABAT CIIOCOOHOCTTA CIHOBPEMCHHO Jia pasrpaHMyYaBaT H Ja
yauduiupar. Chbc 3aKyIMyBaHETO HA MJAJACH PEKIAMHUPAH MPOAYKT KIUCHTHT
npuaoOWBa TMPH3HAK 33 MPHHAIICKHOCT KBM ,,elIHMTa“, OTJIMYaBa Cc€ OT
MHOKECTBOTO, HO CHIIEBPEMEHHO ce MPHOOIaBa KbM OIpeielieHa KacTa.

EnHa OT OCHOBHHTE KOMYHHMKATHBHHU II€IM Ha peKiamara ¢ Ja C¢ BHYIIU
BB3MOKHOCTTA 32 MPOMSIHA WM 32 YCTAHOBSAIBAaHe HA COLMAJHHUS CTATyC Ha
pELeueHTHTe, KaKTO M eKCIUTUKAIUATA Ha PA3INYHU COLMATIHU B3aUMOBPB3KH 1
OTHOIIeHHUS B 0011ecTBOTO. B oTIeNHN pekiamMu 3a n3pa3sBaHETO Ha Ta3u HIes ce
BIUINTAT YCTOWYHMBH CIIOBOCHUETAHHS, KOHUTO B KOHKPETHHTE TEKCTOBE C€
BB3IpHEMAaT KaTO CEMaHTHYEH IICHTHP Ha PEKJIaMHATA MHTCHIIHS:

a) ®E 3a m3pa3saBaHe HA NMPHUHANIEKHOCT KbM ABTOPUTETHA COLHATHA
rpyna — nse ocHoBHU TeHaeHImHu: (1) ®E o3nauaBa, ye moTpeOUTENAT € Beye yacT
OT YB@)XKaBaHO CHCIIOBHE M CE MOJI3BA ChC CHOTBETHHS IPECTHIK, 3aIIOTO Bede
MpUTEkKaBa CbOTBETHUTE KauecTBa U Bb3MOKHOCTH; (2) OE usnbansBa anenupaiua,
noaOyauTenHa (QYHKIMS, e MOTPEOUTEIST MOXKE Ja CTaHE 4acT OT aBTOPHTETHA
00IIIeCTBEHA TPYIIa Upe3 CIOOMBAHETO C PEKIAMUPAHUS TPOIYKT.

6) ®E 1 ®-KOHCTPYKIIMU KaTo AM(epeHunaTop Ha 1eyeBata ayauTopus — 1)
OF n O-KOHCTPYKIMA — HHAMKATOP 32 COLHMAJIHO-TIOJI0BA HIEHTHYHOCT Ha
KOMyHHUKaHTUTE ((ppazeocxemMn U D-KOHCTPYKIIMH, HACOUYCHHM KBM MBXKKAaTa H
skeHckaTta ayautopus); 2) OE n ®-KOHCTPYKIIMH — MHAMKATOP 3a CeJleKTHpPaHe
HA mejieBaTa ayIMTOPMS TI0 KayecTBa HA XapaKTepa FIM BB3PACTOBH NPHU3HAIH
(mpennountar ce O-koHCTpYKIMK OT TUma [X 3a V], kpaeTo X € peKIaMHpaHUsIT
MPOAYKT WIH CBHIIECTBUTECIHO UME (B PEIKU CIy4Yad MPUIIAraTeIHO UME), KOETO To
XapakTepusupa, a Y ¢ CEICKTUBHOTO KAaueCTBO Ha conuanHaTta rpyma; 3) @-
KOHCTPYKLUMH — WHAMKATOP 32 MHUMO ofo0masamo augepeHnupane (4upes
HA30BABAHE HA AHTOHMMHYHH JIGKCeMH BBbB (D-KOHCTPYKIHATA CE YIPaKHsBA
NPUBH/IHA CEJIEKLHUS Ha MOTPEOUTEIICKOTO OOLIECTBO, a obIIaTa ceMa, ChIbprKalla
ce B Taka MOCTPOSHUTE TIOJTMKOMIIOHEHTHH enuHuIy [<3a> (+)X u (-)X], e ‘gcuuku,
be3 uskaouenue’ (nepconuguxayus — yuugpurayus); 4) ®E n ®-koHCTpyKINH
KaTo MHIMKATOP 32 HeNMPHHAIJIEKHOCT KbM ONpelejeHa cOLMAIHA rpyma —
OCHOBHOTO BHYIICHHE €, 4e XapaKTepUCTHKHTE Ha PEKIAMHpaHHS HPOIYKT IIe
M3MEHST HEW3TrogHaTa IMO3UIHM Ha KIMEHTA U e TO MPHOOIIAT KbM MHOXKECTBOTO
(ompuyamenna nepconugpuxayus — yHuguxayus);

B) -KOHCTPYKLMHM Karo HWHTErpaTop Ha IejeBaTa ayauropus — 1)
W3non3BaHuTe CAMHUIM LEIAT Ja BHYIIAT MPHOOIIABaHE HAa MOTPEOUTENST KbM
ompeneneHa Cyokyarypa (nepconuguxayus — yrugurkayus); 2) ®E kato
HHIAKATOP 32 CBOEOOPa3eH MIHOJIEKT (COIMUOIEKT) — B PCKIAMHUSI TUCKYPC TOJ
UIMOJICKT Ha IOTPEOUTENs ce MMa NPEABH] HE PCUCBUTEC MPAKTUKU, Makap 4Ye

° Bk. a3aumodeiicmeue mesicdy urenoseme na anmonumudnume osotixu (Foues 1996).
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TOYHO T€ OWBAT aKIEHTHPAaHH, & CBOCOOPA3HHUs MOAXOA IPU OMPENEISHETO Ha
HETOBUTE HYKAW W 3aJOBOJISIBAHETO WM MO CBOEOOpa3eH HA4yMH, IOJXOISI]
€AMHCTBEHO U CaMo 3a KIIMeHTa (YHuguxayus — nepconuduxayus);

r) ®E kaTo MoayJaTop Ha BKycoBeTe W NMPEANOYHTAHUATA — aKLEHTHPA CC
BBPXY M3KITIOUUTEIHUTE KaUYeCTBA Ha MIPOIYKTA.

n) ®E kaTo peryJaTop Ha eMOLMOHAJHOTO ChbCTOSIHME Ha 40BeKa —
JOMHMHHUpAIIUTE YyBCTBA, IpONaraHJUpaHd 4Ype3 peKiamara, OTHOBO CE OTHACST
KbM CEMaHTHYHOTO II0Jie HAa KOHLENTHUTE wacmue u 00606 WIA H3pa3siBaT
BB3CTAHOBSIBAHE HA BBTPEIIHATA XapMOHHUsS. Bpb3kaTa cbc coumanHHs CTaTyc ce
BIDKZAa B IPHOOIIABaHETO KbM TpyIaTa Ha XUIIEPMOJEPHHS KOHCYMaTop, CTPEMSIII
ce KbM BBTPELIHA XapMOHHS 4pe3 CIOOMBAHETO C MpPOIYKTa (nepconugurayus —
VHUpUKAYUS).

e) @E xaro pery;aTop Ha GU3HYECKOTO ChCTOSIHHE HA YOBEKa;

k) ®E kaTo MHAMKATOpP 32 MPOCTPAHCTBEHO-BPeMEeBH OTHOLICHMS M 32
cnoco0/HaYuH Ha IeliCTBHETO

3) ®F kaTo HHAMKATOP 32 MOJAJHOCT — B PAMKHUTE Ha aHTPOIOLEHTPUYHATA
napagirMa Ha M3CJIEIBaHETO MOJAIHOCTTa € CBbp3aHa CbC CYOCKTHBHOTO
OTHOIIICHHE KbM OOpHCyBaHaTa JCHCTBUTEIHOCT U C MOCTABSIHETO HA IMAacHBHA WU
aKTHBHa EMOTHBHa OIICHKA CHPsMO cUTyaTHMBHaTa HH(popMmanus. B pexiamara
MogaJHocTTa mpe3 npusMara Ha DF u3passBa OTHOIIEHHMETO KBM KIIHEHTA IOJ
¢opMaTa Ha IEpcOHAlIHA aHTAKUPAHOCT WJIM TOBa Ha camus KiueHT. Cpen
NPUMEPHUTE TPpYIIaTa Ha 3aepudicenus pexiamooemen € Io-MHOTOOpOHA.

4. ®pazeosioru3MHTEe  KaTO  CpeAcTBO  3a  Beplanu3anus  Ha
JAefiCTBUTeTHOCTTA

4.1. ITousitusaita KOHIEIIT u KAPTUHA HA CBETA B KOHTEKCTa Ha
peKj1aMaTa U ¢ orJie/l Ha ynoTpeGeHnTe B Hesl (ppa3eo10ru3Mu

Bps3kara Mexay esuk — obwecmeo — Kyamypa € Ouiaa IpeIMeT Ha H3CIIeABaHE
B TPYJOBETE Ha MHOTO JIMHTBUCTH U puiocodu. KopeHnTe Ha NOHITUETO KapmuHa
Ha céema Morar Jia ObaaT OTKPHUTH OlLle B chuMHeHHsATa Ha [lnaToH m Apucroren.
Ionsaruero xkonyenm pasraexaar yuenure 0. C. Crenanos, /1. C. Jluxausos, 3. [I.
[omosa, N.A. Crepuun, E. C. Ky6psikosa, B. 1. Kapacuk, A. I1. baOymxun u ap.
Pycknte wm3cnemoBarenn  KakTO OT  JIMHIBOKOTHHUTHUBHOTO, Taka M OT
JMHTBOKYJITYPOJIOTUMHOTO HAINPABICHHUS Ca EAWHHU: KOHIENTHT BHHAard e
HallMOHAJTHO-KYJITYPHO MapkupaH u (ukcupa xomektusHus onut. 0. Yakbposa
JepuHMpa OCHOBHAaTa dYepTra Ha KOHIENTA: ,KOHNENTHT CE BB3MPHEMA KaTo
(eHOMEH OT cdepaTa Ha WACATHOTO, KATO CH3JaJCHA MPEACTaBa 3a HEINO, KaTo
6azoBa rIobanHa €AMHMIIA HA MHCICHETO, KOSTO, 33 Pas3iHKa OT MOHSITHUETO, Ce
npexuBaBa“ (HakepoBa 2016: 147). ®E ,,penpe3eHTHpAT TE€3H KOHIENTH, KOWUTO
NPEACTAaBIsABAT HAH-IPKUTE CBCTaBSIIM HAa HAIMOHAIHOTO CBh3HAHWME HA
olpezieieHa KyJTypa M ca sIpeH KOMIIOHEHT B KOHIenTocdepara Ha €3HKa,
m3nomsBad B Tax“ (Mnuesa 2015: 46). Ilpuema ce, 4e pekJIaMHHSIT KOHIENT €
MEHTaJIHO 00pa3yBaHHe, KOETO CE€ CHOTHACS ChC CEMaHTHYHOTO snpo Ha DE B
pEeKJIaMHUTE TEKCTOBE, OTJIMYaBa CE€ C E€THOCEMAaHTHKa, BKIIOYBAaIla B cebe CH
MHO)KECTBO aCOIIMAaTHBHH BPB3KM W OTJIMYaBaIla C€ C HOMHHATHBHA IUTBTHOCT.
IIpe3 mpusmara Ha OazoBute konuentd BPEME, BJIACT, JIFOBOB u T.H. Te

18



MPEACTaBAT B KOMIIPECUPAHO CEMAHTUYHO CHABPIKAHIE Ha-CHIIECTBEHUTE Oeles,
XapaKTepU3NUPAIIN MTOTPEOUTEIICKOTO OOIIECTBO.

4.2. ®dpa3eojiorTHYHA WHTepHpeTanusi HA KoMmoHeHTHTe YM, JIVIIA,
CBPILE B pekjamMaTa KaTo H3pa3 Ha pyckara, ObJrapckara u HeMmcKaTa
MEHTAJHOCT

Ilpemu na ce pasrimeiaT CEMAaHTUYHUTE U KOMYHHKATHBHO-TIPATMATHYHHTE
ocobenoct Ha DE ¢ xommonenture YM — JIYIHA — CBPLE B peknamara, e
HaNpaBeH KpaThbK nperie] mo peunnny Ha OE B Tpute e3uka, 3a na ce Habenexar
OCHOBHHTE CXOJICTBA W pAa3NIM4us, Ja CE MapKUpaT TIPECCYHUTE TOYKH B
KOHIIenTOoc(epaTa Ha €3UKOBATa JIMYHOCT. B M3CIIeIBAHETO € BB3MPHETA TCOPUITA
Ha yuennte J[x. Jlefikod u M. JI>KOHCBHH, criopes KOUTO ,,KOHIENTyaJIHaTa CHCTEMa
Ha YOBEKa € CTPYKTypHpaHa M olpejiesieHa ¢ moMorra Ha Metadoparta™ (Jlakodad,
Jlxoncorn 2004: 27). Pesynratute moka3Bar, de ®F mHali-uecto Biu3ar B
ceMantnuHoTo moje Ha kKoHuenture IMACTHUE, IIEYUAJI, WHTEJIEKT,
BE3SYMUE wu nap., BepOamu3upaHu 4Ype3 OPUSHTAIMOHHW WM OHTOJIOTUYHHU
Metaopu. EnHakBuTe OpHEHTAIMOHHH MeTadOpH JOKa3BaT CHIIECTBYBAHETO Ha
CXOJIHU TPEICTaBH 3a JACUCTBUTEIHOCTTA B HM3CICIBAaHUTE €3WIM. Paszmmumsra ce
3a0eNsI3BaT NpPU OHTOJOTWYHHTE MeTadopw, KoeTo Boau 10 nosBata Ha ®E ¢
pa3auuHa o6pa3na ocHoBa: YM karo JIOM, CTPAJIA (pyc. eviocums u3z yma),
YM xaro OBEKT (Obar. kyxkysuya my e usnuna axwvia;, HeM. den Verstand
verlieren). Ot cBost crpana, ®FE c egnakBa B® morar na ce xapakrepusupar c
Pa3IMYHA CTHWJIHCTHYHH yHoTpedm. VIMeHHO acuMeTpusATa B MPEICTABUTE 3a
CBETa CBHIETEICTBA 3a O0COOCH KOA Ha MaHTAIUTET, 3a CBoeoOpa3Ha,
KyJITYpOJIOTHYHO MapKupaHa KoHIenTyanHa kaptuHa. CpmectByBar OF ¢ enuH u
CBIM KOMIIOHEHT, BepOann3upamiy pa3indHd 110 €MOILMOHAICH 3apsA KOHIICITH:
IHACTHE « IMIEYAJL, UIHTEJIEKT < I'JIVIIOCT u 1.H. Oce3aeMa acUMETpHs ce
HaOmomaBa npu DE c kommonenTa YM. B Obirapckute CIOBOCHUETAHUS
KOMIIOHCHTHT C€ MOSABSBAa MOYTH BHB BCHYKH CITydaW, JOKATO B HEMCKHUS E€3UK
nekcemarta e 3amecteHa ¢ Kopf (0wir. enasa) u Sinn (0bAT. cemueo, ym, cmucwi).

B pexnamure ca usnomsBanu ®PE ¢ tpute kommoHeHrta. JIuHrBHUCTHUYHaTa
npupoaa Ha OF u koHTekcTyamHa UM ynotpeda Mmo3BoIsSBaT T 1a OBAAT pa3aeicHH
B rpymute: 1) IEPCOHUOUKALINS; 2) ¢ nacouenoct KbM JIMUHOCTTA'Y; 3)
¢ "Hacouenoct OT JIMUHOCTTA; 4) 3a uzpazasane na [IPOCTPAHCTBEHU
OTHOHIEHUA. B rpymure KbM/OT JIMYHOCTTA mnpeoGnanaBat u3pasud OT
ceMaHTHUHOTO Mojie Ha KoHuenture IIACTUE u JIOBOB.

H3Boan

B pamkuTe Ha IOUCKYpPCHBHO-KOTHHTHBHAaTA ¥ KOTHUTHBHO-CEMaHTHYHATa
mapagurMa Ha W3CIEIBAHETO HAM-MOAXOASAIINTE KPUTEPHM 32 CHIIOCTABUTEIICH
aHaM3 Ha TPHUTE €3WKa Ca CeMAHTHYHO-(PYHKIHMOHATHUAT U KOMYHUKATHBHO-
nparMaTHdHuAT. Ynorpebata Ha ®E B pekiamata ¢ CHTYaTHBHO,
KOHTEKCTYaJlTHO W CONHAJIHO O00yCJIOBeHAa W HW3WCKBa CIICIHAJICH MOI00p Ha

" Tlon JIMYHOCT nma ce pas6upa JIMUHOCTTA HA 3PUTEJIS (IIOTPEBUTEJIS). KBbM

JIMYHOCTTA na ce pa3bupa, ue IeHCTBHETO € HACOYECHO KbM MOTpeOuTess (00EKT Ha JACHCTBUETO), B

npumepute ot rpynara Ha OT JIMYHOCTTA neiicTBHETO NPOM3THYA OT HEro (CyOeKT Ha JeHCTBHETO).
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JOTTBITHUTEITHN M3Pa3HU CPeICTBa (MHTPATUHTBUCTUYHH U €KCTPAITUMHTBUCTHYHH) C
IIeJT TPAHO BB3ICHCTBIE Ha IeJIieBaTa ay IMTOPHUS ChIIIaCHO M30paHaTa CTpaTerysl.
3HAYUTEIHUAT KOoJM4decTBeH mpeBec Ha DE B OBarapckust €3uKk TOBOpU 3a
MTOBHIIIEHA €KCITPECHSI, EMOITMOHATHOCT M (PYHKIIMOHAIHA HATOBAPEHOCT HA TEKCTA.
B pyckure W HEMCKHTE peKIIaMd Ta3H sSpKa H3PA3UTEIHOCT C€ TOCTHra 4pe3
pa3IuyHM BHIOBE Tpomu W (Qurypu u 3acuieHa ynotpeba Ha EE. 3apamm
CchIbpiKamara ce HarieqHa Bd, kosATO € JecHO na ObJe KOHTCKCTYallHO WIIH
BHU3YaJIHO oOurpana, (dpaszeonornynmTe eIMHCTBA, (dpazeosornIHUTE
CJIOBOCHUCTaHUS U mapemMuute ca cpen npeamountanute OE. Cbc 3HaumTenHa
YEeCTOTa CE OTJIMYABAT KITUILIETATa U KOJOKAIUUTE, KOSTO MOXE Jla ce 00sACHH upe3
JKQaHPOBHUTE OCOOCHOCTH Ha pekinamarta. [Id ca B emHakBa CTENEH IIMPOKO
W3II0JI3BAaHU 3apaJid CBOUTE MHTEPTEKCTYATHA U MHTEPAUCKYPCUBHU BPBH3KH.

Pesynrature OT 4-cTeneHHUs KiIacHu(DUKAIMOHEH MOJAEN He TOTBhPIUXa
XUmnoTre3ara 3a sApku pazmmuus mexnay ®E B pyckarta, ObiarapckaTa W HeMcKara
peknama. Haif-mpeamountaHn 3a TpUTe e€3WkKa ca  OWMKOMIIOHEHTHHTE,
MOHOBaJieHTHUTE W BepOanauTe OF u Gpa3eoqornaHuTe CIOBOCHUYCTAHUS — (PAKT,
KOMTO MOXe Ja ce OOSICHM C JMHAMUYHHUS XapakTep Ha XUICPMOJCPHOTO
MOTPEOUTENICKO OOIIECTBO, B3aUMOCBBP3aHOCTTA HA PA3IMYHUTE MOKA3aTeIH M
JKaHpOBaTa CIeU(pHKa Ha peKIaMara.

ExcTpaJluHIBUCTHUYHUAT aHan3 nokasza, ye BD na OE Moxke na mpuchbcTBa
KaTo HeAeIMMa YacT OT peKJIaMHHUs MeratekcT. M300phT Ha TOIXOIAII
CKCTPAIMHTBUCTHYCH (DOH, XapMOHHU3HpPAIIl C BepOATHIS U3Ka3, OJHIIETBOPCHHUETO
Ha HEOIYNIEBEHH CHINSCTBUTEIHA W TPO3pPAavyHOCTTa HAa MOTHBHpaliara 0Oa3za
0JIaroNpHUATCTBAT peaTN3UPaHETO HAa CEMAaHTHYHATA JBYIIAHOBOCT Ha TOCIAHHETO,
a TIPUCHCTBUETO CaMO Ha o0pa3 € OCTaThYCH IMOoKa3aTeNn 3a MH(popMaTHBHATA U
KOMYHHKATHBHO-TIparMaTHIHaTa €¢()eKTUBHOCT Ha PeKJIaMara.

B pamMkuTe Ha aHTPOIOIIEHTPUYHATA DPEKJIAMHA HJICOJIOTHS ce pPa3lo3HaBaT
pa3IUYHA MAaHUITYJIATUBHA MEXaHWU3MH — TOBA € NH OT (YHKIMOHATHUTE Oene3n
Ha @OE. CrpykTypHUTC WM H CEMAaHTHYHUA XapPaKTCPUCTHKH HA BTOPHYHU
HOMWHATHBHU 3HALM IO3BOJIABAT Ja C€ pasrbpHE 3AJI0KEHOTO B peKiIaMaTa
BHYIIICHHAC 32 BBH3MOXXHOCT 32 MPOMSAHA HJIM 32 YCTAHOBSIBAaHE HA CONMAJHHA
CTATYC Ha MOTPEOUTEIUTE U J]a ce N300pa3y COMMAIHATA iiepapXusi.

AHamm3bpT Ha (pa3ecosormyHaTa WHTEPIpETAlMs HAa KOMIIOHEHTHTE YM —
JAYIIA — CBPIE mo3BossiBa na ce 0000IIM, 4e MOHATHATA Oyuia W cbpye B
pyckata W OBJATapcKaTa KOHICITyalW3aliisl Ha CBeTa ca C IO-IIUPOKO OOIIo
CEMaHTHYHO I10JI€, OTKOJKOTO TE3H B HEMCKHS €3HK.

3aemHO C Kareropus3aiusaTa Ha KOMYHHKAaTHBHO-TIPArMaTHYHHUTE OCOOCHOCTH
Ha @OFE ce pgoka3Ba, 4e B MepapXHUUYHO OTHOUICHHWE OINHCAHUETO Ha
HEJCCKPUIITUBHUTE KauecTBa HA TPOAYKTAa TMPEBH3XOXKAA JIECKPUIITUBHATA
WH(POPMATUBHOCT HA TCKCTA.

B pekmamara ch3HATENHO ce W30sATBaT OTpUIAaTedHHTe croHOCTH. DE ¢
HETATHBHYU 3HAYCHHUS KOHTPACTHPAT C TIOJOKHUTCIHUTE XapaKTCPHCTHKU Ha
peKIaMUpaHUs TPOIYKT U HEFrOBOTO OJIATOMPUSATHO BB3ACHCTBUC BBPXY 3PUTEIISL.
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I'/TABA III. CTPYKTYPHO-CEMAHTHYEH U ®YHKIIMOHAJIEH
MHNOTEHIHUAJI HA ®PA3ZEOJIOTU3MUTE. IPATMATHYHU ACIIEKTH
N NEPCIIEKTHUBU HA PA3BUTHUE

1. YcroiiunBocT, THHAMUYHOCT U TPpaHcdopmanuu HA (ppa3eoTOru3MUTe B
pekJjamara

E3ukbsT B CBOsITA mparMaTHyYHA CHIIHOCT HE € CTATHUYCH, a € MOJJIOXKCH Ha
penuiia  wW3MEHeHus. MAMOMAaTHYHOCTTA H  yCTOMYMBOCTTA HAa  CJIOBCCHHTE
KOMILICKCH TPEIONpPENeNsIT TeXHUS (QyHKIHoHaNeH noreHnuan. Crmopexn B. M.
MOKHEHKO OCHOBHUSAT NMPHU3HAK 32 pa3rpaHHyYaBaHe Ha (pa3eosIOTHUCH BapUAHT U
(hpa3eosoTHYCH CHHOHUM € ThKAecTBoTo Ha B® Ha 3Haka. ToBa 3aIbIKHUTEITHO
yCIIOBHE 32 BapHalmOHHaTa MOOMITHOCT Ha DE, noscHsIBa aBTOPHT, € CICICTBUE OT
HEeroBaTa CJOXKHa KOMITOHEHTHa CTPYKTypa W CEMaHTH4YHa IBUIOCT, T.e. OT
pasmo3HaBaeMocTTa Ha oOpaza (Moxkwuenko 1980: 20 — 22).

TepMUHBT TpaHc(OPMHPAH Ce H3IOJI3BAa KATO POIOBO IOHITHE HA BCHYKH
BunoBe m3MeHeHHs BBB DE, mpombinkaBamiy Ja ce OTIMYABAT C THXKICCTBEHA,
pecnekTuBHO pasno3HaBaeMa B®D. Ot obmro 975 pasnuuam OE O6sxa otkput 147
Tpancopmupann examHui W 160 TexHu BapuaHTH OT 00mo 239 ciyuas Ha
oburpaBaHe B pekiaamata. OMUCAHUETO Ha PA3JIMYHUTE TUIIOBE MpeoOpa3yBaHUs B
PEKIaMHUTE TEKCTOBE OYCpTaBa PAMKUTEC HA TPU OCHOBHHU SBJICHUS: BapHAIHS,
MoauduKanus U e3UKOBa Urpa (CTUJIMCTHYEH eeKT).

1.1. Bapuanus

3a menuTe Ha peKiiamMaTa B MaKCHMalHa CTEICH CE HM3IOJI3Ba BAPHUATUBHUST
nmoTeHnuan Ha ¢pasemute, 0e3 Ja ce MPOMEHs OCHOBHOTO WM 3HadeHme. Hapen c
EE B pekmamata mo ocobeH HaumH ce obOurpaBar ®PE uype3 mpomsHa Ha
CHUETAEMOCTTa MM WJIM 4Ype3 JIGKCHKAIHH 3aMEHH KaTo CBOEOoOpa3Ha mpempaTka
KBM IPOIYKTA.

a) KOMOMHATOPHM TpaHchopMamMu — WrpoBO  HapyllaBaHe Ha
CHHTaKTHYHATa ChUCTaeMOCT, H3MEHEHHE B KomOuHaToprukara Ha OF B mocoka ot
OJYIIEBEHOCT KbM HeoxyuieBeHOCT. Ch3laBa ce MMIUIMIMTHOTO BHYIIEHHE, 4e
MMEHHO NPOAYKTHT € CyOEeKT Ha JEeWCTBHETO, a HE 3pHUTENAT: pyc. Komnaugum.
Bawa zpynna noodeporcku! (Komrumasut, 2008); 6bar. Tommi 8 copuemo Ha 6csika
@unus. (Tommi, 2012); wem. Oh, oh, machst du Schluss, machst du Schluss mit
mir? <...> Mach Schluss mit dem ansteckenden Essen. (Wrigley, 2013).

0) JeKcHUKATHO-CTPYKTYPHH TpaHchopmanum Bua I — cekpamaBanero,
YBEJIMYaBaHETO WM MPOMSIHATa Ha KoMnoHeHTHTe Ha OF He BOAAT 10 M3MEHEHUS
Ha (ppa3eonoOrHyHUA MPOTOTHIL, a TPAaHCHOPMHUPAHUTE EIUHHIN CEe NPEBPBINAT B
mapaMeTsp 3a e(peKTHBHOCTTA Ha peKiamara.

— CTPYKTYpPHA peAyKIMsA — HM3IyCHATHUTE €JIEMEHTH HE JIMIIaBaT TEKCTa OT
CEMaHTHYHA HACHTEHOCT, ThH KaTO ca OCTaHAJIW MMEHHO KOMIIOHEHTHUTE, OKOJIO
YHATO CEMaHTHUYHA MeTtamMopdo3a ce ¢ GopMHpalio SAPOTO Ha (HPa3eoTIOTUIHOTO
3naueHue: HeM. eine Eselsbriicke bauen — Wie giinstig Osterreichs bester Acht-
Euro-Tarif sein kann, ist wirklich leicht zu merken, ndmlich mit dieser Eselsbriicke
<...>. (Telering, 2013);

— CTPYKTYPHO pa3lIHpeHHe — BMBKBAHCTO HA JOMBJIHUTCIHHU JICKCEMU B
cTpykTypata Ha ®F mudepeHnupa u KOHKpETH3Hpa IUIOCTHATA CEMAHTHKA: PYC.
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Mawuna meoezo spemenu! (KIA, 2011); 0bar. [oravama newnukosa paboma.
(Xumnep, 2012); vem. Gesagt. Getan. Geholfen. (DEVK, 2013);

— CTPYKTYPHA PeKOHCTPYKIMS — PETUCTPUPAHH ca ABa BUAA: 1) JIeKcHKaIHa
3aMsAHA; 2) CHHTAaKTHYHA PEOPraHM3aIlUs dYpe3 pa3MecTBaHE Ha KOMITOHEHTHTE.
Bpp3kaTa ocraBa XmMBa Upe3 3alla3BaHETO Ha EIEMEHTHTE OT (Pa3eoIOTHIHOTO
aIpo (BXK. cmpykmypHa pedyKkyusi) U Ha cemanTuaHa nepuanus (C/I) mon ¢popmara
Ha  MeradopuueH  TpPEHOC, (YHKIMOHATHO  ymomoOsBaHE,  KalKUPaHE,
NPUHAINEKHOCT KM 00IIa JeKcHKo-ceMantuuna rpyma (JICT'), xymu ¢ o060
KOHUENTYAIHO TOJIE U T.H.: PyC. RAAbYUKU 0Oauxceuwtb — Tax 6KYCHO, ymo YCUKU
obnuocewn! (Felix, 2011), CA — o0nn3BaHeTO Ha NPHCTUTE IPH UYOBEKA M
MyCTallUTe MNPH KOTKaTa CHMBOJIM3HMpAa Haciala oOT xpaHata ((QpyHKIHOHAIHO
ynono0sBane); ObAT. (He) medxca Ha oOxcooa — Cnadoneo Familia — u na
0100xcema ne megcu. (Mieuxo, 2010), CJI — obma cema raruynu napu; HeM. der
Ritter, <Prinz> auf dem weifien Pferd — Nicht alle Helden kommen auf weiflen
Pferden. Der neue Skoda Rapid. (Skoda, 2012), CJI — o6ma JICT.

1.2. Moauduxanus

IIpomenute B OE ca MOBIHSIN HA CMUCIIOBOTO ChABPIKAHHUE.

a) ceMaHTHYHH TpaHcdopmamuu — obOpasyBanero Ha @E e cBpp3ano c
JICCEMaHTH3allUsl HA KOMITOHEHTUTE. Mojen Ha Tpanchopmanuute: u3xoneH OE —
MOBTOpHA (YaCTUYHA) JICKCHKAIHA CCMAHTH3allMsg Ha KOMIIOHCHTUTE —
MeTadopruieH NPEeHOC — JECEMAaHTH3aLMs U 1T0sIBa Ha HOBO 3HAUCHHE: PYC. 8bIX00
6 ceem [pase., nyOIUKYBAHO u30aHue; MYK — CbUWO NOABABAM C€ 6b8 GUCULUME
Kpveoge na obwecmeomo, EE| — Ferrero Collection. Bvixoo 6 ceem. (Ferrero,
2007). TIpu dopmupaneTo Ha mhpBOHadasHaTa ceMaHnThka Ha ®PE 3a ocHoBa €
B3€TO IIBPBOTO 3HAUYCHHE Ha cBeT (1. MUp, BCENIEHHAS — 0A8AMb HCUZHD, POICOAMD;
2. <..>; 3. u30paHHBIA KpYT OBOpsiHCTBA — guicuuii c. (Oxeros, IlIBemoBa 2006:
701). Upes meraTekcTa Ha pekiiamata (Oeticmeuemo ce passusa no 8peme Ha npuem
6 0gopey, EE) ce akTHBHpa TPETOTO 3HAYCHWE Ha JIEKCEMaTa — OCBIIECTBEH €
MeTaopuveH TPEHOC BBPXY (pa3coJOrHyHMsi MPOTOTHI M B TEKCTa CE
aKTyaJu3upa HOBOTO 3HAYCHHE.

0) JeKcHKATHO-CTPYKTYpHH Tpanchopmanuu Bug II — npeobpasysanusra B
CEMaHTHKaTa CE OCHOBABAaT Ha CHJIHOTO B3aUMOJCHCTBUC HA JICKCUKATHUTE 3aMCHH,
KOHTpaCTUpAIIK ¢ KOMIIOHEHTUTE B U3XomHaTa gopma. Te ca mopoacHH OT CHITHO
M3pa3eHOTO MPOTHBOIOCTABSHE P KOMOMHUPAHETO HA CEMAaHTHYHO XETEPOTCHHU
IyMH: 1) aHTOHUMHU — BEPOSITHOCTD <> HEBEPOSTHOCTh; CBHPIIBAM <> 3aII04BaMm; 2)
aymu ot paziauunu JICT — npucects <> moectb; Kontrolle <» Transparo.

Cpen npumepute ce 060co0sBa rpyna Mmonupunupanu @F, mpu kouTo HOBaTa
koHTekcTyarHa @®FE e pesynraTr or chbBMecTsSBaHETO Ha (paszemMa W CBOOOIHO
CIIOBOCBhUCTaHHE  (eKCcTpadpa3eoorHyHa KOHTAMHMHAIUA —  YacTHYHA
nedpaszeonoruzanus): pyc. Qoxyc-uloKyc-6KycHaKyc = (POKyC-IIOKyC + BKYCHBIN
IIOKOJIA; 0ell0 SICHOe, YMO NUGO MeMHoe = JeJ0 ICHOE, 4TO JIeJI0 TEMHOE + TeMHOe
NIMBO; OBJT. npusmen ¢ bupa ce no3Haéa = NPUSTEIl B HYK1a ce I03HaBa + MPHUATEI
c Oupa; HeM. Essen gut — alles gut = Ende gut, alles gut + gutes Essen.

"' Tlox aexcuko-cemantuuna rpyna (JICI) na ce pasGupa rpyna or JIyMu ¢ 0O OCHOBEH

KOMITOHEHT Ha 3HAYC€HUETO U JYMH, CbOTHOCHMU KbM €/IHa U ChIlla apXucema
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— CTPYKTYPHO pa3lIMpeHHe ¢ MPOMSAHA Ha CeMaHTHMKaTa — pyc. ¢okyc-
nokyc — Qokyc, wokyc, ekycuakyc! <..> Doxyc, wmokyc, dodasxyc! (3npanBepsl,
2014);

— CTPYKTYPHA PEKOHCTPYKLMSI ¢ MPOMSHA Ha ceMaHTuKaTta — pyc. Jeno
AcHoe, umo oOeno mémmnoe. — [leno scunoe, umo nuso — méunoe. (LOwenbriu,
2011); npucecmwv na 0opoxcky — Hcxyoan coecem. Iloewv na dopoocky. (Ikea,
2007); meopus eeposmunocmu — Bom max cmapmeonvr Camcyne 00Kazwlearom
meopuio Hegepoamuocmu. (Samsung, 2011); OBJT. npusmen 6 Hyxscoa ce noO3HAsA
— Ipusamen ¢ oupa ce nosnasa. (Kamenitza, 2013); ecuuxo e dobpe, xozamo
cebpuiea 000pe — Bcuuko e dobpe, kocamo 3anousa doope. (SGEB, 2013); Hem.
Vergleichen ist gut, Kontrolle ist besser! — Vegleichen ist gut, Transparo ist
besser. (Transparo, 2011); Ende gut, alles gut. — Essen gut — alles gut! (Knorr,
2000).

— HHTpadpa3eoJOrnyHa KOHTAMMHALIMS — SBICHHETO, TIPH KOETO
CTPYKTYpHO-CEMaHTHYHaTa peopranm3anus Ha OF He m3nmM3a M3BBH paMKHUTE Ha
(dpaseomornunus GOHI Ha €3WKa, OTOENsI3BaM Karo uuwmpagpazeonocuuno. B
npuMepa OOCTUHEHUETO HA YCTONYMBUTE W3pa3d B HOBATa CIWHHIA JOMBJIBA
CEMaHTHKaTa M 3aCHJIBA BH3JICHCTBUETO HA TEKCTAa BH3 OCHOBA Ha HACIArBaHETO HA
JBaTa o0pasa: pyc. 1aTh/IaBaTh CHIIY + OoraTeIpckas cuia — Jlemom oceedicaem,
3umotl 300pogwbs u cuny bocamuipckyio daem. (Pycckuit nap, 2011).

1.3. TenpeHnuu U 0COGEHOCTH

Jlokato mpu KOMOMHATOPHHUTE TPAaHC(HOPMALMK U CTPYKTYpPHATA PEAYKIUSL
00eMBT Ha KOHTEKCTYaJIHHS ¥ CHHTAKTHYHHSA IIOTEHIMAl Ha ¢pasemara ce
pasmmpsBa, TO MPH OCTAaHATIUTE CIydaW Ha BapHalus W MOAM(UKaIus 3aMsHATa
CbC CHHOHHM WM pPEOPraHM3WPAHETO Ha KOMIIOHCHTHUTE HE IPOMEHS
MParMaTUYHOTO TOJIE, HO 3acCHiIBa BB3ACHCTBHETO, a IMOAMSHATA C JIEKCEMa C TI0-
KOHKpETHa CEMaHTHKa Hajlara OrpaHW4YeHHe OT (yHKIHOHATHO-TIparMaTHYHA
TJIeHa TOYKA, T.6. KOHTEKCTYaIHUTE DPa3HOBHIHOCTH HamaisiBaT. [lombopbsT Ha
toyHo ompenenenu @OFE, xouro ma ObmaT TpanchopMUpaHU, HE € CIIyY4acH, Te
TpsibBa Ja ca ¢ mpo3pauna B®d, 3a na ce ch3gane ABYIUIAHOBOCT HA M3Ka3BAHETO
o hoopMaTa Ha WHTEPTEKCTYaTHOCT I MHTEPIUCKYPCHBHOCT. B pekiamara ce
u30sarBaT TpaHchopMalMHUTEe Ha (PPa3eONOTUYHU CpACTBAHUS 3apald TIXHATA
BHUCOKAa CTEMeH Ha wuamomatudHocT. OcHoOBHaTa XxapakTtepuctuka Ha OFE B
pexiamMaTa € HWHOCKAa3aTeNHOCTTa, a TAXHAaTa TpaHchopMmamms crocodcTBa
MpeJaBaHeTO0 Ha MaKCHUMAaJHO KOJIHYecTBO HMH(poOpMaius B MUHHManHa (opma.
KoHTpacTsT MKy CTHIMCTHKATA 1 CEMAaHTHKATA Ha PEKIaMHUS IIb3elT IPUKOBaBa
BHUMAaHHETO Ha ajapecaTa, a OiarojapeHHe Ha TPEUEACHTHOCTTa PEKIAMHCTHUTE
MaHMITyTUPAT JCHCTBHUATA HA 3PUTEIA.

1.4. ®dpa3eosoru3MuTe KaTo NMposiBa Ha e3MKoBa Urpa. dpaseosorusmure
KATO TEKCT B TEKCTA

1.4.1. Monsituero E3UKOBA UI'PA u HeliHMTe BHAOBe Npe3 NMpU3MaTa
Ha ¢pa3eosorusmMurTe

JBoiicTBenaTa npupona Ha e3ukosara urpa (EN) ce uspasssa upe3 koH(IMKTa
MEXKIY HWCTHHHOCTTa (ICHOTATUBHA) W CIPABSIIMBOCTTa (STHYHA, COIHAIIHA,
MOJUTHYECKA), Ype3 KoJIcOAHHUETO MEXIy ,3HaM™ H ,JKelas , BBBEICHO OT
KaHTOBaTa KPUTHKA Ha pazyMma u nepudpazupano ot JXK.-O. JInorap. B pamkute Ha
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Teopuama na cmewnomo (no A. Illomenxayep) TBBPIACHHETO, Ue
[IEIEHACOUYEHOCTTa TNpH M300pa Ha E3MKOBH CPEICTBA B PEKIAMHHUSA THCKYPC
ouepTaBa paMKHTE Ha TMAapajoKCATHOTO IMoA ¢opMara Ha OCTPOYMHE, 3BYUH
HamBIHO JormgHO. CMEXBT, MOPOJACH OT SBHOTO HECHOTBETCTBHUE MEXIY
MIOMHUCIIEHOTO M HAarJIeIHOTO, € WHCTPYMEHT Ha PEKIIAMHOTO BB3ICHCTBHE, KOETO
TOCIIOJICTBA B CH3HAHHUETO HA aymuTOpHsATa OJarojapeHWe Ha AacOIMaTHBHO-
o0pazuute Bpu3ku ¢ [ID wim BO na OE. Pasrnenanu ca ®E, umato ocHOBHA
KOMYHUKATHBHA IIEJ € IOCTHIAaHETO Ha OCOOCH cTwiucTHYeH edekt upe3 EU
(0sotina akmyanuzayus, Oykeanuzayus, Mexkcmose ¢ AHeKOOMUYeH Xapakmep).

1.4.2.IlpenenenTHUTE eHOMEHH — TEKCT B TEKCTa

3aq MHOXKECTBOTO ymoTpeOeHu B pekinamaute kiaumoBe @OE ce kpue
olpeneNieHa CHUTyanus, OTKbC OT TekcT mwiu I1d, oTpa3sBammy MaHTagMTETa M
MHUpOTJIe[]a Ha JUHTBOKYJITYpHATa OOITHOCT, KBM KOSITO € HACOUYEHO PEKIaMHOTO
BHymIeHne (BX. npeyedenmnocm 1o JI. b. T'ymkoB m 1O. H. Kapaynos). Upes
(hoHOBHTE 3HAHUSA Ha aJpecaTa Ha PEKIAMHOTO TOCIaHUE, CBBP3aHU C KyJlITypaTa H
ucTopusATa, ce oOurpaBa HEOOXOOMMOTO 3a pEKIAaMHH LEIH CEMaHTHYHO
ceabpkanue, a OE urpae ocobeHa poiisi B MaHUIyJIaTUBHATA BepOalHa MO3aiKa:
BBPXY YCTOHYMBOTO CIIOBOCHUCTAHHME C Beue (UKCHpPAH KOHOTATUBCH CTATyC
(TIOHATHE ¥ OIICHKA) CE HAacarsa JOIMBIHUTEIIHO CEMAHTUYHO ChABPIKAHHE.

OnucaHu ca MHTEPTEKCTYATHOCTTa M UHTEpPIUCKypcuBHOCTTA upe3 DE kato
MOCTPOsIBAHE TEKCT B TekcTa. [Ipy aHamu3a Ha pyckara, ObJIrapckaTa ¥ HeMcCKaTa
peKiIaMa MoraT Ja ce OTKPHAT CICTHUTE BHIOBE alio3us: 1. Ha OCHOBAaTa Ha I[UTAT
OT XYZOXKECTBEHO TIPOWM3BENEHHWE; 2. HAa OCHOBaTa Ha IICEBIOLUTAT OT
XYZ0XKECTBEHO TPOU3BEICHNE; 3. Upe3 MPEHACSHETO HA PEUEBU KIIMIIETA U MIaMITH
oT Apyr nuckype. OTnuauTeneH Oeler Ha MOCIeTHUTE ABe rpynu (amo3us 2./3.) e,
4ye peKIaMHUAT TEKCT IOBTaps apXUTEKTOHWKATa Ha M3XOMHHA TeKCT. [IpomennTe
ca CBOHCTBEHM caMO 3a KOHKDETHHS KOHTEKCT, IOKAaTO WHBAapHaHTHT B
KOTHHUTHBHATA 0a3a 0CTaBa HENPOMEHEH.

2. Erdemusmure n gucheMusMnuTe B peKkiaaMaTa

B ceMaHTHYHOTO s1po Ha eBdemusmute, auchemmsmure'” u cpumuckute OE
€ 3AJI0KEH OIpeAeieH KOHLENT, Bb3 OCHOBAa Ha KOWTO CE OCBIIECTBSBA
ACOIMAaTUBHOTO MHUCIEHE W Bpb3KaTa ¢ HEyTpaHATA JIGKCUKATHA CIUHMIIA,
3aMeCTBaHa OT TAX B KOHKPCTHHS KOHTEKCT. Ymorpebara Ha eBPEMH3MH B
pexiiamaTa € CIEACTBHE OT KOMYHHKAaTHBHO-TIparMaTHYHUTE WHTCHIMH Ha
Ch3/IaTeNUTe Ha TeKcTa: mepudpasa, €3WKOBa JEMarorus ¥ IIOBHIIABaHE Ha
eKCIPeCHMBHOCTTa Ha Tekcra. [locmemHaTa (yHKOMS € MPUCHIA MPEIUMHO 3a
ynotpebara Ha AuCHeMHU3MHU, KOUTO ca HEMPHUCTONHH, TOPU IMHUIHA 0003HAUCHUS
Ha HEyTpaJlHU MMOHATHA. B pexnamaTa camMo Ha IPBB MOTIIEA CEe Ch3aBa MWIIIO3HATA,
Yye MOHATHETO € 3aMEHEHO C IM0-00II0 Ype3 HeroBaTa eBpEeMH3aIusd, KOETO
BCBHLIHOCT c€ € KOHKpeTu3upaso upe3 oHarnenssane (EE). OmucarennusT nspas e
KOHOTAaTUBHO HATOBApEH, pEAJTHOCTTAa NpPUIOOMBAa OILEHBYCH XapakTep |
yHpaxkHsBa yOSKIaBallo Bh3ACHCTBUE BbPXY IICHXUKATA HA 3PUTEIIS.

12 luchemmsMbT e memeHacoueHa psiska (OpMa 3a M3pa3sBaHE HA CMOLMOHATHA OLCHKA, 3aMSHA Ha
CTHJIMCTHYHO HEyTpajHa JyMma Wi u3pa3 ¢ rpy0a, CHIKEHA 10 OTHOIICHHWE HA €3MKOBAaTa HOpMa.
(MatBeera 2010: 95).
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BB3 ocHOBa Ha excuepnupaHus Marepuan AucHeMU3MHUTE B peKjaMara MoraT
Jla ce Kiacu(uIupar KaTo KpaiiHu (ByJrapHH) U YMepeHH (€MOTHBHO-OIICHBYHH).
ITonoGen moaxod KbM pekiiamMara ce HaOItoJaBa M3KIIOYHTEITHO B OBITAPCKOTO
MEIUIHHO TPOCTPAHCTBO, CHOTBETHH NPUMEPH Ha OCTAHAJIUTE ABA AHAIM3HPAHU
e3rKa cpel chOpaHus pekiiaMeH Kopiyc He 0sixa oTkpuTd. OOEKTHBHO OOsSICHEHHE
Ha MONOOHO CHIDKaBaHE HA CTWJIA U ,,OTNONUIIBaHE Ha M3Ka3a MOXE Ja Obie
MOTHPCCHO B JIMIICAaTa HAa KOHKPETCH JEHCTBAll 3aKOH, KOHTO Ja ypexnaa
peKIaMHaTa ASWHOCT Ha TepuTopusaTa Ha PenyOimka Beiarapus, HO B UIBaHETO Ha
MoJa Ha ,,TpOTOapHUA” e3uk. Upe3 MHOrOKAaHATHOCTTA Ha TpeAaBaHE Ha
3HAYCHUETO PEKIAMUTE CKPHUTO BB3JCHCTBAT BBPXY MOTPEOUTEICKHS BKYC 4pe3
CTEPCOTHUITUTE, BHPXY KOUTO Cca U3rpaicHu eBheMU3MuTe u AUcHEeMU3MHUTE.

3. ®pa3eoJIOTU3MHUTE KATO H3PA3UTeJ HA PeKIaMHa CTpaTerus

Upe3 ChIIOCTaBIHETO Ha PEKJIAMHHUTE KIMIOBE M KOHTEKCTyaJHaTa yIoTpeda
Ha OF B TsX MOXXe a ce 0600m1H, ye JOMHHUpA MIPUIIaraHeTo Ha eMOIMOHAJHATA
(mpoeknMOHHATA) peKilaMHa cTparerus (BXK. sudose cmpamezuu 1o [logoposxHas
2012) B nBe OT HEHHUTE TMPOSBU: 1) cTpaTerus ,,pe30HAHC” TPY BILUIUTAHETO Ha
HerpaHcopmupann PE; 2) adexTnBHa cTpaTermsi, ocbuiecTBsiBaHa upe3 EU,
OCTPOYMHHU, MOHSKOTa HCOYAKBAHU HM3Ka3BaHUS, KOMHYHH OOpaTH Ha PEKIAMHUI
CIOKET WM CeMaHTUYHU aconumarmu. OCBIISCTBIBAHETO HAa pa3BJICKATCIIHATA
(hyHKIHS ¢ Hall-IPEKUST BT KbM 3aBOIOBAHETO HA JIOBEPHETO HA KIIMEHTA.

Ipensun oOekTa Ha W3CICABAHE CMATaM, Y€ BBIPEKH 3HAYUTEITHO
MHOTOOpOWHUTE caydyan Ha m3noi3BaHe Ha DE kaTo m3pasuren Ha eMOIMOHATHH
CTpaTeTMH CBhBCEM HE € M3KIoYeHa ymoTpebata Ha @DE karo HocuTen Ha
pPAllMOHAIMCTUYHM  CTPAaTeTHH, HAmp. HW3MOJ3BaHETO Ha TEPMHHOJIOTHYHHU
CIIOBOCBHUCTAHUSA W aKIEHTHPAHETO Ha MPEBB3XOJCTBOTO HA MPOAYKTa B CPaBHEHUE
C KOHKYpEHTHTE.

IIpu ciydyante Ha nBOWHA akTyanu3anus wid OykBanmm3arus Ha PE kato
CTHIHCTHYEeH edekT ce HabmromaBa eIHOBPEMEHHOTO ChYeTaBaHe Ha
PAIHOHAINCTAYHATA W TPOEKIUOHHATA cTpaTerus. Tyk (pa3eoslOTHYHOTO
3HAYCHUE U pas3mo3HaBaeMuAT mpoTtonun Ha OE BB3melcTBaT BHPXY UyBCTBaTa U
MaHHITyTUPAT BB3OPUATHATA HA ayJUTOpUATA, a OyKBAIHOTO 3HAYCHUC
BepOam3upa GU3NICCKUTE/TICHOBUTE XapaKTEPUCTUKU HA MIPEUIaraHus apTHKYIL.

HepaspuBHata Bpb3Ka MEXKIY CTPYKTypHO-ceMaHTHYHHTE npusHaim Ha OE,
TEXHUTE KOHTEKCTYAIHH YIOTpeOW W EeCTECTBOTO Ha PEKIAMHPAHHSA MPOAYKT
o0ychaBsT THNa peKJIaMHAa CTPaTeTHs, M3pa3siBaH dUpe3 BCAKO OT YCTOHYMBUTE
CIIOBOCHUCTAHUS.

H3Boan

OyHKIIMOHAITHATA HATOBAapEHOCT HAa TEKCTa HaMupa e(eKTHUBEH H3pa3 dpes3
ynotpebara Ha @PE wu Ttexuure mnpeodpasyBanus. I[logboppT Ha @®E u Ha
TpaHCHOPMHUPAHUTE E€JICMCHTH 3aBUCH OT IEPCOHATHATA AHTAXHPAHOCT KbM
KIMCHTA W WJICOJIOTHYECKaTa IIpeCTaBa 3a WU3KIIOYHTEIHUTE KavyecTBa Ha
pexinamupanus nponykr. @E BHACAT KOJOPUT, OPUTHHAIHOCT U O0OOTaTEHOCT Ha
MOCTaHUETO. HEeTHNWUYHUST W3Ka3, NapaJOKCATHUAT KOHTEKCT, OCTPOYMHHUTE
KOMOWHAIIMU TENAT Ja MPHUBICKAT BHUMAHUETO HA ayIUTOPHATA, 1a MPCAU3BHKAT
JIOBEpHE W Ja OCBHIICCTBAT OCHOBHOTO PEKJIIAMHO BHYIICHHE OJIarogapeHHe Ha
acolnmnaTuBHO-00pasHuTe BpB3KH ¢ [I® mmu BD® na OE. O6muratopHute
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KateropuamHun npusHaim Ha OFE mnpemompenensat TexHusS —(QyHKIIMOHAJICH
MOTEHIIMA, a TPEANoCcTaBKa 3a e(QeKTHBHH M aIeKBaTHH MeTamopdo3m e
MpO3pavyHoOCTTa U pasno3HaBaeMoctta Ha B®. Jlunamuunust xapakrep Ha OFE ce
n3pa3siBa 4pe3 BapHaTHBHOCT, MOANGDUKAINS U OOWTpaBaHE HA CEMAHTHKATA C IIEJT
MOCTUTAaHE HA ONpEeAeTCH CTIIUCTHYCH e(GeKT WM Ype3 pealn3upaHeTo Ha
BB3MOXKHOCTTA 33 CKCIPECHBHO-OIICHBYHO U3pa3sBaHE HA PECKIAMHATA KOHIICTIIIUS.

TpaHCcOpMAMOHHUTE MOJECIM Ca JBa IBTH IO-Pa3lPOCTPAHCHH B
Obarapckara pekjama, a OTICIHHM NpeoOpa3yBaHHs Ca MPEINOYUTAHH CaMO 3a
HSKOM OT e3unure. JIMHrBOKYNTYPHHUTE OCOOCHOCTH Ca OCTABWJIH CBOETO
OTpaXeHHE BBPXY 3acWiicHaTa yrmorpeba Ha eBdeMu3MU U JaucheMusMu B
Obarapckara peknama. J[aHHUTE camMO TOTBBp)KJAaBAT MHCHHETO HA JIMHTBHCTH,
TICHXOJIMHIBUCTH, COIOJMHIBICTH M JIMHTBOKYJITYPOJIO3H 32 CBHIIECTBYBaHETO Ha
YHUBEPCATHM MOJEIH Ha YOBEHIKOTO MHCIeHe (00 TpaHcGopMarmoHHN
MOJIENIN), HO CBIIO Taka MomdepTaBaT (pakTa, e BCEKH €3WK W JIMHTBOKYJITypHa
OOLTHOCT NEMOHCTPHPAT CHEIM(PUIHN, CBOMCTBEHH CaMO 3a TAX YepPTH (pyc. U HEM.
MpUMEpPH) WX CJIeNBaT €3WKOBa M00d KaTo CKPUT MaHUIYJIATUBCH MEXaHU3bM
(6BaT. IPpUMeEpH).

NMeHHO B CEMaHTHYHOTO SIPO Ha eB(QEMU3MHUTE € 3aJ0KCH KOHIICTIT,
OTJIMYABAIl CE C OMpEJeNiCHA CKCIPECHs Ype3 MAcKHpaHe Ha JICHCTBUTEIHOCTTA.
OdukcupaneTo UM B e3uka kato OF u yectoTara B pedra 3aBHCAT OT BaXKHOCTTA Ha
KOHIICNITA 32 KOHKpPEeTHUS coruyM. OCHOBHHTE (QYHKIMM Ha €BpEeMU3MHUTE H
mucheMusHuTe ca nepudpasza, €3UKOBA JIEMArorus W NPUBIMYAHE HA BHUMAHUETO,
3a]1 KOUTO C€ KPUAT KOMYHHKAaTUBHO-TIParMaTHYHUTE UHTCHIINH Ha PEKIaMUCTHTE.

IIpu ymorpebara W CEMaHTUYHO-CTPYKTYpHOTO obOurpaBane Ha @OE B
peKIaMHHSI TEKCT [JOMHHHpPAa €MOIMOHAJHAaTa (TPOEKIHMOHHATa) peKIaMHa
CTpaTerus, Th KaTo B peKiaMara ITbPBOHAYAIHO Ca 3aJ0KCHH HMIDIHIUTHH
BHYIICHHS, a €3WKOBaTa MAHMWITYJallhsi C€ OCBHIIECTBIBA IPEAUMHO Upe3
BB3ICHUCTBUE BHPXY EMOIIUHITE Ha 3PUTETIS.

3AK/IIOYEHHUE

Anamm3sT Ha OF ¥ TAXHOTO (QYHKIMOHUpPAHE B PEKIAMHHTE TEKCTOBE Ha
TPUTE €3MKa MO3BOJISBA J1a Ob/JEe OTTOBOPEHO HA BBIIPOCHUTE, CBBP3aHU C LENTa U
3ajJjaynte Ha u3cienBaHero. Pesynarature morBbpauxa xuioresara, ye DE wu
TSAXHOTO ()YHKIIMOHUPAHE B T€3U TEKCTOBE UMAT CBOM 0COOCHOCTH.

Brmpekn de 3a ocHOBa Ha (hpa3eoNOTHYHHUTE M3CICABAHMS B TPUTE €3MKa ca
MOCITYKWJIHM TpynoBeTe Ha B. B. Bunorpaznos, ce Ha0mr0gaBaT ChIECTBEHN PA3IHKH
B obema Ha ®FE wu TepMuHONOTHYHHS amapar. 3a TPOBEXKIAHETO Ha
CBIIOCTaBUTEITHOTO OIMCAHME CIIeJ MOAPOOHO aHANM3MpaHEe HA JIMHTBHCTHYHUTE
ocobenoctnn Ha DE 0Osixa mM3BeICHNM €OWHHU KPUTEPHH, BH3 OCHOBAa Ha KOWTO €
dbopmynmupana paboTHa AcPUHWIMSA, TO3BOJABAIla B HW3CICIBAHETO Ja ObIAT
BKJIIOYEHH CBILO YCTOWYMBU CJIOBOCHYETAHHMS M CHHTAaKTHYHU KOHCTPYKLHH,
XapaKTePHH ¥ IMPOKO U3MOI3BAHK B PEKJIaMaTa M U3IIBJIHSABAIIN CXOIHU C TE3H HA
cpunHckuTe OF dyHKIMM.

PesynraTure yacTUYHO MOTBBPAMXA MPEAIIOIOKEHHETO 32 IPKH Pa3INdus B
ynorpebara Ha ®E B pyckarta, Obarapckara M HemckaTta pekiama. OcCHOBHUTE
pasmuHaBanus 3acarar opos Ha @E: 975 (pyc. 335, 6wir. 431, Hem. 209, ot Kouto
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pyc. 82; BT — 51; HEM. — 32 B ciorana); 147 oT TAX ca MOUIOKESHH Ha Pa3IMIHU
BHUJ0BE TpaHchopManus (mMoougpuxayus — pyc. 11, owir. 21, Hem. 7; gapuayus —
pyc. 13, owar. 23, Hem. 19; EH — pyc. 39, 6bar. 83, Hem. 23).

Spko paznuune e 3HaYUTSNHUAT npeBec Ha PE B Obarapckara pexiiama, KoeTo
CBHUJICTEIICTBA 32 JIMHTBUCTHYHA KPEATUBHOCT, TOKATO B PYCKHS M HEMCKHS €3HK CE
HaOJIO/IaBa MO-CKOPO CKCTPAJMHIBUCTUYHA W300PETATEIHOCT, KOCTO B HHUKAKHB
ciydail He HamassiBa e(PEKTHBHOCTTA Ha pekiamara. JIokaTo B OBJIrapCKus €3WK Ce
3ajlara OTYaCTH Ha KOHTEKCTYallHa eKCMmpaéaeanmHOCm W B PEKIAMHUS MEraTeKCT
JYMUTE M CIOBOCHUYCTAHUSATA CE pa3mojaraT ¢ M3BECTHA MOMIIO3HA MaHHUEPHOCT
(BX. @pazeocxemu, esghemuzmu/oucghemuzmu), KOSITO 4€CTO IIOKUPA W TPUBIAYA
ayUTOpUATA, B PYCKHUS U HEMCKHs €3WK BOJCIIO € HEOPE)KHOTO OCTPOYMHE H
oce3aTellHaTa HAaXOMYMBOCT HPH HOAPESKIAHETO HA PEKIAMHHS ITh3eN, U3 YHHUTO
pamMKu ca u3BeIeHH IucheMu3MuTe, a (Ppa3eocxeMHuTe W eBOEeMHU3IMHTE HTPasT
BTOPOCTEIIEHHA POJIS B Ch3BYUYHE C KyJITYPHHUTE M €THYHUTE HOPMH Ha COIIMYMA.

KommgectBenara aucrnponopmust NpH  OTHENHATE BHIOBE CBITIACHO 4-
CTeTleHHaTa KIacu(UKaIHs € B paMKUATE Ha JOIMYCTHMHTE OTKIOHEHHUS (B %), KOETO
€ 3HAaK 32 OTHOCHTEJHA YHHUBEPCAIHOCT MPHU MOCTPOSBAHETO HA PEKIAMHUS TEKCT U
NPUOTU3UTEITHO CAHAKBH JMHIBICTUYHA U KOTHHUTUBHU MEXaHHM3MHU. V3KiIroucHUe
ca T.Hap. exHokomroneHTHH ®E (mamp. Lampenfieber, Eselsbriicke), xouto ca
CBOMCTBEHM CaMo 3a HEMCKHsI €3UK U Ca CIIeJICTBUE OT CIIOBOOOpa3yBaTEIHUTE MYy
TIPUHIHITH.

ChIIECTBCHUTE PA3JIUKU Cce HAONIOJaBaT MpPU CHIOCTaBKaTa Ha JBaTa
CITaBSHCKH €3MKa M HEMCKHS €3WK — JIMIICa Ha ChOTBETCTBamIa mwitoctparnBHa OF B
kareropuute 1) ¢dpa3eoqoTHyHN cpacTBaHWsl W 2) OOpa3Ha eKCIUTMKalus Ha
eBpemMm3mu/mucheMu3M, KOETO KaKTO C€ BIDKIA OT CXOTHHUTE MPUMEPU ChC
CBOOOTHM JIEKCEMH, HE OTpHYa IMpHJIaraHeTO Ha MOAO0EH IOAXOI B HEMCKaTa
pexiiama, a caMo IoKa3Ba OTChCTBHETO Ha HarnenHa OF B crOpaHus Kopiyc.

Jpyra ocobeHOCT € 3acuieHaTa ymoTpeba Ha eBPeMU3MU U IUCHEMUIMHU
NOPEJMMHO B OBITapCKHs €3WK, YUSATO MPUYMHA MOXKE J1a CC OTKPHE KAKTO B
OTCITA0CHUST KOHTPOJI BBPXY €3UKa Ha MEJMHUTE U CHU)KABaHCTO HA CTHUJIA, TAKAa U B
MaHTaJIUTETa HA OBJITAPCKUS 3PUTEIL.

ChIIOCTaBUTEITHOTO M3CIICABAHE II03BOJISIBA Ja ce O0OOIIAT OmpenesieHH
CXOICTBA M Jla c¢ OOBpHC BHUMAaHHC HAa KOMYHHKATHBHO-()YHKIIMOHAJIHHUSA
notennuaa Ha @PE karto cBoeoOpa3seH KpUTepHil 3a OLmEHKAa Ha PEKIAMHUI
nmuckype. C Ta3u 11en1 651Xa U3IbITHEHY CIISTHUTE 3aauH:

= PasrmegannTe GHIOCOPCKH MOHATHS M CXBAIIaHHUS OYEPTABAT OCHOBHUTE
MPYHIAIN Ha peKiaMaTa B €JHO XHIIEPMOJCPHO OOIIECTBO, KBIECTO KaTo €IHH OT
Hall-e()eKTHBHUTE MEXaHN3MHU Ha BH3/ICHCTBHE M OCHIIECTBSIBAHE HAa BHYIICHHS Ca
ce HaJIOXKIIIN HICATU3MbT, €3UMKOBaTa JeMarorus U CMEXbT B HETOBaTa IBOMCTBCHA
npupoaa. B aHanu3upaHuTe pekiaMu eIHOBPEMEHHOTO MpEIaBaHe Ha XeTepOreHHa
HHPOPMAIUS 10 pa3IMYHU KaHAJIM [O3BOJSIBA HA PEKIAMHCTHTE Ja HAMEPST
onTuMaiiHata BepbaiHa opma upe3 yrnorpedara Ha DE.

= [ToTBBpOU CE NIPEAMONIOKCHUETO, Y€ BHPXY H3IOJI3BAHETO Ha (ppasemmure
BIMSAT  MHOXCECTBO  COLMOJIMHIBUCTHYHH,  JIMHIBOKYJITYPOJOTHMYHH U
NCUXONMHIBUCTUYHK (akTopu. M3mon3sanero Ha DE B TekcTa € cUTyaTHBHO,
KOHTEKCTYaJTHO U COLMAIHO OO0YCIOBEHO M M3HMCKBA IISJIOCTHO CHHXPOHHM3MpAHE Ha
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BepOaTHOTO W HeBepOaHOTO TochaHwe. Bcwuko ToBa 0OpHCyBa eTHYHHS W
eCTeTHYeCKHs acCNeKT Ha PEKIaMHUS JUCKYPC.

= EXCTpanWHTBHCTHYHUAT aHAU3 JOKa3a XHUIOTe3ara, 4ye oOpa3HaTa OCHOBa
YecTO € HelelnnMa YacT OT peKJIaMHHUS MeraTeKcT moj ¢opmara Ha BepOamHa U
HeBepOanHa ekcrutnkanus. O00CHOBaBa ce TBHPIECHUETO, Ue BbTpemHaTa ¢gopma
Ha ®E moxe aa mpUChCTBa B pexyiaMaTa 0e3 HAIMYHETO HA CHOTBETHHA
cJI0BeceH U3pas.

= {pe3 xapakrepucTrka Ha usnonsBanute OF ¢ ornen Ha mpeHa3HAYCHUETO
U ¢(pEeKTHBHOCTTA MM B KOPEIALUATA €3UKO6 U3KA3 <> KOMYHUKAHMU CC YCTAHOBH
AKTUBHOTO UM y4YacTHC B KOMYHHKATHBHO-NIPArMATHYHATA CX€Ma Ha peKiiamara.
Hanpasen e¢ omuT 3a choTHacsiHe Ha (yHKIHMOHANHUTE OcoOcHOocTH Ha DFE B
paMKHTEe Ha aHTPOIOICHTPUYHATA HACOJOTHS Ha pekiamara. lIpomecure ce
pasriuexxgaT B OBE HANpaBICHWS: YHuuxkayus — nepcoHuurayus W
nepconugurayus — YHugukayus, a eTHOBPEMEHHOTO aKTyalM3WpaHE Ha IBaTa
mpoiieca BOJAW J0 TOsiBaTa Ha peKJaMeH OKCMMOPOH. ['pyrnure Ha @E kato
MOJIyJIaTOp Ha BKYCOBETE M MPEANIOYNUTAHWATA, KATO HWHIUKATOP 32 MOJAITHOCT,
KaTO WHAWKATOP 3a MPOCTPAHCTBCHO-BPEMEBH OTHOIICHUS M 3a CIIOCO0, HAYMH Ha
JICCTBUETO BBILTBINABAT IEPCOHATHATA AHTAKUPAHOCT KBM CaMUsl KIUCHT. B
PAMKHUTE HA KaTErOpH3alHiaTa Ha KOMYHHKATHBHO-IIPAarMaTHYHUTE OCOOCHOCTH Ha
OF onmcaHMEeTO HAa HEICCKPUINTUBHUTE KAayecTBA HA MPOJYKTA JIOMHHHPA HaL
JICCKpUNITHBHATA HH()OPMATHBHOCT Ha TEKCTA.

= Ot Hali-uecTo cpelnlaHuTe KOMIOHEeHTH B cheTaBa Ha OF ca pasriaenann YM
—IVIIA- CBPIE, Bpxy KouTO ce OKycHpa KOMyHHUKATHBHO-TICHXOJIOTHYECKaTa
(dbyHKIIMA Ha pexiiaMaTta B TpuTe e3uka. Jlekcukorpadekusat npernen Ha OE ¢ Te3n
KOMITOHEHTH JI0Ka3a, U CHIICCTBYBA CXOIHO BB3NPHEMAaHE Ha ICHCTBUTEIIHOCTTA
HEHWHOTO OTpa3sBaHe Moja ¢opMara Ha OpHUEHTAaMHOHHU MeTadopu. OcezaeMu
JMHTBOKYJITYPOJIOTHYHN Pa3IMKH TPH CBIOCTABIHETO HA TPHUTE €3MKa Ce
HaOmonasat npu PE, moctpoeHn BBpXy OHTONOTHIHH Metadopu. [Ipeceunure
TOYKH B MECIUIHHS JUCKYPC C€ MPEILTUTAT C OOLIMs MEXaHW3bM Ha W3IOJ3BaHE B
tekcta: 1) IEPCOHUDOUKAILNS, 2) OE ¢ nacouenoct KbM JIMUHOCTTA; 3)
®E ¢ HacoueHoct OT JIMUHOCTTA; 4) ®E 3a wuspazdBaHe Ha
[MPOCTPAHCTBEHM  OTHOIIEHWA. Pesyntatute 0T  H3CIEIBAaHETO
MOTBBPXKIABAT NpeBb3xoncTBoTo Ha DFE, omuceamu emonmoHanHata cdepa Ha
yoBeka B ceMaHTH4HOTO mone Ha kouuenture IIJACTHE u JIFOBOB, kato
MHCTPYMEHT 3a NOCTHTaHE Ha XapMOHHS MEXIy TICHHOTO W METa(pU3WIHOTO B
paMKHTEe Ha T.Hap. €3WKOBa AeMarorus (T.. €JHOBPEMEHHOTO peaM3WpaHe Ha
KOMYHHKAaTHBHO-IICUXOJIOTHYECKATa, €KCIIPECHBHO-OLIEHhYHATA U MaHHITYIaTHBHO-
yOexxnaBamiara ¢ yHKIINs).

= PesynTaTuTe TNOTBBPJAMXA OYAKBaHUATA, ue BriautaHeto Ha @OFE B
PEKIaAMHUTE TEKCTOBE UTPAc POJIATA HA UACONOTHUCCKU MOCPEIHUK, BIUSCI BBPXY
CTCPCOTUITHUTE TmpenctaBu Ha ayautopusrta. Upes EUW mom ¢opmara Ha
CKCIUIMKAIMsl Ha MOTHBHpamiaTa 0a3a, [BOWHA aKTyalu3alus, Mapojaus,
muceMusanysi, pECIeKTUBHO eB(eMu3alus, Cce IMpeAcTaBs MOACTBT Ha
CBHBPEMCHHUS TIOTPEOHTEN KAaTO IBbP3bK, CAMOYBEPCH M JICCH MPEICTABUTEN Ha
XUIepMoaepHus cBAT. @pa3eMuTe ca eHO OT CPEACTBATA 3a MIPEHACSHE HA UJICH OT
CH3HAHMETO Ha PEKIIaMOJATeNINTE B CH3HAHUETO Ha 3PUTENs, KaTO CHIIEBPEMEHHO
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Ce MPEICTaBsi MPOTPecHsTa OT CTEPEOTHIIHH MPEICTaBU W MAHTAIUTETHT KbM
Wjieanu3anus Ha eJHO KOHCYMaTOpCKo o0IiecTBo. briaromapeHue Ha yciioxHeHara
CTpYyKTYypa 1 obpasHara ocHoBa OF chIbpikaT MIMPOK MOTEHIMAN 3a MPeAaBaHe Ha
uzen upe3 EW u pasznuunu BumoBe TpaHcOpMAIMK BCIEACTBHE HA BhTPEIIHATA U
BBHIIIHATA BAJICHTHOCT (BX. mpaunc@opmayus ¢ onpeoeiern CUIUCMUYer epexm
(EN), mooughuxayus u eapuayus).

= KoMOWHATOpHUTE TpaHCPOPMALUU U CTPYKTYpPHATA PEAYKIHS YBEIUYaBAT
o0eMa Ha KOHTEKCTYaJ HHS W CHHTAKTU4HUSA noreHiman Ha OE, nmokaro 3amsiHaTa
CbC CHHOHUM WIIM DPCOPraHU3UPAHCTO HA KOMIIOHCHTUTE HE IPOMCHS
MParMaTUYHOTO MOJIe, HO 3ackiiBa Bb3aeiicTBreTo. C moJaMsIHATa HA JIEKCEMa C I10-
KOHKPETHa  CEMaHTHKa CE€  peaylupar  (QYHKIHMOHATHO-IPArMATUYHUTE
BB3MOXKHOCTH Ha (hpazemMara.

= Jloka3arencTBO 3a jeiicTBamia aedpa3eosioru3alus KaTo UrPOBU MEXaHU3bM
ce OTKpWBa MpH clydauTe Ha ekcrumiupane Ha B® (6yxsaruzayus, osotina
akmyamuzayus W Ip.) W MPH Ch3IABAHETO HA PEKJIIAMHH TEKCTOBE B CTPYKTYpHHS
MOJIeNl Ha aHEKJAOTHYIHUS TEKCT (Sagworter).

= C nomomra Ha OF pekiaMHCTUTE KOMIIPECHPAT PEKIAMHOTO IOCIIaHHE B
ATPAKTHBCH, 3allOMHAN] CC W B HSAKOM cliydyam HecraHmapteH wuspas. ®E ca
BTOPHYHM 3HALM, ChOpaid BBB BepOaliHa M CKCIpecHBHA (POpMa KOJICKTUBHHS
KYJITYpCH OIUT, OJaroJapeHue Ha Ta3ud CH OCOOCHOCT 00OrarsBaT CEMaHTUYHATA
CTOMHOCT Ha TEKCTa W pEAJM3HUpaT I[0-BUCOKA CTCNECH Ha €(EeKTHBHOCT Ha
n3bpaHara crparerus (Haii-4ecTo NPOSKIOHHA).

3a menuTe Ha U3CIEIBAHETO OsXa W3BEJCHH KPUTEPHUU 3a OlEHKAa Ha
peKJIaMHMsI JUCKYpC mpe3 npu3marta Ha ynorpebennte ®OE B JIMHIBHCTHYEH,
KOMYHHKATHBHO-IParMaTH4YeH, KOTHHTHBEH, €CTETHYECKH 1 eTHYeH ACHEeKT.
Anamm3bt Ha @OE w4ype3 ThiakyBaHe Ha Qopmara ¢ el YCTaHOBSBaHE Ha
3aKOHOMEPHOCTHUTE TPH H3IMOJ3BAHETO M H3CJCIBAHETO HA CBHABPKAHHUETO HM
OINMCBAT JIMHITBHCTHYHUS acmeKT. bsixa 0000LIeHH M JOMBJIHEHU IOIXOISIIN
kputepun 3a kiracupukanus Ha DE Ha TpuTe e3uKa, Karo ca OTYCTCHH
MPOOJEMHUTE MOMEHTH B CTPYKTYPHO-CEMAHTUYHO, MOP(POIOrHIHO, HPOHETUIHO U
CUHTAaKTUYHO-CTPYKTYPHO OTHOIICHHE. 3a OCHOBHM MpPHU3HAIM Ca BB3IPUCTH
UIMOMATUYHOCTTA, YCTOWYMBOCTTA, HECAHOCIOBHOCTTA M BB3IPOHU3BOIAMMOCTTA,
KOCTO MO3BOJISIBA BBB (Ppa3COJIOTUYHUS PECypC Ha pekjaMara Ja C€ BKIIYAT
BCUYKH YCTOWYMBHU cIOBOChYeTaHUs (ChIMHCKH DE, kiumiera, mperieneHTHH
(denomeHn, O-KOHCTPYKIMHU), KOUTO CE XapaKTePH3UPAT C YCTOMYMBOCT, YACTUYHA
WM TTbJIHA CEMAHTHYHA IPEOCMHUCICHOCT U M3MBJIHABAT crneuupudHa QyHKIUs B
MerarekcTa Ha pekiamara. Ciiel U3sICHIBaHE Ha CIOPHHUTE BBHIIPOCH € MPEIONKEH
4-crerieHeH  KIacHUKAMOHEH  Mojed 1o  audepeHIHaTHus — MpHU3HaK
YCMOUYUBOCH, KOMTO € MPUIIOKUM HPU ChIIOCTABUTEIIHH U3CIICABAHHS.

B oOmms ruiaH Ha CHIIOCTABUTEIHOTO HW3CICIBAHE HAM-NIPEANOYUTAHH Ca
(hpa3eoNornYHNUTE ChUCTAHUS. SHAUYUTEIICH U1 3aeMaT KITUIIIETaTa U KOJOKAIMHTE,
KOETO MOJKE J1a Ce 00SICHU ChC CTEPCOTHITHUS M MAHUEPEH U3Ka3 Ha peKjIaMaTa KaTo
xkaHp. Harmennata u spka B® Ha (pa3conoruyHuTe €IMHCTBA U MAPEMUMTE,
MpeJocTaBsma 100pa Bb3MOKHOCT TS Aa ObJc BepOaTHO W BU3yallTHO OOUTpaHa, €
npUYrHA Te JMa Obmat BToputre mo decrora m3nomsBanu OE. brnaromapenme Ha
CBOUTE MHTEPTEKCTYalIHU M WHTEPIAMCKYpPCUBHU Bpb3ku [1D ca B egHaKBa crereH
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MIPOKO M3MOoN3BaHu. PPa3eoOTHYHNATE SAWHCTBA Ce u30726am 3apagyl BHCOKaTa
CTeTICH Ha WINOMAaTHYHOCT Ha ceMaHTH4YHaTta Bpb3ka. DE c¢ orpumarenen
CEMaHTHUYEH 3apA] Ce TIOsABIBAaT CaMO B OTACIHHM CIy4ad KaTo CBOEOOpa3HO
CPEICTBO 32 OTKPOSIBAaHE Ha MPEBB3XOTHUTE XapaKTEPHCTUKU HA TPOTYKTA.

ETHyHHAT 00JMK Ha pekjaMaTa € 3acThlIeH INpH H3ACHABAHETO Ha
CHOTBETHHUSI PEYEB CTHKET, HEMPOTHBOpPEYAI Ha CTUYHUTE HOPMH B OOIIECTBOTO
(Hamp. ynompebama na esgpemusmu u oucgemuzmu).

B paMKuTe Ha eCTeTHYHATA mapagurma ca  TpOCICACHU
CKCTPAMHTBUCTHYHUTE OCOOCHOCTH TMPU OCHIIECTBIBAHETO HA KOMYHHUKATHBHHS
akt ¢ momoinra Ha ®F ¥ TAXHOTO OTHOIIEHHE KBM YYBCTBCHOTO BBH3NpPHUEMAaHE Ha
cBeTa (BXK. orcanposu ocobenocmu na pexiamama, B® na ©F, EN).

KorHuTMBHHMAT acneKT Ha PEKJIAMHUTE TEKCTOBE pasriexia poisita Ha OF B
KOHIICTITYaIN3alnsATa Ha CBETA, IPUHITUIINTE, PETyINpPAIIi MACIOBHATA AEHHOCT, 1
CBHIBPKAHMUETO, CBHXPAHABAHO B CBH3HAHWETO HA €3WKOBaTa JHMYHOCT (HAmp.
KapmuHa Ha ceema, e3uxko8a TUYHOCH, KOHYENMU).

PasnmuunuTe mMOAXOAM KBM €OWH M CHIOM TEKCT IO3BOJIIBAT HAa KPaWHUA
pe3yaTar OT HErOBOTO M3CJIEBaHE Ja ObJic HECAHO3HAUCH B 3aBUCHMOCT OT ILIaHA
U 3aJIaJICHUTEe KPUTCPUH, KOETO 00aye He ro JACJICTUTHMHUpPA OT IJICJHA TOYKA Ha
MO3HAHUETO, BIUICTCHO B TEKCTa, HO CIYXH KaTO JOKa3aTeJICTBO 3a HETOBHS
WHTEPAUCIMILTNHAPCH XapaKTep.

PenepantHocTTa Ha ®E B MemuiiHMs €3WK Ce CBCTOM BBB (hakTa, dUe
MPOYYBAHETO Ha TSIXHOTO HM3IOJ3BAHE 3a LEIHUTE HA pPeKiamMara MPeICcTaBs KaKTo
MIOCOKaTa Ha pa3BUTHE Ha €3WKa U OOIIECTBOTO B ONPEICIICHH BPEMEBH PAMKH, TaKa
¥ MEXaHM3MHUTE Ha €3MKOBA AEMarorus, u3pazeHa uypes BmraHeTo Ha OF.

B 3axmouenne me 0000ImId, 4e CIOKETHTE M PEKIaMHHUSAT €3WK OTpa3sBar
MpOIeCUTe, SBJICHUATA W TEHICHIMUTE Ha OOIICCTBEHUS JKMUBOT Ha BCSIKO
JMHTBOKYNTYpHO oOmiecTBo. OT cBOSI cTpaHa, KATO MEIMIHO CPEICTBO peKiamara
CBIII0 OCTaBsl CBOETO OTPAXKCHHE B OOIIECTBOTO BHB BUJ HAa KIWIIHPAHU 00pazd U
YCTOMYUBU M3pa3H, HAKOM OT KOWUTO C IMOTCHIMAJ Ja HABJIA3aT B €3MKa KaTo
(hpa3ecosOTHYHA HEOJOTM3MHU 3apagu spKata CH MeTaQopuyHa OCHOBAa W
OmaromapeHue Ha YecTara CH MOBTOPSIEMOCT B PEKIAMHHUTE cepuaid. Pexiamara
Ch3/laBa MapajelicH WACANCH CBIT, B KOWTO BCsAKa ,JipaMa™ HaMmHpa CBOCTO
pemrenune. T cskam He mpojaaBa MPOAYKTH, a MOMyispusupa uaed. Momata B
MEIUHHAS IUCKYpPC € TpexXogHa M HM3MEHYHMBA, C BCEKH CIIEABAI] KJIHWI — IIO-
npoBokatuBHAa. OT TICHXOJIOTHMYECKA TJEJHA TOYKA Marmira Ha pekiamara ce
CBHCTOM TIpeIN BCHYKO B TOBA J]a CE€ AKIIEHTHpPA BBPXY IPEOHHUTE W €KCTHEBHH
TPYAHOCTH, Ja TH TIPEBbpPHE B HAOOIAI TpoOIEeM OT c6emosHO 3HAYCHHE W
CBIIEBPEMEHHO C TOBa Jla MPEIUIOKH pEIICHHE 3a HM3JIN3aHe OT 3aTpyAHEHaTa
curyanusa. EAWH OT OCHOBHHTE NPHHIMIN Ha peKlaMaTta ¥ CHBPEMEHHOTO
KOHCYMaTOPCKO OOIIECTBO, KOETO TS BBIUTBIIABA, MOXE Ja ObJc H3pa3cH
(dpazeonornyno: ,,Hue mpaBUM OT MyxXara CJIOH, HO CBIICBPEMCHHO Ie Bu
MOMOTHEM Jia TO omuToMuTe!“. B TO3M KOHTEKCT M3IUIO C€ MPHUCHCIUHIBAM KBHM
TBBpacHueTO Ha JK.-®. JInoTap, ue ,,ONTUMU3ANUATA HA PAOOTHUTE XapaTCPUCTHKU
Ha CHCTeMaTa, HeifHaTa e(EeKTMBHOCT CTaBaT KPUTCPUHM 3a JICTUTUMHOCTTA W,
KBAETO COIMaJIHATA CIIPABEUIMBOCT ce pa3dmpa karo HaydHa uctmHa (JImorap
1998: 11).
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CIIPABKA 3A HAYYHUTE NPUHOCH HA
TACEPTAIIMOHHMS TPY ]

1. HampaBeHn omuT 3a CHCTEMAaTH3MpaHa ¥ KOMIUIEKCHA CBHIIOCTABKa Ha
ynotpebenute OF B TpuTe €3MKOBU PEKIAMHH JUCKypca Bb3 OCHOBA Ha CIMHHU
KpUTEpHU 3a aHAmW3 W ca OOOOIIECHH TEXHUTE C3MKOBH, IJMHTBOKYJITYpHH,
COLMOJIMHTBUCTUYHH U KOMYHUKATUBHU OCOOCHOCTH.

2. Cnopen KaTeropwailHHUs TPU3HAK ycmouuueocm W Ciel TOoapoOHO
aHaM3UpaHe Ha  BB3MOXKHHTE TPYOHOCTH € TPEemokKeH 4-CTeleHeH
KIacupUKaIMOHEeH MOIeN 3a chliocTaBka Ha OF B Tpute e3uka.

3. Ompenenenn ca (akTopuTe, BIWSICIIA BBHPXY H300pa Ha pEKJIaMHA
cTpateruss W BbpXy wusmon3BaHeto Ha OE B pexmamata. Cpen TiIx ca
MOBEJICHYCCKUTE CTEPCOTUIIM Ha IIeJieBaTa ayJAuTOpPHs 3acOHO C HCHHUTE
JIUHTBOKYJITYPOJIOTHYHH OCOOCHOCTH, PEKIAMHPAHHUAT TMPOIAYKT, CIOKECTHOTO
U3rpakJaHe Ha KIUIMA, KPEaTUBHHUAT MOTCHIMAT HAa Ch3IATEINTE, PEaTH3yeMOCTTa
Ha KOHIICMIUATA W HEMPOTUBOPEUYNBOCTTA HA METATCKCTa C KYATYPHUTEC W CTHYHH
HOPMH Ha OOIIECTBOTO.

4. B3 oCHOBa Ha JMHTBUCTHYHHUS W eKCTpaduHrBUCTHYHMA aHamn3 OE ca
MPEACTaBeHH KaTo HWHCTPYMEHT 3a €3WKOBa JEMarorus, KaTo cBoeoOpaseH
MPOBOJHUK Ha HWJAEH M KaTO CHeru(puIeH KPUTEpHH 3a OIEeHKAa Ha PEeKIaMHHUS
IMCKYpc, a BbTpemHara opma Ha PF Moke 1a mpUChCTBa KaTO HelenuMa 9acT OT
METaTeKCTa Ha peKiIaMaTa.

5. HampaBeH e omuT 3a CHOTHAcCSHE Ha KOMYHHKATHBHO-TIParMaTHYHUTE
ocobenoctn Ha DE B paMkuTe Ha aHTPOIOICHTPUCTKATA UICANOTHS HA PeKlamara.
CTpyKTYypHO-CEMAaHTHYHUTE KM XapaKTCPUCTUKU II03BOJIIBAT Jla CE pasTbpHE
3aJI0KCHOTO B peKJiaMaTa BHYIICHHUE 32 BE3MOKHOCT 38 NPOMSAHA/YCMAHOBA8AHE HA
coyuannus cmamyc Ha IOTpEOUTENNTE U Ja ce N300pasy coyuainama tepapxus.

6. V3crnenBaHo ¢ BIUSHHUETO HAa CTPYKTYPHO-CEMAaHTHYHHUTE MpPeoOpa3oBaHUs
Ha OF BBpxy TexHus (PYHKIMOHAHO-NIParMaTHYCH MOTeHIMAN. BcnencTBue Ha
MoapoOHUS Tperiie] Ha BhTPEIIHATAa U BBHHIIHATA BAJCHTHOCT KaTO MPEAIIOCTaBKa
32 U3MCHEHUATA € MpEeACTaBeHa CHCTEMAaTH3WpaHa KIacu(pHUKaIWs Ha CpeIIaIinTe
ce tparchopmarmonnn moxenu Ha OE B pexitamara (sapuayus, moougurxayus u
mpancgopmayuu ¢ onpeoeieH CIMUIUCMUYeHr eghekm,).

7. PesyaraTute OT WM3CIEOBAHETO C€ OTIMYABAT C MPAKTHYECKAa 3HAYUMOCT —
Hamp. 3a CBH3IABAHCTO HA PCEYHHUIM, Y4YCOHUIIM W MMOCOOWS 3a pa3BUTHE Ha
pa3roBOpHATA MPAKTHKAa U MHTEPKYJITYpPHATa KOMYHHUKAIIHS, Thi KaTo B peKiiamara
ce KOMOWHHpAT €3WKOBU CPEJICTBA OT BCHYKH CTHJIOBE W B HEs ce OTpas3sBaT
JUHAMUYHUTE TIPOLECH B €3WKA, pPE3YITaTUTe OT KOUTO YeCTO He OuBaT
KOAU(DUITIPAHH.
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Дисертационният труд се състои от увод, три глави, заключение, библиография, списък на използваните съкращения и четири приложения. Общият обем на изследването е 383 страници, от които 229 страници са основен научен текст, 28 страници са библиография и 126 страници са приложения. 
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Защитата на дисертационния труд ще се състои на 06.07.2017 г. от 14:30 ч. в зала „Компас“ на Пловдивския университет „Паисий Хилендарски“, Ректорат, ул. „Цар Асен“ № 24.



Материалите по защитата са на разположение на интересуващите се в Университетската библиотека, Ректорат, ул. „Цар Асен“ № 24.






[bookmark: _Toc481321282][bookmark: _Toc482110172][bookmark: _Toc482140029]УВОД

1. [bookmark: _Toc481321283][bookmark: _Toc482110173][bookmark: _Toc482140030]Обосновка на актуалността и значимостта на научния проблем

Рекламата е иконoмическо-психологичен феномен със своите предимства и опасности. Понякога тя не само подтиква към търсене на конкретни продукти и услуги, но в известна степен би могла да формира естетически вкусове, определени социални ценности и морални принципи. Тя отразява изменения в социалната, емоционалната и естетическата сфера на обществения живот. Нейната краткост и лаконичност задължават да се обхване максимално широк спектър от художествени образи, позволяващи за ограничено време към потребителя да се отправят закодирани послания. Безспорни са влиянието и важността на телевизията в медийния дискурс. Именно телевизионната реклама пресъздава отчасти механизмите на живото общуване, като се отчитат лингвистични и екстралингвистични фактори. В съпоставка с останалите публицистични жанрове честата повторяемост на рекламните клипове създава предпоставки за лингвокултурологично наслояване, което с времето би могло да доведе до определени стереотипни, концептуални и езикови изменения. Телевизионната реклама отразява съвременните тенденции на развитие на разговорния език и разкрива комуникативно-прагматичния потенциал на използваните в нея фразеологизми. 

Въпреки многобройните научни публикации, посветени на фразеологизмите, липсва системен анализ на фразеологизмите, употребявани в телевизионните рекламни текстове на руски език в съпоставка с фразеологизмите в телевизионните рекламни текстове на български и немски език. Фразеологизмите са ярки единици, които засилват въздействието на рекламните текстове.

2. [bookmark: _Toc481321284][bookmark: _Toc482110174][bookmark: _Toc482140031] Обект на изследването

Научното предположение, което подлежи на доказване, е, че фразеологизмите и тяхната употреба в рекламните текстове имат своите особености. Ето защо обект на изследване са фразеологизмите и функционирането им в руските, българските и немските телевизионни рекламни текстове. 

3. [bookmark: _Toc481321285][bookmark: _Toc482110175][bookmark: _Toc482140032]Цел на изследването

Целта на изследването е да се разкрие спецификата на фразеологизмите и тяхното функциониране в телевизионните рекламни текстове в съпоставителен план; да се представи системен анализ на употребените фразеологизми, чрез който да се набележат основните тенденции при използването им в рекламата като инструмент за езикова демагогия, своеобразен проводник на идеи и специфичен критерий за оценка на рекламния дискурс.

4. [bookmark: _Toc481321286][bookmark: _Toc482110176][bookmark: _Toc482140033]Задачи на изследването

За постигането на основната цел са поставени следните задачи:

(1) да се изяснят основни философски и лингвистични понятия, необходими за целите на изследването;

(2) да се направи преглед на възгледите за фразеологизмите в руския, българския и немския език; 

(3) да се определят единни критерии за съпоставка на фразеологизмите, използвани в рекламния дискурс, за да се улесни системното им описание и класифициране в съпоставителен план;

(4) да се формулира работна дефиниция на понятието фразеологизъм въз основа на направения преглед на традициите в отделните школи и изведените критерии за съпоставка (вж. задача 2 и 3);

(5) да се разработи класификация, подходяща за изследването;

(6) да се установи честотата на използване на фразеологизмите в рекламите и да се определи кои видове преобладават; 

(7) да се определят факторите, влияещи върху честотата и употребата на фразеологизмите в рекламата;

(8) да се установи дали жанровите особености на рекламата оказват влияние върху фреквентността и вида на фразеологизмите;

(9) да се установи дали вътрешната форма на фразеологизмите може да бъде вплетена като екстралингвистичен компонент в рекламния мегатекст;

(10)  да се изследват комуникативно-прагматичните особености на фразеологизмите;

(11)  да се разгледат понятията концепт и картина на света с оглед на фразеологизмите в рекламата;

(12)  да се установи ролята на фразеологизмите с компоненти УМ, ДУША и СЪРЦЕ и техните еквиваленти в трите езика;

(13)  да се изследва структурно-семантичният и функционалният потенциал на фразеологизмите чрез определяне на тяхната устойчивост, динамичност и механизмите на трансформация в рекламата;

(14)  да се разгледа ролята на фразеологизмите в случаите на езикова игра на семантично, структурно и функционално равнище;

(15)  да се докаже, че фразеологизмите са своего рода микротекстове в състава на рекламните текстове;

(16) [bookmark: _Toc481321287] да се направи извод за каква рекламна стратегия се употребяват ексцерпираните фразеологизми.

5. Емпиричен материал на изследването

Ексцерпираният материал е представен от 9116 телевизионни клипа (рус. 3135; бълг. 2974; нем. 3007), появили се на екран между 2004 и 2016 г. Преобладаващото количество клипове се отнасят към периода 2011 – 2013. Източници на подбора на материала са национални телевизионни канали (рус. Первый канал; бълг. Канал 1, БТВ, Нова ТВ; нем. RTL, Pro7, Sat1), както и публикуваните телевизионни реклами на рекламните сайтове – www.coloribus.com, www.telead.ru, а също така на каналите за публично споделяне на видеоклипове – www.youtube.com, www.vbox7.com. 

6. [bookmark: _Toc481321288][bookmark: _Toc482110177][bookmark: _Toc482140034]Методи на изследването

В рамките на общолингвистичния сравнително-съпоставителен подход са използвани следните методи: ономасиологичен (от понятието към названието) и семасиологичен (от названието към понятието), структурно-системен, семантичен (тълкуване на значенията в езика), компонентен (изследване на структурата на значенията), концептуален (описание на концептите, заложени във фразеологичното ядро), контекстуален (тълкуване на значенията в речта), контрастивен анализ, функционално-семантичен, когнитивно-етимологичен, дистрибутивен (изследване на синтактичните свойства и съчетаемостта на фразеологизмите), статистически и съпоставителен метод. Като методологична база са приложени също ключови философски понятия и схващания, очертаващи принципите на изграждане на рекламния текст.

[bookmark: _Toc481321289][bookmark: _Toc482110178][bookmark: _Toc482140035]СТРУКТУРА НА ДИСЕРТАЦИОННИЯ ТРУД

Дисертационният труд се състои от увод, три глави, заключение, библиография, списък на използваните съкращения, списък на публикациите на докторанта по темата на дисертационния труд и четири приложения (общо 383 печатни страници, от които 229 страници са основен научен текст).

В увода са представени актуалността и значимостта на изследвания проблем, предметът, целта, задачите, използваните методите и основните източници на ексцерпирания материал.

В първата глава са изяснени основни философски и лингвистични понятия и е направен преглед на възгледите за фразеологизмите в трите езика. След анализ на категориалните признаци са изведени критерии за класификацията на фразеологизмите, подходяща за описанието на видовете и тяхната употреба в рекламния дискурс. Формулирана е работна дефиниция на понятието фразеологизъм.

Във втората глава са разгледани фразеологизмите като компонент на рекламните текстове, тяхната честота и видове. Обект на наблюдение са също факторите, влияещи върху употребата и честотата им в рекламата на трите езика. Описани са комуникативно-прагматичните особености на фразеологизмите, разновидностите на експликация на вътрешната им форма в рамките на рекламния мегатекст и се аргументира научната хипотеза на изследването, че те могат да бъдат използвани като инструмент на езикова демагогия и са своеобразен проводник на идеи. В последната част са разгледани концептите, изразени чрез фразеологизмите с компоненти УМ, ДУША и СЪРЦЕ и техните еквиваленти в трите езика. 

Последната трета глава представя резултатите от проучването на структурно-семантичния и функционалния потенциал на фразеологизмите чрез определяне на механизмите на трансформация и на различните начини на използването им като текст в текста. Вътрешната и външната валентност заедно с ярката образна основа са предпоставка за структурно-семантични преобразования с определена рекламна насоченост. Проследена е появата на евфемизми и дисфемизми в езика и употребата им в комуникативния акт. Въз основа на проведеното изследване се обръща внимание на фразеологизмите като изразител на определена рекламна стратегия.

В заключението са формулирани основните изводи.

Библиографията съдържа 276 цитирани заглавия и 59 лексикографски източници.

В края на дисертацията са приложени четири приложения и списък с публикациите на докторанта по темата на дисертационния труд, включващ 10 статии. Осем от тях са на руски език, а две – на български; осем са отпечатани в България, а две – в чужбина.

[bookmark: _Toc481321290][bookmark: _Toc482110179][bookmark: _Toc482140036]ГЛАВА I. ТЕОРЕТИЧНИ ОСНОВИ НА ИЗСЛЕДВАНЕТО

1. [bookmark: _Toc482110180][bookmark: _Toc482140037]Философска основа на създаването на рекламни текстове

Философската рамка на изследването се базира на схващанията на философи, чиито възгледи имат отношение към изграждането на рекламните текстове и избора на рекламна стратегия. В контекста на хипермодерните времена по Ж. Липовецки се счита, че медиите са популяризатор на идеи, също подвластни на времето като съвкупност от предпочитания и вкусове за определен период.

Едно от най-мощните оръжия в съвременната реклама е смехът. Дефиниция на смешното в неговия най-широк аспект е формулирана от А. Шопенхауер. В неговата Теория на смешното смехът се характеризира с двойствена проява, основаваща се на явно несъответствие между помисленото и нагледното. Благодарение на асоциативното мислене, образната основа на фразеологизмите[footnoteRef:1] (ФЕ) и екстралингвистичните елементи в рекламата (ЕЕ) семантиката се обиграва и едновременно се предава хетерогенна информация с цел предизвикване на силна реакция. [1:  Терминът фразеологизъм (фразеологична единица, фразема, ФЕ) служи като „общо название на семантично свързани съчетания от думи и изречения, които за разлика от сходни по форма синтактични структури не се създават съгласно общите закономерности на избора и комбинацията от думи в структурата на изказването, а се възпроизвеждат в речта във фиксирана семантична структура и определен лексико-граматичен състав“ (Ярцева 1998: 559).] 


2. [bookmark: _Toc481321291][bookmark: _Toc482110181][bookmark: _Toc482140038] Преглед на лингвистичните възгледи за фразеологизмите

Фразеологичните изследвания се отличават винаги със силно изразен дискусионен характер заради спецификата на предмета на изследване, неговия обем и свойства. Общоприето е твърдението, че науката е обърнала поглед към ФЕ с концепцията на швейцарския езиковед Шарл Баи, развита в трудовете на В. В. Виноградов, които служат за фундамент на развитието на руските, българските и немските фразеологични изследвания. 

2.1. [bookmark: _Toc481321292][bookmark: _Toc482110182][bookmark: _Toc482140039] Фразеологизмите в руския език – същност и класификация

Началото на руските фразеологични изследвания е поставено от В. В. Виноградов, който аргументира статута на фразеологията като самостоятелна наука, прави опит за дефиниране на основните понятия и предлага структурно-семантичен принцип за класификация. 

С нарастването на интереса към фразеологията като самостоятелна наука се формират две основни схващания за класификацията на ФЕ: тясно и широко. При тясното разбиране поговорките, пословиците и крилатите фрази са изключени от фразеологичния фонд на езика, считани за предмет на изучаване от фолклора. Около това мнение се обединяват лингвисти като А. И. Молотков, В. П. Жуков, А. И. Фьодоров, А. М. Бабкин, А. И. Смирницки, Б. А. Ларин и др. Макар и с минимални разлики концепциите им не съвпадат по обема на включените в тях ФЕ. 

Учените, обединили се около широкото тълкуване на понятието фразеологизъм, добавят към подредбата на В. В. Виноградов четвърта група (крилати фрази, пословици, поговорки, клишета, номинативно-терминологични съчетания, речеви шаблони и др.). Към тази гледна точка се придържат Н. М. Шански, М. М. Копиленко, З. Д. Попова, В. Н. Телия, А. В. Кунин, Н. Ф. Алефиренко, М. А. Алексеенко, Ю. А. Гвоздарьов и др.

2.2. [bookmark: _Toc481321293][bookmark: _Toc482110183][bookmark: _Toc482140040] Фразеологизмите в българския език – същност и класификация

В българското езикознание фразеологията се обособява като самостоятелна наука през втората половина на ХХ век. Подробен обзор на фундаменталните и съществените разработки до последното десетилетие на миналия век, посветени на ФЕ, е представен в първите раздели от трудовете на К. Ничева, Ст. Калдиева-Захариева, В. Вътов и др. Разгледани са основните моменти във фразеологичните концепции в българското езикознание на учените К. Ничева, В. Кювлиева-Мишайкова, Т. Бояджиев, В. Вътов,  Ст. Калдиева-Захариева. В съпоставителен план фразеологизмите са анализирани в работите на Ст. Георгиева, Д. Илиева, Г. Гочев и др. 

Привърженици на широкото схващане са Л. Андрейчин, З. Генадиева-Мутафчиева, Т. Бояджиев, В. Зидарова, Ст. Георгиева. Около тясното схващане се обединяват К. Ничева, Кр. Чолакова, С. Спасова-Михайлова, В. Вътов, Ст. Калдиева-Захариева и др., считащи за същински ФЕ само синтетичните (т.е. фразеологични сраствания и единства), а аналитичните (сложни съюзи и предлози) и фразеосхемите оставaт извън границите на фразеологията, тъй като не са съставени от пълнозначни думи и представляват езикови знаци за първична номинация, лишени от семантична преосмисленост и експресивност. 

Едно от най-пълните изследвания през последните десет години принадлежи на Ст. Калдиева-Захариева. За съществени характеристики, отличаващи ФЕ от свободните словосъчетания в езика, авторката обособява фразеологичното значение, образността и номинацията от втори ранг (Калдиева-Захариева 2013: 32). Според Ст. Георгиева „фразеологичният образ почти винаги се изгражда въз основа на конкретен факт, случай или събитие с последвало го преосмисляне на словосъчетанието“ (Георгиева 2011: 15).

2.3. [bookmark: _Toc481321294][bookmark: _Toc482110184][bookmark: _Toc482140041] Фразеологизмите в немския език – същност и класификация

[bookmark: _GoBack]Теоретичната постановка на фразеологията в немския език дължим на изследователите И. И. Чернишьова, В. Флайшер, Х. Бургер, Д. О. Доброволски, А. Н. Баранов, Е. Доналис и др. Като фундамент авторите използват класификацията на В. В. Виноградов. В съпоставителен план с българския език са работите на В. Вапоржиев, Ст. Политов и др.

В центъра на морфологично-синтактичната класификация В. Флайшер поставя фразеологичните словосъчетания, отличаващи се с идиоматичност, стабилност и лексикализация и съдържащи поне една пълнозначна дума (Fleischer 1995: 72). В периферията място е отредено на потенциални или индивидуални фразеолексеми, номинативни стереотипи, комуникативни словосъчетания и фразеошаблони. Подобно на И. И. Чернишьова фразеологът не признава пословиците и анекдотичните текстове за ФЕ заради тяхната структурна и комуникативна автономност и липсата на номинативна функция.

Значително по-разпространена сред германистите през последното десетилетие е класификацията на Х. Бургер вследствие на структурно-функционален подход. Според функционалността на знака ФЕ се делят на референциални, структурни и комуникативни. Според степента на идиоматичност номинативните ФЕ са идиоматични, полуидиоматични и неидиоматични. 

3. [bookmark: _Toc481321295][bookmark: _Toc482110185][bookmark: _Toc482140042] Критерии за класификация на фразеологизмите и работна дефиниция

В настоящата разработка се приема широкото разбиране за понятието фразеология, като се включват единици както от ядрото и периферията, така и изрази[footnoteRef:2], намиращи се на границата на фразеологичния фонд на езика и свободните словосъчетания, но отличаващи се с устойчивост, семантична самостоятелност, синтактична цялост[footnoteRef:3]  като единен член на изречението и/или особена функция в рекламния дискурс[footnoteRef:4]. Последните често са изключвани от състава на ФЕ заради нееднородния си структурно-семантичен характер и не съвсем ясно изразените категориални признаци. Те обаче са неотменна част от фразеологичния ресурс на рекламните текстове и представляват съществено звено при едно обстойно и систематически пълно изследвание по две причини: 1) те са връзката между същинските ФЕ и свободните съчетания, тъй като благодарение на синтактичната си споеност, семантичната образност и честата употреба онагледяват принципите на фразеологизация в езика; 2) те изпълняват в рекламния дискурс сходни с тези на ФЕ комуникативно-прагматични функции. [2: От стилистичните особености на рекламния текст следва, че в групата на несъщинските ФЕ се включват устойчиви сравнения, речеви шаблони и фразеосхеми, клишета, евфемизми/ дисфемизми и Ф-конструкции, характерни предимно за рекламата като жанр.]  [3:  За краткост понятието синтактична цялост/завършеност като единен член на изречението ще се назовава оттук нататък само синтактична цялост или синтактична завършеност.]  [4:  Под дискурс се разбира „свързан текст в съвкупност с екстралингвистичните – прагматични, социокултурни, психологични и др. фактори; текст, взет в събитиен аспект; реч, разглеждана като целенаправлено социално действие като компонент, участващ във взаимодействието на хората и механизмите на тяхното съзнание (когнитивни процеси). <...> Дискурсът включва паралингвистичен съпровод на речта (мимики, жестове), изпълняващи следните основни функции, диктуеми от структурата на дискурса“ (Ярцева 1998: 136 – 137).] 


3.1. [bookmark: _Toc481321296][bookmark: _Toc482110186][bookmark: _Toc482140043] Категориални признаци на фразеологизмите

Въз основа на ексцерпирания материал са изведени единни критерии за анализ и съпоставяне на лингвистичните, функционалните и комуникативно-прагматичните особености на ФЕ в рекламните текстове на трите езика. С оглед на участието на ФЕ в рекламния текст за основни са възприети следните признаци: идиоматичност, устойчивост, възпроизводимост, нееднословност и семантична цялост. Към тях се добавят конотативна маркираност, семантична преосмисленост на компонентите и модалност.

3.1.1. [bookmark: _Toc481321297][bookmark: _Toc482110187][bookmark: _Toc482140044]Идиоматичност

Идиоматичността най-често се свързва с немотивираността на семантиката от значението на лексемите, влизащи в състава на ФЕ, вследствие на семантичната трансформация на елементите и наличието на лексикални и морфологични аномалии от гледна точка на съвременното състояние на езика. И. А. Мелчук интерпретира идиоматичността като възможност за единствен, специфичен превод, за Е. В. Кузнецова тя е проявата на ФЕ като единен член на изречението. Според Б. А. Ларин идиоматичността е присъща само на същинските ФЕ, разположени в ядрото на фразеологията. 

Изцяло споделям мнението на учените А. Н. Баранов и Д. О. Доброволски, че тя се определя от три фактора – семантично или морфологично преосмисляне, непрозрачност и/или усложнено назоваване на денотата. С други думи, „колкото повече смислови слоя има в съдържателния план на текста, толкова повече той е идиоматичен“ (Баранов, Добровольский 2008: 29). Въз основа на дефиницията може да се приеме, че използването на вплетени клишета и прецедентни феномени (ПФ) в рекламните текстове с определена комуникативно усложнена функция е признак за тяхната фразеологизация. Съдържателната многоплановост, относителната формална устойчивост, преосмислянето на значението и използването им в нетипичен дискурс с прагматична насоченост дава основание единиците[footnoteRef:5] да се признаят за част от фразеологичния корпус на рекламата, отличаващ се с идиоматичност. [5:  Напр. Страна чудес молочных (Чудо, 2009); Принцесата и граховият шрифт (SGEB, 2012); Ich als Königin dieses Reiches schlagе dich zum Ritter. (Smarties, 2013).] 


Обобщено казано, нестандартност, алогичност, непрозрачност, реинтерпретация (ново комплексно значение) и семантична неразложимост са характеристиките, които отличават идиоматичните словосъчетания от всички останали. Отсъствието или минималната проява на някой от упоменатите до момента признаци служи за критерий за разграничаване на идиоматични, полуидиоматични и неидиоматични устойчиви словосъчетания. 

3.1.2. [bookmark: _Toc481321298][bookmark: _Toc482110188][bookmark: _Toc482140045]Устойчивост

Вторият съществен признак на ФЕ е тяхната устойчивост. В. М. Мокиенко смята устойчивостта за един от дискусионните признаци заради множеството въпроси, които тя поражда: за тъждеството на вътрешната форма, семантичната цялост, синтагматичните и парадигматичните отношения. В различните фразеологични изследвания тя е възприемана като предсказуемост на съставните елементи (вж. Burger 2010), като относително стабилна употреба на съчетания от думи и репродуктивност с постоянен контекст (вж. Калдиева-Захариева 2013; Мокиенко 1980 и др.), като ограниченост на измененията във вътрешната структура под формата на трансформационна и парадигматична дефектност (вж. Баранов, Добровольский 2008 и др.), като „трайно съществуване, присъствие в езика като такава цялост в продължителен период“ (Калдиева-Захариева 2013: 31). 

Устойчивостта на ФЕ гарантира разпознаваемостта ѝ както като инвариант, така и във вариантна форма. Освен като диференциален признак на ФЕ в сравнение със свободното словосъчетание устойчивостта може да бъде разгледана като функционална обусловеност при речевата им реализация. В резултат на това стабилността освен структурна, може да бъде семантична и функционална.

Х. Бургер разделя валентността на вътрешна и външна (Burger 2010: 42). Отчитането на фактора валентност дава основание за допълнително разграничаване на ФЕ:

(1) Компонентната устойчивост е резултат от вътрешната валентност и поликомпонентността. Устойчивите единици биха могли да се разделят спрямо минималния брой задължителни елементи, влизащи в състава на ФЕ, на двукомпонентни, трикомпонентни и четирикомпонентни. Подобно разпределение според мен все пак е изключително условно по две причини. Първата е проблемното дефиниране на понятието дума и дали морфологичният[footnoteRef:6], структурно-семантичният или фонетичният  признак е ръководещ дори при въвеждането на ограничението да се взимат под внимание само пълнозначните думи в състава на ФЕ.  [6:  За проблемите, свързани с ортографията и акцентологията, при определянето на дадена единица като дума или ФЕ е намекнато в разработките на Х. Бургер. ] 


На проблемите при контрастивното фразеологично изследване немски език ↔ български език особено внимание обръща В. Вапорджиев: „като следствие напр. от особеностите и словообразувателните тенденции на немския език към силно разгръщаща се композиция немските сложни думи, т.е. комплексни съставни думи, съответстват на многобройни български фраземи, т.е. словосъчетания“ (Vapordzhiev 1996: 21; срв. Einwortphraseologismen, бълг. еднокомпонентни фразеологизми): рус. ахиллесова пята; бълг. ахилесова пета; нем. Achillesferse. Въвеждането на този тип ФЕ е в противоречие с поликомпонентността като отличителен белег на ФЕ.

(2) Синтактично-структурната устойчивост е следствие от външната валентност. В зависимост от това, към коя част на речта се отнася заменената с ФЕ дума, Х. Бургер дефинира изразите на номинативни, вербални атрибутивни, предложни (-съюзни) и адвербиални. Диференцирането на ФЕ съгласно синтактично-структурната им устойчивост според мен може да се разшири с още едно стъпало, ако се вземе под внимание броят на откритите позиции за думи със свободно значение. Обособяват се три групи:

– авалентни ФЕ – ФЕ с нулева валентност. Това са предикативни ФЕ със статут на завършено изречение. В синтактичната структура липсва място за разширение с друга част на изречението – рус. Улыбнись жизни и жизнь улыбнётся тебе. (Blend-a-med, 2012); От нашето по-хубаво няма! (Chipi, 2012); нем. Das Leben ist eine Bühne. (Strato, 2013).

– моновалентни ФЕ – този тип ФЕ изискват задължителното добавяне само на един облигаторен актант, за да бъде завършена мисълта: рус. Реальному фану – всё по барабану (Media Markt, 2012); бълг. Спокойно, бе Денев, ние колектив ли сме или какво?, Аз директор ли съм или какво? (Балкан турист, 2011); нем. Wir kommen in Frieden. (TicTac, 2013).

– поливалентни ФЕ – употребяват се с повече от един актант в изречението: рус. Аромат очарует его и ты останешься в его сердце надолго. (Camay, 2013); бълг. Скъпи, да знаеш, че им видях (аз  – бел. Б. Т.) сметката! (Globul, 2011); нем. Alle haben nur eine Frage im Kopf. (OTTO, 2013).

(3) При анализа на ФЕ според функционалната устойчивост е необходимо да се вземат предвид функционално-синтактичните, семантичните и стилистичните свойства, върху които може да бъде построена следната класификация:

а) При функционално-синтактичната устойчивост решаващ фактор е синтактичната функция на лексемата, заменена от ФЕ като композитна единица с цялостно значение. Учените А. И. Молотков, М. И. Фомина, Е. Доналис, В. Флайшер, Ст. Калдиева-Захариева и др. разграничават същите подвидове като немския фразеолог Х. Бургер[footnoteRef:7]:  [7:  вж. по-горе синтактично-структурна устойчивост.] 


· субстантивни – рус. герой нашего времени; бълг. голата истина; нем. der Held auf dem weißen Pferd;

· вербални – рус. застать врасплох; бълг. пея тъжни песни; нем. etw. im Auge behalten;

· атрибутивни – рус. как выжатый лимон; бълг. светъл по душа; нем. jmdm. fehlen die Worte;

· предложно-съюзни – рус. во имя чего-л./кого-л.; бълг. в името на нщ; нем. ab in <...>, rund um <...>;

· адвербиални –  рус. испокон <веку>, веков; бълг. веднъж и завинаги; нем. Tag und Nacht;

· междуметийни – рус. Ух, ты! Вот это да!; бълг. Слава Богу!, Да, бе, да!; нем. Vorhang auf! Show beginnt!

б) По семантично-функционален критерий (т.е. според семантичната устойчивост) ФЕ могат да бъдат класифицирани като:

[image: ]– референциални (номинативни) – ФЕ с предметно-логическо значение, служещо за експресивно-оценъчно отразяване на действителността. По структура ФЕ могат да бъдат словосъчетания или завършени изречения;

– граматични – построени са изцяло от служебни думи, служат за осъществяване на определена синтактична връзка и са лишени от номинация. Поради освободеността си от назоваващи и експресивно-оценъчни функции и липсата на семантични изменения на компонентите те не са предмет на настоящото изследване;

– комуникативни – според Х. Бургер те изпълняват определена комуникативна функция, регулират започването, провеждането и края на речев акт. Този тип ФЕ се отличават само с устойчивост и възпроизводимост в готов вид, затова тук представляват интерес само по отношение на възможните трансформации с определена комуникативно-прагматична цел благодарение на своята разпознаваемост като такива в текста.

(4) Стилистичната устойчивост е свързана с триединството на състоянието и видовете на езика. Както вече беше споменато, като вторичен знак ФЕ почти винаги се отличават с определена емоционално-експресивна оценка (лакс., ирон., шег., висок., груб., презр. и др.). В живата реч чрез ФЕ се изразява субективна оценка на действителността и те се конкурират с лексикалните единици със стилистична окраска.

Устойчивостта не е абстолютно статична, а по-скоро с определена ограниченост при свързването с други лексеми, трансформации и употреба в определен контекст. Клишетата в рекламата добре дошъл в света на <...>, потапям се в света на <...>  изискват лексикално обкръжение с положителна конотация „необикновен, изключителен, нов“. Селективността се проявява и в рамките на контекст, изграден на основата на ПФ. Пренасянето на комуникативна ситуация заедно с речевите ѝ щампи от един в друг, нетипичен дискурс и тяхното съчетаване с ЕЕ в рекламата е предпоставка за появата на точно определени лексикални единици. ФЕ жил-был, имало едно бебе, es war einmal предопределят сюжета на рекламата под формата на приказка и задължават естественото използване на присъщи за фабулата изразни средства. 

3.2. [bookmark: _Toc481321299][bookmark: _Toc482110189][bookmark: _Toc482140046] Работна дефиниция на понятието ФРАЗЕОЛОГИЗЪМ

Рекламата като особен тип жанр се характеризира със специфични изразни средства, обслужващи комуникативно-прагматичните ѝ цели. В този смисъл в нея място намират както същинските ФЕ, така и устойчиви свръхсловесни единици, които извън рекламния дискурс се класифицират като свободни, но в рекламата благодарение на честата повторяемост, възпроизводимостта си в готов вид и богатия диапазон от асоциативни връзки те придобиват известна идиоматичност. 

Въз основа на всичко казано дотук понятието фразеологизъм (ФЕ) в рекламата може да бъде дефинирано по следния начин: възпроизводима, относително устойчива, колективно разпознаваема единица, характеризираща се със семантична усложненост и самостоятелност; често отличаваща се със семантична и/или морфологична реинтерпретация на компонентите; използвана като синтактична цялост (в ролята си на единен член на изречението или като предикативно завършена единица) за изразяване на субективна модалност и пресъздаване на експресивно оценъчна редупликация на действителността. 

В дефиницията е отчетено наличието на второстепенни признаци като конотативна маркираност, функционално-прагматична модификация и специфична комуникативна насоченост, което позволява да бъдат включени отделни словосъчетания и Ф-конструкции[footnoteRef:8] сред ФЕ в рекламата.  [8:  Ф-конструкции (фразеологизирани конструкции) – всички устойчиви съставни единици, респективно синтактични форми, представящи определен стереотип/рекламен шаблон, което води до качествени изменения на значението на семантичната доминанта в словосъчетанието или са ярък пример за езикова демагогия. Такива поликомпонентни единици се разполагат на границата между свободните словосъчетания и ФЕ, а извън рамките на рекламния дискурс въобще биват изключени от фразеологията на езика, тъй като се класифицират като свободни. От гледна точка на същността, комуникативно-прагматичните цели и функциите на рекламния текст като комуникативен жанр те са част от фразеологичния корпус на рекламата, тъй като представят модел за създаването на подобни словосъчетания с рекламна цел (езикова манипулация). Напр. Х за Y (Ф-конструкция в рекламния дискурс).] 


Поликомпонентната структура на голяма част от ПФ, тяхната устойчивост, двуплановост, семантичната усложненост и широката колективна употреба са основание те да бъдат включени като част от фразеологичния ресурс на рекламата. Засиленото им приложение в рекламните текстове „в значителна степен е свързано <...> със засилването на ролята на интертекстуалността в организирането на рекламната комуникация“ (Чернева 2010: 233). 

От третия клас на Х. Бургер, т. нар. комуникативни ФЕ, интерес представляват само онези, които са използвани с определена комуникативна цел, различаваща се от обичайната, т.е. са претърпели лексикални, семантични или други изменения: срв. Добър ден! (пряк.) и Ха, добър <ти> ден! (прен., в знач.: ще се сети, разбра най-накрая, разгеле, най-накрая и т.н.).

[bookmark: _Toc481321300][bookmark: _Toc482110190][bookmark: _Toc482140047]Изводи

Въпреки множеството теоретични постановки липсва единно мнение сред изследователите при определянето на обема и типовете ФЕ, съставящи фраземиката на езика. Трудностите при дефинирането на понятието фразеологизъм са заложени в сложността и противоречивостта на ФЕ като езиково явление.

Въз основа на ексцерпирания материал са изведени единни критерии за съпоставителен анализ на лингвистичните, функционалните и комуникативно-прагматичните особености на ФЕ в рекламата: облигаторни и факултативни. 

В работата се счита за уместно изследването на несъщинските ФЕ като част от фразеологичния ресурс на рекламния дискурс. Те се отличават с нееднословност, относителна устойчивост, модалност, семантична реинтерпретация и изпълняват сходни комуникативно-прагматични функции с тези на ФЕ. 

Въз основа на категориалния признак устойчивост и след подробен анализ на възможните трудности е предложен 4-степенен модел на класификация, подходяща за съпоставка на ФЕ от трите езика (вж. Обобщение 1). Класификационният модел прецизира и допълва вече съществуващи систематизации.
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ГЛАВА II. ФРАЗЕОЛОГИЗМИТЕ В РЕКЛАМНИТЕ ТЕКСТОВЕ

1. [bookmark: _Toc481321302][bookmark: _Toc482110192][bookmark: _Toc482140049]Фразеологизмите като компонент на рекламните текстове

1.1. [bookmark: _Toc481321303][bookmark: _Toc482110193][bookmark: _Toc482140050] Честота и класификационни модели на фразеологизмите в рекламата

В хода на изследването е събран корпус от рекламни клипове, наброяващ общо 9116 реклами (рус. 3135, бълг. 2974, нем. 3007). Регистрирани са общ брой 975 ФЕ (рус. 335, бълг. 431, нем. 209) в 1323 употреби (рус. 471, бълг. 578, нем. 274).  

Прави впечатление, че най-често употребяваните ФЕ в трите езика са с компонентите: СЕРДЦЕ (сърце, Herz); ЖИЗНЬ (живот, Leben), ПУТЬ (път, Weg), ГЛАЗ (око, Auge); МИР (свят, Welt) и ДУША (душа, Seele). Обща пресечна точка представлява и широкото приложение на ФЕ с компонентите ВРЕМЯ (време); РУКА (ръка) в руски и български, а в немския език – с компонента KOPF (глава). Не е случайна употребата на устойчивите словосъчетания с изброените компоненти. Те вербализират следната семантика: емоции (27%), действие (бездействие) (12%), начин (12%), обществен стереотип (10%), жизненост (8%), личностни характеристики (7%), мнение/позиция (7%), власт/контрол (5%) и недостъпност/ препятствие (5%) и др. Именно назованите семантични категории са ключови за рекламния дискурс и разкриват основните принципи на рекламната стратегия. За тази цел челната позиция заемат ФЕ, изразяващи положителни емоции, които трябва да убедят потребителя, че с придобиването на рекламирания продукт той ще постигне вътрешен комфорт и емоционално удовлетворение. Според теорията на Ж. Липовецки и С. Шарл за хипермодерното общество съвременната реклама се отличава с динамичност, затова не е удивително, че на второ място по употреба са ФЕ със значение „(без)действие, движение“ и „бърз, лесен, достъпен“. 

Ефективен изразител на тези рекламни идеи са ФЕ и техните структурно-семантични преобразувания, очертаващи стереотипите, манталитета и идеализирания образ на хипермодерния консуматор. Съзнателно се избягват отрицателните стойности (едва 10% от ФЕ с негативна семантика).

Количествената съпоставка (в %) по видове съгласно 4-степенния класификационен модел по признака устойчивост показва, че ярки различия между трите езика почти не се наблюдават. Едни и същи видове са сред най-предпочитаните ФЕ в рекламните текстове за изследвания период. Това свидетелства за съществуваща универсалност при построяването на рекламния мегатекст (вж. мегатекст, стр. 14). В категорията структурна устойчивост приблизително 2/3 от единиците се определят като бикомпонентни. Според външната валентност най-често употребяваните ФЕ в руския и немския език са поливалентните, докато в българския език 51% са моновалентни. В трите езика най-малък процент съставят авалентните ФЕ. Причина за това виждам във взаимовръзката между различните показатели:  според синтактично-структурната устойчивост част от паремиите, ПФ и комуникативните формули се характеризират с нулева задължителна валентност и благодарение на множеството асоциативни връзки от интердискурсивен и интертекстуален характер се отличават с по-силно изразена ситуативна и контекстуална обвързаност, отколкото останалите видове ФЕ, което, от своя страна, ограничава броя на потенциалните рекламни текстове, в които е подходящо тяхното използване.

По признака функционална устойчивост изпъква групата на вербалните ФЕ (рус. и нем. 45%; бълг. 41%) – следствие от жанровите особености на рекламата (като инструмент за подтикване към конкретно действие) и от сравнително широката употреба на колокации в руски и немски език (13%). На второ място се нареждат атрибутивните ФЕ (рус. 23%; бълг. 24%; нем. 20%). Адвербиалните ФЕ в руския език са почти два пъти по-използвани в сравнение с българския и немския език. Обратната пропорция е регистрирана при употребата на ФЕ-изречения (рус. 7%; бълг. 13%; нем. 15%) и при междуметийните ФЕ (рус. 2%; бълг. и нем. 4%). От предложно-съюзните ФЕ интерес представляват само онези словосъчетания, които проявяват свойствата идиоматичност и метафоричност и са вплетени в текста с определена комуникативно-прагматична цел, а не обслужват само граматичната връзка между членовете на изречението (рус. 1 ФЕ; бълг.2 ФЕ; нем. 2 ФЕ). 

Съгласно семантично-функционалната устойчивост в рекламата се срещат ФЕ от всички класове. Около 50% от единиците се отнасят към групата на фразеологичните словосъчетания, следват ги фразеологичните единства (рус. 19%; бълг. 13%; нем. 12%), които заради ярката си вътрешна форма (ВФ) и възможните омонимични свободни словосъчетания предоставят широко поле на (не)вербално обиграване. В рекламата рядко намират място фразеологичните единства (рус. 2 ФЕ; бълг. 1 ФЕ; нем. – ) заради непрозрачността на образната основа и високата степен на идиоматичност.

В съотносимите проценти на използваните ФЕ прозират сходните механизми на отразяване на действителността в устойчивите словосъчетания и идентичните инструменти при създаването на рекламните клипове на трите езика, както и общите взаимовръзки между различните видове по признака устойчивост. При определянето на вида на ФЕ според функционалната им устойчивост решаваща е контекстуалната употреба, а не речниковото значение. 

1.2. [bookmark: _Toc481321304][bookmark: _Toc482110194][bookmark: _Toc482140051] Фактори, влияещи върху употребата и честотата на фразеологизмите в рекламата

Сполучливо използваната ФЕ повишава ефективността на рекламата. Броят на ексцерпираните примери от руските, българските и немските реклами свидетелства, че те са ситуативно и контекстуално обусловени. Налични са реклами само с една ФЕ, но и такива, изградени изцяло върху семантичното обиграване на няколко ФЕ. 

Сред основните решаващи условия за избор в полза на определени изразни средства изпъкват: 1) законовите и правни разпоредби за рекламната дейност, действащи в съответната страна; 2) жанровите особености на рекламата; 3) участниците в комуникативната схема; 4) каналите на предаване на информацията; 5) социокултурната среда, в която тя се разпространява, в съчетание със съответната таргет група; 6) творческият замисъл и функциите на рекламния текст. 

Влиянието на законовите и правни разпоредби върху честотата и вида на ФЕ в рекламата е косвено. Според законодателството и етичните норми на дадения социум рекламата трябва да спазва нормите за доброто общуване (вж. употребата на евфемизми и дисфемизми в нея). 

[bookmark: _Toc445548536][bookmark: _Toc445548778][bookmark: _Toc458966224][bookmark: _Toc459751429][bookmark: _Toc462399847][bookmark: _Toc462469642][bookmark: _Toc465929937]Жанровите особености на рекламата също оказват влияние върху фреквентността и вида на ФЕ. Рекламата се отличава с комбинативност и многоканалност на предаваната информация, креативност, изграждане на положително отношение към предлагания продукт, масовост, честа повторяемост, информативна наситеност, оригиналност, лаконичност, експресивност, естетичност, семантична и семиотична акцентираност. Тя е определен тип комуникативна ситуация.

[bookmark: _Toc481321305]Всяка реклама съдържа три елемента: текст, изображение и звук. За носител на посланието се приема текстът в неговото най-широко разбиране, който условно може да бъде разгледан като трипластова структура: мегатекст, рекламен текст и микротекст. Ефективността на всяка реклама се основава на непротиворечивостта на посланието едновременно на трите нива. Зад мегатекст се крие съчетанието от всички екстралингвистични и интралингвистични семантични единици, които присъстват в рекламата като носител на информация. Под понятието рекламен текст се визира единствено текстът на самия рекламен клип (заглавие, основен текст, слоган). С микротекст се означават употребените в рекламата ФЕ.

Резултатите и диспропорцията на броя на ФЕ в руските, българските и немските клипове могат да бъдат обяснени със степените на ефективност на рекламата и с възможностите за превод:

а) ФЕ са национално и културно обусловени. Това обяснява рядката поява или отсъствието на идиоматични изрази в текстовете на интернационалните реклами и преобладаващия брой ФЕ с ниска степен на идиоматичност в националните клипове. Последното твърдение обвързвам със следващите изводи:

б) Трудности при превода на ФЕ. При създаването на интернационалните реклами, в частност формулирането на слогана, умишлено се избягва използването на ФЕ. Основания за това са универсалността на слогана и разликите в концептосферата на различните лингвокултурни социуми.

в) Употребата на ФЕ е винаги контекстуално и прагматично обусловена: 

– изборът на изразни средства и идейното построение на клипа зависят от философията на бренда, същността на продукта, креативните възможности на рекламистите и обратната връзка. Това обяснява донякъде защо определени рекламни сериали са изградени изцяло на основата на ФЕ (рус. Билайн, бълг. Bella Bulgaria, нем. Telering, Redcoon), а в рекламите на други те липсват. 

– целевата аудитория – при създаването на рекламен клип един от важните фактори, които се отчитат, е таргет групата, затова ФЕ рядко намират приложение в интернационални реклами и реклами за детски продукти, насочени към деца или с участието на деца (вж. развитието на интелектуалната компетентност и понятийното мислене при човека според Ж. Пиаже).

г) В немското рекламно пространство широко се използват английски думи, вплетени в самите текстове, а някои от рекламите са изцяло на английски език. В тях при реализирането на рекламната концепция се разчита на ефектна визуализация.

2. [bookmark: _Toc482110195][bookmark: _Toc482140052]Вътрешната форма на фразеологизмите като част от рекламния мегатекст

За да представи рекламата в съкратен вид цялата необходима информация и за да се постигне желаният резултат по-ефективно, рекламистите използват разнообразни (не)лингвистични прийоми при синхронизирано взаимодействие на словесния текст с визуалното и звуковото оформление на рекламата. Именно по тази причина създателите прибягват до експлициране на ВФ на ФЕ. 

Свои разработки върху проблема за ВФ на ФЕ предлагат изследователите А. М. Мелерович,  Д. О. Доброволски, Ст. Георгиева, В. Н. Телия, В. П. Жуков, Н. Ф. Алефиренко, Ст. Калдиева-Захариева и др. Според В. М. Мокиенко „образността е факултативен признак на фразеологизма, екпресивността – категориален“ (Мокиенко 1980: 125). Ще добавя, че експресивността е резултат от обиграването на семантичната двуплановост в контекста. Осъществява се активна асоциативна връзка с образната основа на ФЕ:

1) Експликация на ВФ на ФЕ (ВизВФ) чрез интралингвистични и екстралингвистични елементи.

а) Екстралингвистичният контекст илюстрира ВФ, което придава на вербалния израз известна степен на буквалност, а интралингвистичните елементи са връзката с фразеологичното значение (неодуш. → одуш.): рус. Черный чай и чай зеленый вышли замуж за лимонов. [ВизВФ – плодовете са облечени като младоженци и се отправят на сватбено пътешествие] (Любимый сад, 2009); бълг. Аромат, който кара парфюма да се пръсне от ревност. [ВизВФ – шишенце с парфюм се пръска на парчета] (Bingo, 2012); нем. Wir lassen Sie nicht hängen, außer Sie wollen es. [ВизВФ – актрисата се люлее в хамак] (Weg.de, 2013).

б) Двойна актуализация на значението чрез пряк вербален израз: фразеологизация ↔ (дефразеологизация) буквализация. Чрез визуализация на ВФ и комбинация от изразни средства в текста едновременно се актуализира двойното значение. В рекламата двоякият смисъл е съзнателно търсен ефект. Напр. рус. Открой свое сердце – открой Raffaello! [ВизВФ – 1) с кутия бонбони като подарък актьорът ще се признае в любов на възлюбената си; 2) в кутията има награда – верижка с висулка с формата на сърце] (Raffaello, 2011); бълг. Ариана – за всеки джоб! [ВизВФ – 1) букв. мъжете слагат по бира във всеки джоб на дрехите си; 2) прен. евтин, на достъпна цена] (Ариана, 2008); Jeder kann seinen eigenen Weg gehen, der erst in dir. [ВизВФ – 1) букв. предвижвам се в определена посока; 2) прен. живея по определен начин] (Beck's, 2013).





2) Образна експликация на евфемизми/дисфемизми

Евфемизмите и дисфемизмите в примерите са породени чрез рекламния мегатекст, позволяващ функционирането им като такива в дискурса. Номинацията и оценката на действителността и при двата вида се свързват с асоциативното мислене и семантичната двуплановост на съдържанието. 

		*7 души смениха профила си (Шуменско, 2011)

ВизЕ – Двама мъже се сбиват в заведението; знач. прен. разг. да набия, да сменя физиономията на нкг, да ударя нкг. Рекламата пресъздава нямо кино, а репликите са взети от дискурса на социалните мрежи (езикова игра).

		







3) Експликация на ВФ на ФЕ само чрез ЕЕ без вербална формулировка:

Anders sein, anders als alle anderen, sich abgrenzen von der Herde. Ein Ziel, das viele verfolgen. Aber wie grenzt man sich ab, wenn jeder sich abgrenzen will. Ungezähmt. Der neue CLA. Mercedes-Benz. Das Beste oder nichts. [Виз – Поле, покрай което минава път. В полето има стадо, чийто образ се развива в няколко сцени: 1) всички овце са еднакви; 2) бяло стадо с 1 черна овца; 3) черно стадо с 1 бяла овца; 4) шарено стадо; 5) за частица от секундата се появява образът на вълк и отново е показана сцената със стадото. Модел на Mercedes, който се движи по пътя] (Mercedes, 2013).

		*schwarzes Schaf (ФЕ) [разг. ‘черна овца’ (ФЕ); човек, за когото има съставено недобро мнение и затова всички негови постъпки правят впечатление; аутсайдер; тук, с полож. конотация, в знач. различен, своеобразен, индивидуален, ЕЕ]

		[image: ]





















		*mit der Herde laufen; der Herde folgen (ФЕ) [букв. следвам стадото, вървя със стадото; присъединявам се към масата с действие или мнение] – В клипа е обърната образната основа, вследствие на това е получен изразът sich von der Herde abgrenzen [букв. разграничавам се от стадото; дистанцирам се от останалите] 

		



		*Ein räudiges Schaf steckt die ganze Herde an. (посл.) [букв. ‘краставата овца заразява цялото стадо’; за нкг, който има негативно влияние върху останалите; тук – с положителна конотация, EE]

		



		*ein Wolf im Schafspelz (Schafsfell, Schafskleid) sein (ФЕ) [букв. ‘вълк в овча кожа’(ФЕ); правя се на безобиден; лицемерен съм; крия истинските си намерения; тук – с полож. конотация, необуздан, темпераментен EE]

		





4) Екстралингвистични елементи при употребата на ПФ

Различните възможности за присъствие на даден културен знак в езика и в когнитивната база на неговите носители са подробно описани от Д. Б. Гудков. Благодарение на асоциациите всяко понятие, съхранявано в сведен до минимум вид, се разгръща и се реализира пълноценно в речта. В рекламния дискурс често в ролята на ПФ са емблематични сцени от художествени произведения/филми, образи на исторически личности и събития, които се отличават както с национален, така и с универсален характер.



3. [bookmark: _Toc481321306][bookmark: _Toc482110196][bookmark: _Toc482140053]Комуникативно-прагматични особености на фразеологизмите

Комуникативно-психологическата и манипулативно-убеждаващата функция на рекламата намират отражение в т. нар. езикова демагогия (вж. Димитрова 1999: 6, 26 – 28) чрез промяна на потребителските предпочитания чрез прЕ/Одаването на идеи и изменението на стереотипи. Рекламните речеви актове притежават способността едновременно да разграничават и да унифицират. Със закупуването на даден рекламиран продукт клиентът придобива признак за принадлежност към „елита“, отличава се от множеството, но същевременно се приобщава към определена каста.

 Една от основните комуникативни цели на рекламата е да се внуши възможността за промяна или за установяване на социалния статус на рецепиентите, както и експликацията на различни социални взаимовръзки и отношения в обществото. В отделни реклами за изразяването на тази идея се вплитат устойчиви словосъчетания, които в конкретните текстове се възприемат като семантичен център на рекламната интенция:

а) ФЕ за изразяване на принадлежност към авторитетна социална група – две основни тенденции: (1) ФЕ означава, че потребителят е вече част от уважавано съсловие и се ползва със съответния престиж, защото вече притежава съответните качества и възможности; (2) ФЕ изпълнява апелираща, подбудителна функция, че потребителят може да стане част от авторитетна обществена група чрез сдобиването с рекламирания продукт. 

б) ФЕ и Ф-конструкции като диференциатор на целевата аудитория – 1) ФЕ и Ф-конструкции – индикатор за социално-полова идентичност на комуникантите (фразеосхеми и Ф-конструкции, насочени към мъжката и женската аудитория); 2) ФЕ и Ф-конструкции – индикатор за селектиране на целевата аудитория по качества на характера или възрастови признаци (предпочитат се Ф-конструкции от типа [Х за У], където Х е рекламираният продукт или съществително име (в редки случаи прилагателно име), което го характеризира, а У е селективното качество на социалната група; 3) Ф-конструкции – индикатор за мнимо обобщаващо диференциране (чрез назоваване на антонимични лексеми[footnoteRef:9] във Ф-конструкцията се упражнява привидна селекция на потребителското общество, а общата сема, съдържаща се в така построените поликомпонентни единици [<за> (+)Х и (-)Х], е ‘всички, без изключение’ (персонификация → унификация); 4) ФЕ и Ф-конструкции като индикатор за непринадлежност към определена социална група – основното внушение е, че характеристиките на рекламирания продукт ще изменят неизгодната позиция на клиента и ще го приобщят към множеството (отрицателна персонификация → унификация);  [9:  Вж. взаимодействие между членовете на антонимичните двойки (Гочев 1996).] 


в) Ф-конструкции като интегратор на целевата аудитория – 1) Използваните единици целят да внушат приобщаване на потребителя към определена субкултура (персонификация → унификация); 2) ФЕ като индикатор за своеобразен идиолект (социолект) – в рекламния дискурс под идиолект на потребителя се има предвид не речевите практики, макар че точно те биват акцентирани, а своеобразния подход при определянето на неговите нужди и задоволяването им по своеобразен начин, подходящ единствено и само за клиента (унификация → персонификация);

г) ФЕ като модулатор на вкусовете и предпочитанията – акцентира се върху изключителните качества на продукта.

д) ФЕ като регулатор на емоционалното състояние на човека – доминиращите чувства, пропагандирани чрез рекламата, отново се отнасят към семантичното поле на концептите щастие и любов или изразяват възстановяване на вътрешната хармония. Връзката със социалния статус се вижда в приобщаването към групата на хипермодерния консуматор, стремящ се към вътрешна хармония чрез сдобиването с продукта (персонификация → унификация).

е) ФЕ като регулатор на физическото състояние на човека;

ж) ФЕ като индикатор за пространствено-времеви отношения и за способ/начин на действието

з) ФЕ като индикатор за модалност – в рамките на антропоцентричната парадигма на изследването модалността е свързана със субективното отношение към обрисуваната действителност и с поставянето на пасивна или активна емотивна оценка спрямо ситуативната информация. В рекламата модалността през призмата на ФЕ изразява отношението към клиента под формата на персонална ангажираност или това на самия клиент. Сред примерите групата на загрижения рекламодетел е по-многобройна.

4. [bookmark: _Toc481321307][bookmark: _Toc482110197][bookmark: _Toc482140054]Фразеологизмите като средство за вербализация на действителността

4.1. [bookmark: _Toc481321308][bookmark: _Toc482110198][bookmark: _Toc482140055] Понятията КОНЦЕПТ и КАРТИНА НА СВЕТА в контекста на рекламата и с оглед на употребените в нея фразеологизми

Връзката между език – общество – култура е била предмет на изследване в трудовете на много лингвисти и философи. Корените на понятието картина на света могат да бъдат открити още в съчиненията на Платон и Аристотел. Понятието концепт разглеждат учените Ю. С. Степанов, Д. С. Лихачьов, З. Д. Попова, И.А. Стернин, Е. С. Кубрякова, В. И. Карасик, А. П. Бабушкин и др. Руските изследователи както от лингвокогнитивното, така и от лингвокултурологичното направления са единни: концептът винаги е национално-културно маркиран и фиксира колективния опит. Ю. Чакърова дефинира основната черта на концепта: „концептът се възприема като феномен от сферата на идеалното, като създадена представа за нещо, като базова глобална единица на мисленето, която, за разлика от понятието, се преживява“ (Чакърова 2016: 147). ФЕ „репрезентират тези концепти, които представляват най-ярките съставящи на националното съзнание на определена култура и са ядрен компонент в концептосферата на езика, използван в тях“ (Илиева 2015: 46). Приема се, че рекламният концепт е ментално образувание, което се съотнася със семантичното ядро на ФЕ в рекламните текстове, отличава се с етносемантика, включваща в себе си множество асоциативни връзки и отличаваща се с номинативна плътност. През призмата на базовите концепти ВРЕМЕ, ВЛАСТ, ЛЮБОВ и т.н. те представят в компресирано семантично съдържание най-съществените белези, характеризиращи потребителското общество.

4.2. [bookmark: _Toc481321309][bookmark: _Toc482110199][bookmark: _Toc482140056] Фразеологична интерпретация на компонентите УМ, ДУША, СЪРЦЕ в рекламата като израз на руската, българската и немската менталност

Преди да се разгледат семантичните и комуникативно-прагматичните особености на ФЕ с компонентите УМ – ДУША – СЪРЦЕ в рекламата, е направен кратък преглед по речници на ФЕ в трите езика, за да се набележат основните сходства и различия, да се маркират пресечните точки в концептосферата на езиковата личност. В изследването е възприета теорията на учените Дж. Лейкоф и М. Джонсън, според които „концептуалната система на човека е структурирана и определена с помощта на метафората“ (Лакофф, Джонсон 2004: 27). Резултатите показват, че ФЕ най-често влизат в семантичното поле на концептите ЩАСТИЕ, ПЕЧАЛ, ИНТЕЛЕКТ, БЕЗУМИЕ и др., вербализирани чрез ориентационни или онтологични метафори. Еднаквите ориентационни метафори доказват съществуването на сходни представи за действителността в изследваните езици. Различията се забелязват при онтологичните метафори, което води до появата на ФЕ с различна образна основа: УМ като ДОМ, СГРАДА (рус. выжить из ума); УМ като ОБЕКТ (бълг. кукувица му е изпила акъла; нем. den Verstand verlieren). От своя страна, ФЕ с еднаква ВФ могат да се характеризират с различни стилистични употреби. Именно асиметрията в представите за света свидетелства за особен код на манталитет, за своеобразна, културологично маркирана концептуална картина. Съществуват ФЕ с един и същи компонент, вербализиращи различни по емоционален заряд концепти: ЩАСТИЕ ↔ ПЕЧАЛ, ИНТЕЛЕКТ ↔ ГЛУПОСТ и т.н. Осезаема асиметрия се наблюдава при ФЕ с компонента УМ. В българските словосъчетания компонентът се появява почти във всички случаи, докато в немския език лексемата е заместена с Kopf (бълг. глава) и Sinn (бълг. сетиво, ум, смисъл). 

В рекламите са използвани ФЕ с трите компонента. Лингвистичната природа на ФЕ и контекстуална им употреба позволяват те да бъдат разделени в групите: 1) ПЕРСОНИФИКАЦИЯ; 2) с насоченост КЪМ ЛИЧНОСТТА[footnoteRef:10]; 3) с насоченост ОТ ЛИЧНОСТТА; 4) за изразяване на ПРОСТРАНСТВЕНИ ОТНОШЕНИЯ. В групите КЪМ/ОТ ЛИЧНОСТТА преобладават изрази от семантичното поле на концептите ЩАСТИЕ и ЛЮБОВ.  [10:  Под ЛИЧНОСТ да се разбира ЛИЧНОСТТА НА ЗРИТЕЛЯ (ПОТРЕБИТЕЛЯ). КЪМ ЛИЧНОСТТА да се разбира, че действието е насочено към потребителя (обект на действието), в примерите от групата на ОТ ЛИЧНОСТТА действието произтича от него (субект на действието).] 


[bookmark: _Toc481321310][bookmark: _Toc482110200][bookmark: _Toc482140057]Изводи

В рамките на дискурсивно-когнитивната и когнитивно-семантичната парадигма на изследването най-подходящите критерии за съпоставителен анализ на трите езика са семантично-функционалният и комуникативно-прагматичният. Употребата на ФЕ в рекламата е ситуативно, контекстуално и социално обусловена и изисква специален подбор на допълнителни изразни средства (интралингвистични и екстралингвистични) с цел трайно въздействие на целевата аудитория съгласно избраната стратегия.

Значителният количествен превес на ФЕ в българския език говори за повишена експресия,  емоционалност и функционална натовареност на текста. В руските и немските реклами тази ярка изразителност се постига чрез различни видове тропи и фигури и засилена употреба на ЕЕ. Заради съдържащата се нагледна ВФ, която е лесно да бъде контекстуално или визуално обиграна, фразеологичните единства, фразеологичните словосъчетания и паремиите са сред предпочитаните ФЕ. Със значителна честота се отличават клишетата и колокациите, което може да се обясни чрез жанровите особености на рекламата. ПФ са в еднаква степен широко използвани заради своите интертекстуални и интердискурсивни връзки.

Резултатите от 4-степенния класификационен модел не потвърдиха хипотезата за ярки различия между ФЕ в руската, българската и немската реклама. Най-предпочитани за трите езика са бикомпонентните, моновалентните и вербалните ФЕ и фразеологичните словосъчетания – факт, който може да се обясни с динамичния характер на хипермодерното потребителско общество, взаимосвързаността на различните показатели и жанровата специфика на рекламата.

Екстралингвистичният анализ показа, че ВФ на ФЕ може да присъства като неделима част от рекламния мегатекст. Изборът на подходящ екстралингвистичен фон, хармонизиращ с вербалния изказ,  олицетворението на неодушевени съществителни и прозрачността на мотивиращата база благоприятстват реализирането на семантичната двуплановост на посланието, а присъствието само на образ е достатъчен показател за информативната и комуникативно-прагматичната ефективност на рекламата.

В рамките на антропоцентричната рекламна идеология се разпознават различни манипулативни механизми – това е един от функционалните белези на ФЕ. Структурните им и семантични характеристики на вторични номинативни знаци позволяват да се разгърне заложеното в рекламата внушение за възможност за промяна или за установяване на социалния статус на потребителите и да се изобрази социалната йерархия. 

Анализът на фразеологичната интерпретация на компонентите УМ – ДУША – СЪРЦЕ позволява да се обобщи, че понятията душа и сърце в руската и българската концептуализация на света са с по-широко общо семантично поле, отколкото тези в немския език. 

Заедно с категоризацията на комуникативно-прагматичните особености на ФЕ се доказва, че в йерархично отношение описанието на недескриптивните качества на продукта превъзхожда дескриптивната информативност на текста.

[bookmark: _Toc481321311]В рекламата съзнателно се избягват отрицателните стойности. ФЕ с негативни значения контрастират с положителните характеристики на рекламирания продукт и неговото благоприятно въздействие върху зрителя. 

[bookmark: _Toc482110201][bookmark: _Toc482140058]ГЛАВА III. СТРУКТУРНО-СЕМАНТИЧЕН И ФУНКЦИОНАЛЕН ПОТЕНЦИАЛ НА ФРАЗЕОЛОГИЗМИТЕ. ПРАГМАТИЧНИ АСПЕКТИ И ПЕРСПЕКТИВИ НА РАЗВИТИЕ

1. [bookmark: _Toc481321312][bookmark: _Toc482110202][bookmark: _Toc482140059]Устойчивост, динамичност и трансформации на фразеологизмите в рекламата

Езикът в своята прагматична същност не е статичен, а е подложен на редица изменения. Идиоматичността и устойчивостта на словесните комплекси предопределят техния функционален потенциал. Според В. М. Мокиенко основният признак за разграничаване на фразеологичен вариант и фразеологичен синоним e тъждеството на ВФ на знака. Това задължително условие за вариационната мобилност на ФЕ, пояснява авторът, е следствие от неговата сложна компонентна структура и семантична цялост, т.е. от разпознаваемостта на образа  (Мокиенко 1980: 20 – 22). 

Терминът трансформиран се използва като родово понятие на всички видове изменения във ФЕ, продължаващи да се отличават с тъждествена, респективно разпознаваема ВФ. От общо 975 различни ФЕ бяха открити 147 трансформирани единици и 160 техни варианти от общо 239 случая на обиграване в рекламата. Описанието на различните типове преобразувания в рекламните текстове очертава рамките на три основни явления: вариация, модификация и езикова игра (стилистичен ефект). 

1.1. [bookmark: _Toc481321313][bookmark: _Toc482110203][bookmark: _Toc482140060]Вариация

За целите на рекламата в максимална степен се използва вариативният потенциал на фраземите, без да се променя основното им значение. Наред с ЕЕ в рекламата по особен начин се обиграват ФЕ чрез промяна на съчетаемостта им или чрез лексикални замени като своеобразна препратка към продукта.

а) комбинаторни трансформации – игрово нарушаване на синтактичната съчетаемост, изменение в комбинаториката на ФЕ в посока от одушевеност към неодушевеност. Създава се имплицитното внушение, че именно продуктът е субект на действието, а не зрителят: рус. Компливит. Ваша группа поддержки! (Компливит, 2008); бълг. Tommi в сърцето на всяка филия. (Tommi, 2012); нем. Oh, oh, machst du Schluss, machst du Schluss mit mir? <...> Mach Schluss mit dem ansteckenden Essen. (Wrigley, 2013).

[bookmark: _Toc481321314]б) лексикално-структурни трансформации вид I – съкращаването, увеличаването или промяната на компонентите на ФЕ не водят до изменения на фразеологичния прототип, а трансформираните единици се превръщат в параметър за ефективността на рекламата. 

– структурна редукция – изпуснатите елементи не лишават текста от семантична наситеност, тъй като са останали именно компонентите, около чиято семантична метаморфоза се е формирало ядрото на фразеологичното значение: нем. eine Eselsbrücke bauen – Wie günstig Österreichs bester Acht-Euro-Tarif sein kann, ist wirklich leicht zu merken, nämlich mit dieser Eselsbrücke, <...>. (Telering, 2013); 

– структурно разширение – вмъкването на допълнителни лексеми в структурата на ФЕ диференцира и конкретизира цялостната семантика: рус. Машина твоего времени! (KIA, 2011); бълг. Голямата лешникова работа. (Хипер, 2012); нем. Gesagt. Getan. Geholfen.  (DEVK, 2013); 

– структурна реконструкция – регистрирани са два вида: 1) лексикална замяна; 2) синтактична реорганизация чрез разместване на компонентите. Връзката остава жива чрез запазването на елементите от фразеологичното ядро (вж. структурна редукция) и на семантична деривация (СД) под формата на метафоричен пренос, функционално уподобяване, калкиране, принадлежност към обща лексико-семантична група (ЛСГ[footnoteRef:11]), думи с общо концептуално поле и т.н.: рус. пальчики оближешь – Так вкусно, что усики оближешь! (Felix, 2011), СД – облизването на пръстите при човека и мустаците при котката символизира наслада от храната (функционално уподобяване); бълг. (не) тежа на джоба – Сладолед Familia – и на бюджета не тежи. (Млечко, 2010), СД – обща сема налични пари; нем. der Ritter, <Prinz> auf dem weißen Pferd – Nicht alle Helden kommen auf weißen Pferden. Der neue Skoda Rapid. (Skoda, 2012), СД – обща ЛСГ.  [11:  Под лексико-семантична група (ЛСГ) да се разбира група от думи с общ основен компонент на значението и думи, съотносими към една и съща архисема] 


1.2. [bookmark: _Toc482110204][bookmark: _Toc482140061] Модификация

Промените в ФЕ са повлияли на смисловото съдържание.

а) семантични трансформации – образуването на ФЕ е свързано с десемантизация на компонентите. Модел на трансформациите: изходен ФЕ → повторна (частична) лексикална семантизация на компонентите → метафоричен пренос → десемантизация и поява на ново значение: рус. выход в свет [разг., публикувано издание; тук – също появявам се във висшите кръгове на обществото, ЕЕ] – Ferrero Collection. Выход в свет. (Ferrero, 2007). При формирането на първоначалната семантика на ФЕ за основа е взето първото значение на свет (1. мир, вселенная – давать жизнь, рождать; 2. <...>; 3. избранный круг дворянства – высший с. (Ожегов, Шведова 2006: 701). Чрез мегатекста на рекламата (действието се развива по време на прием в дворец, ЕЕ) се активира третото значение на лексемата – осъществен е метафоричен пренос върху фразеологичния прототип и в текста се актуализира новото значение.

б) лексикално-структурни трансформации вид II – преобразуванията в семантиката се основават на силното взаимодействие на лексикалните замени, контрастиращи с компонентите в изходната форма. Те са породени от силно изразеното противопоставяне при комбинирането на семантично хетерогенни думи: 1) антоними – вероятность ↔ невероятность; свършвам ↔ започвам; 2) думи от различни ЛСГ – присесть ↔ поесть; Kontrolle ↔ Transparo. 

Сред примерите се обособява група модифицирани ФЕ, при които новата контекстуална ФЕ е резултат от съвместяването на фразема и свободно словосъчетание (екстрафразеологична контаминация → частична дефразеологизация): рус. фокус-шокус-вкуснякус = фокус-покус + вкусный шоколад; дело ясное, что пиво темное = дело ясное, что дело темное + темное пиво; бълг. приятел с бира се познава = приятел в нужда се познава + приятел с бира; нем. Essen gut – alles gut =  Ende gut, alles gut + gutes Essen.

– структурно разширение с промяна на семантиката – рус. фокус-покус – Фокус, шокус, вкуснякус! <...> Фокус, шокус, добавкус! (Здрайверы, 2014);

– структурна реконструкция с промяна на семантиката – рус. Дело ясное, что дело тёмное. – Дело ясное, что пиво – тёмное. (Löwenbräu, 2011); присесть на дорожку – Исхудал совсем. Поешь на дорожку. (Ikea, 2007); теория вероятности – Вот так смартфоны Самсунг доказывают теорию невероятности. (Samsung, 2011); бълг. приятел в нужда се познава – Приятел с бира се познава. (Kamenitza, 2013); всичко е добре, когато свършва добре – Всичко е добре, когато започва добре. (SGEB, 2013); нем. Vergleichen ist gut, Kontrolle ist besser! – Vegleichen ist gut, Transparo ist besser. (Transparo, 2011); Ende gut, alles gut. – Essen gut – alles gut! (Knorr, 2000). 

– интрафразеологична контаминация – явлението, при което структурно-семантичната реорганизация на ФЕ не излиза извън рамките на фразеологичния фонд на езика, отбелязвам като интрафразеологично. В примера обединението на устойчивите изрази в новата единица допълва семантиката и засилва въздействието на текста въз основа на наслагването на двата образа: рус. дать/давать силу + богатырская сила – Летом освежает, зимой здоровья и силу богатырскую дает. (Русский дар, 2011).

1.3. [bookmark: _Toc481321315][bookmark: _Toc482110205][bookmark: _Toc482140062]Тенденции и особености

Докато при комбинаторните трансформации и структурната редукция обемът на контекстуалния и синтактичния потенциал на фраземата се разширява, то при останалите случаи на вариация и модификация замяната със синоним или реорганизирането на компонентите не променя прагматичното поле, но засилва въздействието, а подмяната с лексема с по-конкретна семантика налага ограничение от функционално-прагматична гледна точка, т.е. контекстуалните разновидности намаляват. Подборът на точно определени ФЕ, които да бъдат трансформирани, не е случаен, те трябва да са с прозрачна ВФ, за да се създаде двуплановост на изказването под формата на интертекстуалност или интердискурсивност. В рекламата се избягват трансформациите на фразеологични сраствания заради тяхната висока степен на идиоматичност. Основната характеристика на ФЕ в рекламата е иносказателността, а тяхната трансформация способства предаването на максимално количество информация в минимална форма. Контрастът между стилистиката и семантиката на рекламния пъзел приковава вниманието на адресата, а благодарение на прецедентността рекламистите манипулират действията на зрителя.

1.4. [bookmark: _Toc481321316][bookmark: _Toc482110206][bookmark: _Toc482140063][bookmark: _Toc481321317] Фразеологизмите като проява на езикова игра. Фразеологизмите като текст в текста

1.4.1. [bookmark: _Toc482110207][bookmark: _Toc482140064]Понятието ЕЗИКОВА ИГРА и нейните видове през призмата на фразеологизмите

Двойствената природа на езиковата игра (ЕИ) се изразява чрез конфликта между истинността (денотативна) и справедливостта (етична, социална, политическа), чрез колебанието между „знам“ и „желая“, въведено от кантовата критика на разума и перифразирано от Ж.-Ф. Лиотар. В рамките на Теорията на смешното (по А. Шопенхауер) твърдението, че целенасочеността при избора на езикови средства в рекламния дискурс очертава рамките на парадоксалното под формата на остроумие, звучи напълно логично. Смехът, породен от явното несъответствие между помисленото и нагледното, е инструмент на рекламното въздействие, което господства в съзнанието на аудиторията благодарение на асоциативно-образните връзки с ПФ или ВФ на ФЕ. Разгледани са ФЕ, чиято основна комуникативна цел е постигането на особен стилистичен ефект чрез ЕИ (двойна актуализация, буквализация, текстове с анекдотичен характер).

1.4.2. [bookmark: _Toc481321318][bookmark: _Toc482110208][bookmark: _Toc482140065]Прецедентните феномени – текст в текста

Зад множеството употребени в рекламните клипове ФЕ се крие определена ситуация, откъс от текст или ПФ, отразяващи манталитета и мирогледа на лингвокултурната общност, към която е насочено рекламното внушение (вж. прецедентност по Д. Б. Гудков и Ю. Н. Караулов). Чрез фоновите знания на адресата на рекламното послание, свързани с културата и историята, се обиграва необходимото за рекламни цели семантично съдържание, а ФЕ играе особена роля в манипулативната вербална мозайка: върху устойчивото словосъчетание с вече фиксиран конотативен статус (понятие и оценка) се наслагва допълнително семантично съдържание. 

Описани са интертекстуалността и интердискурсивността чрез ФЕ като построяване текст в текста. При анализа на руската, българската и немската реклама могат да се открият следните видове алюзия: 1. на основата на цитат от художествено произведение; 2. на основата на псевдоцитат от художествено произведение; 3. чрез пренасянето на речеви клишета и щампи от друг дискурс. Отличителен белег на последните две групи (алюзия 2./3.) е, че рекламният текст повтаря архитектониката на изходния текст. Промените са свойствени само за конкретния контекст, докато инвариантът в когнитивната база остава непроменен.

2. [bookmark: _Toc481321319][bookmark: _Toc482110209][bookmark: _Toc482140066]Евфемизмите и дисфемизмите в рекламата

В семантичното ядро на евфемизмите, дисфемизмите[footnoteRef:12] и същинските ФЕ е заложен определен концепт, въз основа на който се осъществява асоциативното мислене и връзката с неутралната лексикална единица, замествана от тях в конкретния контекст. Употребата на евфемизми в рекламата е следствие от комуникативно-прагматичните интенции на създателите на текста: перифраза, езикова демагогия и повишаване на експресивността на текста. Последната функция е присъща предимно за употребата на дисфемизми, които са непристойни, дори цинични обозначения на неутрални понятия. В рекламата само на пръв поглед се създава илюзията, че понятието е заменено с по-общо чрез неговата евфемизация, което всъщност се е конкретизирало чрез онагледяване (ЕЕ). Описателният израз е конотативно натоварен, реалността придобива оценъчен характер и упражнява убеждаващо въздействие върху психиката на зрителя. [12: „Дисфемизмът е целенасочена рязка форма за изразяване на емоционална оценка, замяна на стилистично неутрална дума или израз с груба, снижена по отношение на езиковата норма.“ (Матвеева 2010: 95).] 


Въз основа на ексцерпирания материал дисфемизмите в рекламата могат да се класифицират като крайни (вулгарни) и умерени (емотивно-оценъчни). Подобен подход към рекламата се наблюдава изключително в българското медийно пространство, съответни примери на останалите два анализирани езика сред събрания рекламен корпус не бяха открити. Обективно обяснение на подобно снижаване на стила и „опошляване“ на изказа може да бъде потърсено в липсата на конкретен действащ закон, който да урежда рекламната дейност на територията на Република България, но в идването на мода на „тротоарния“ език. Чрез многоканалността на предаване на значението рекламите скрито въздействат върху потребителския вкус чрез стереотипите, върху които са изградени евфемизмите и дисфемизмите. 

3. [bookmark: _Toc481321320][bookmark: _Toc482110210][bookmark: _Toc482140067]Фразеологизмите като изразител на рекламна стратегия

Чрез съпоставянето на рекламните клипове и контекстуалната употреба на ФЕ в тях може да се обобщи, че доминира прилагането на емоционалната (проекционната) рекламна стратегия (вж. видове стратегии по Подорожная 2012) в две от нейните прояви: 1) стратегия „резонанс” при вплитането на нетрансформирани ФЕ; 2) афективна стратегия, осъществявана чрез ЕИ, остроумни, понякога неочаквани изказвания, комични обрати на рекламния сюжет или семантични асоциации. Осъществяването на развлекателната функция е най-прекият път към завоюването на доверието на клиента.

Предвид обекта на изследване смятам, че въпреки значително многобройните случаи на използване на ФЕ като изразител на емоционални стратегии съвсем не е изключена употребата на ФЕ като носител на рационалистични стратегии, напр. използването на терминологични словосъчетания и акцентирането на превъзходството на продукта в сравнение с конкурентите.

При случаите на двойна актуализация или буквализация на ФЕ като стилистичен ефект се наблюдава едновременното съчетаване на рационалистичната и проекционната стратегия. Тук фразеологичното значение и разпознаваемият протопип на ФЕ въздействат върху чувствата и манипулират възприятията на аудиторията, а буквалното значение вербализира физическите/ценовите характеристики на предлагания артикул.

Неразривната връзка между структурно-семантичните признаци на ФЕ, техните контекстуални употреби и естеството на рекламирания продукт обуславят типа рекламна стратегия, изразяван чрез всяко от устойчивите словосъчетания.

[bookmark: _Toc481321321][bookmark: _Toc482110211][bookmark: _Toc482140068]Изводи

Функционалната натовареност на текста намира ефективен израз чрез употребата на ФЕ и техните преобразувания. Подборът на ФЕ и на трансформираните елементи зависи от персоналната ангажираност към клиента и идеологическата представа за изключителните качества на рекламирания продукт. ФЕ внасят колорит, оригиналност и обогатеност на посланието. Нетипичният изказ, парадоксалният контекст, остроумните комбинации целят да привлекат вниманието на аудиторията, да предизвикат доверие и да осъществят основното рекламно внушение благодарение на асоциативно-образните връзки с ПФ или ВФ на ФЕ. Облигаторните категориални признаци на ФЕ предопределят техния функционален потенциал, а предпоставка за ефективни и адекватни метаморфози е прозрачността и разпознаваемостта на ВФ. Динамичният характер на ФЕ се изразява чрез вариативност, модификация и обиграване на семантиката с цел постигане на определен стилистичен ефект или чрез реализирането на възможността за експресивно-оценъчно изразяване на рекламната концепция. 

Трансформационните модели са два пъти по-разпространени в българската реклама, а отделни преобразувания са предпочитани само за някои от езиците. Лингвокултурните особености са оставили своето отражение върху засилената употреба на евфемизми и дисфемизми в българската реклама. Данните само потвърждават мнението на лингвисти, психолингвисти, социолингвисти и лингвокултуролози за съществуването на универсални модели на човешкото мислене (общи трансформационни модели), но също така подчертават факта, че всеки език и лингвокултурна общност демонстрират специфични, свойствени само за тях черти (рус. и нем. примери) или следват езикова мода като скрит манипулативен механизъм (бълг. примери). 

Именно в семантичното ядро на евфемизмите е заложен концепт, отличаващ се с определена експресия чрез маскиране на действителността. Фиксирането им в езика като ФЕ и честотата в речта зависят от важността на концепта за конкретния социум. Основните функции на евфемизмите и дисфемизните са перифраза, езикова демагогия и привличане на вниманието, зад които се крият комуникативно-прагматичните интенции на рекламистите.

[bookmark: _Toc481321322]При употребата и семантично-структурното обиграване на ФЕ в рекламния текст доминира емоционалната (проекционната) рекламна стратегия, тъй като в рекламата първоначално са заложени имплицитни внушения, а езиковата манипулация се осъществява предимно чрез въздействие върху емоциите на зрителя. 
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Анализът на ФЕ и тяхното функциониране в рекламните текстове на трите езика позволява да бъде отговорено на въпросите, свързани с целта и задачите на изследването. Резултатите потвърдиха хипотезата, че ФЕ и тяхното функциониране в тези текстове имат свои особености. 

Въпреки че за основа на фразеологичните изследвания в трите езика са послужили трудовете на В. В. Виноградов, се наблюдават съществени разлики в обема на ФЕ и терминологичния апарат. За провеждането на съпоставителното описание след подробно анализиране на  лингвистичните особености на ФЕ бяха изведени единни критерии, въз основа на които е формулирана работна дефиниция, позволяваща в изследването да бъдат включени също устойчиви словосъчетания и синтактични конструкции, характерни и широко използвани в рекламата и изпълняващи сходни с тези на същинските ФЕ функции. 

Резултатите частично потвърдиха предположението за ярки различия в употребата на ФЕ в руската, българската и немската реклама. Основните разминавания засягат броя на ФЕ: 975 (рус. 335, бълг. 431, нем. 209, от които рус. 82; бълг – 51; нем. – 32 в слогана); 147 от тях са подложени на различни видове трансформация (модификация – рус. 11, бълг. 21, нем. 7; вариация – рус. 13, бълг. 23, нем. 19; ЕИ – рус. 39, бълг. 83, нем. 23). 

Ярко различие е значителният превес на ФЕ в българската реклама, което свидетелства за лингвистична креативност, докато в руския и немския език се наблюдава по-скоро екстралингвистична изобретателност, което в никакъв случай не намалява ефективността на рекламата. Докато в българския език се залага отчасти на контекстуална екстравагантност и в рекламния мегатекст думите и словосъчетанията се разполагат с известна помпозна маниерност (вж. фразеосхеми, евфемизми/дисфемизми), която често шокира и привлича аудиторията, в руския и немския език водещо е небрежното остроумие и осезателната находчивост при подреждането на рекламния пъзел, из чиито рамки са изведени дисфемизмите, а фразеосхемите и евфемизмите играят второстепенна роля в съзвучие с културните и етичните норми на социума.

Количествената диспропорция при отделните видове съгласно 4-степенната класификация е в рамките на допустимите отклонения (в %), което е знак за относителна универсалност при построяването на рекламния текст и приблизително еднакви лингвистични и когнитивни механизми. Изключение са т.нар. еднокомпонентни ФЕ (напр. Lampenfieber, Eselsbrücke), които са свойствени само за немския език и са следствие от словообразувателните му принципи.

Съществените разлики се наблюдават при съпоставката на двата славянски езика и немския език – липса на съответстваща илюстративна ФЕ в категориите 1) фразеологични сраствания и 2) образна експликация на евфемизми/дисфемизми, което както се вижда от сходните примери със свободни лексеми, не отрича прилагането на подобен подход в немската реклама, а само показва отсъствието на нагледна ФЕ в събрания корпус. 

Друга особеност е засилената употреба на евфемизми и дисфемизми предимно в българския език, чиято причина може да се открие както в отслабения контрол върху езика на медиите и снижаването на стила, така и в манталитета на българския зрител.

Съпоставителното изследване позволява да се обобщят определени сходства и да се обърне внимание на комуникативно-функционалния потенциал на ФЕ като своеобразен критерий за оценка на рекламния дискурс. С тази цел бяха изпълнени следните задачи:

· Разгледаните философски понятия и схващания очертават основните принципи на рекламата в едно хипермодерно общество, където като едни от най-ефективните механизми на въздействие и осъществяване на внушения са се наложили идеализмът, езиковата демагогия и смехът в неговата двойствена природа. В анализираните реклами едновременното предаване на хетерогенна информация по различни канали позволява на рекламистите да намерят оптималната вербална форма чрез употребата на ФЕ. 

· Потвърди се предположението, че върху използването на фраземите влияят множество социолингвистични, лингвокултурологични и психолингвистични фактори. Използването на ФЕ в текста е ситуативно, контекстуално и социално обусловено и изисква цялостно синхронизиране на вербалното и невербалното послание. Всичко това обрисува етичния и естетическия аспект на рекламния дискурс. 

· Екстралингвистичният анализ доказа хипотезата, че образната основа често е неделима част от рекламния мегатекст под формата на вербална и невербална експликация. Обосновава се твърдението, че вътрешната форма на ФЕ може да присъства в рекламата без наличието на съответния словесен израз.

· Чрез характеристика на използваните ФЕ с оглед на предназначението и ефективността им в корелацията езиков изказ ↔ комуниканти се установи активното им участие в комуникативно-прагматичната схема на рекламата. Направен е опит за съотнасяне на функционалните особености на ФЕ в рамките на антропоцентричната идеология на рекламата. Процесите се разглеждат в две направления: унификация → персонификация и персонификация → унификация, а едновременното актуализиране на двата процеса води до появата на рекламен оксиморон. Групите на ФЕ като модулатор на вкусовете и предпочитанията, като индикатор за модалност, като индикатор за пространствено-времеви отношения и за способ, начин на действието въплъщават персоналната ангажираност към самия клиент. В рамките на категоризацията на комуникативно-прагматичните особености на ФЕ описанието на недескриптивните качества на продукта доминира над дескриптивната информативност на текста.

· От най-често срещаните компоненти в състава на ФЕ са разгледани УМ –ДУША– СЪРЦЕ, върху които се фокусира комуникативно-психологическата функция на рекламата в трите езика. Лексикографският преглед на ФЕ с тези компоненти доказа, че съществува сходно възприемане на действителността и нейното отразяване под формата на ориентационни метафори. Осезаеми лингвокултурологични разлики при съпоставянето на трите езика се наблюдават при ФЕ, построени върху онтологични метафори. Пресечните точки в медийния дискурс се преплитат с общия механизъм на използване в текста: 1) ПЕРСОНИФИКАЦИЯ; 2) ФЕ с насоченост КЪМ ЛИЧНОСТТА; 3) ФЕ с насоченост ОТ ЛИЧНОСТТА; 4) ФЕ за изразяване на ПРОСТРАНСТВЕНИ ОТНОШЕНИЯ. Резултатите от изследването потвърждават превъзходството на ФЕ, описващи емоционалната сфера на човека в семантичното поле на концептите ЩАСТИЕ и ЛЮБОВ, като инструмент за постигане на хармония между тленното и метафизичното в рамките на т.нар. езикова демагогия (т.е. едновременното реализиране на комуникативно-психологическата, експресивно-оценъчната и манипулативно-убеждаващата функция).

· Резултатите потвърдиха очакванията, че вплитането на ФЕ в рекламните текстове играе ролята на идеологически посредник, влияещ върху стереотипните представи на аудиторията. Чрез ЕИ под формата на експликация на мотивиращата база, двойна актуализация, пародия, дисфемизация, респективно евфемизация, се представя моделът на съвременния потребител като дързък, самоуверен и деен представител на хипермодерния свят. Фраземите са едно от средствата за пренасяне на идеи от съзнанието на рекламодателите в съзнанието на зрителя, като същевременно се представя прогресията от стереотипни представи и манталитетът към идеализация на едно консуматорско общество. Благодарение на усложнената структура и образната основа ФЕ съдържат широк потенциал за предаване на идеи чрез ЕИ и различни видове трансформации вследствие на вътрешната и външната валентност (вж. трансформация с определен стилистичен ефект (ЕИ), модификация и вариация). 

· Комбинаторните трансформации и структурната редукция увеличават обема на контекстуалния и синтактичния потенциал на ФЕ, докато замяната със синоним или реорганизирането на компонентите не променя прагматичното поле, но засилва въздействието. С подмяната на лексема с по-конкретна семантика се редуцират функционално-прагматичните възможности на фраземата.

· Доказателство за действаща дефразеологизация като игрови механизъм се открива при случаите на експлициране на ВФ (буквализация, двойна актуализация и др.) и при създаването на рекламни текстове в структурния модел на анекдотичния текст (Sagwörter). 

· С помощта на ФЕ рекламистите компресират рекламното послание в атрактивен, запомнящ се и в някои случаи нестандартен израз. ФЕ са вторични знаци, събрали във вербална и експресивна форма колективния културен опит, благодарение на тази си особеност обогатяват семантичната стойност на текста и реализират по-висока степен на ефективност на избраната стратегия (най-често проекционна).

За целите на изследването бяха изведени критерии за оценка на рекламния дискурс през призмата на употребените ФЕ в лингвистичен, комуникативно-прагматичен, когнитивен, естетически и етичен аспект. Анализът на ФЕ чрез тълкуване на формата с цел установяване на закономерностите при използването и изследването на съдържанието им описват лингвистичния аспект. Бяха обобщени и допълнени подходящи критерии за класификация на ФЕ на трите езика, като са отчетени проблемните моменти в структурно-семантично, морфологично, фонетично и синтактично-структурно отношение. За основни  признаци са възприети идиоматичността, устойчивостта, нееднословността и възпроизводимостта, което позволява във фразеологичния ресурс на рекламата да се включат всички устойчиви словосъчетания (същински ФЕ, клишета, прецедентни феномени, Ф-конструкции), които се характеризират с устойчивост, частична или пълна семантична преосмисленост и изпълняват специфична функция в мегатекста на рекламата. След изясняване на спорните въпроси е предложен 4-степенен класификационен модел по диференциалния признак устойчивост, който е приложим при съпоставителни изследвания. 

В общия план на съпоставителното изследване най-предпочитани са фразеологичните съчетания. Значителен дял заемат клишетата и колокациите, което може да се обясни със стереотипния и маниерен изказ на рекламата като жанр. Нагледната и ярка ВФ на фразеологичните единства и паремиите, предоставяща добра възможност тя да бъде вербално и визуално обиграна, е причина те да бъдат вторите по честота използвани ФЕ. Благодарение на своите интертекстуални и интердискурсивни връзки ПФ са в еднаква степен широко използвани. Фразеологичните единства се избягват заради високата степен на идиоматичност на семантичната връзка. ФЕ с отрицателен семантичен заряд се появяват само в отделни случаи като своеобразно средство за открояване на превъзходните характеристики на продукта.

Етичният облик на рекламата е застъпен при изясняването на съответния речев етикет, непротиворечащ на етичните норми в обществото (напр. употребата на евфемизми и дисфемизми). 

В рамките на естетичната парадигма са проследени екстралингвистичните особености при осъществяването на комуникативния акт с помощта на ФЕ и тяхното отношение към чувственото възприемане на света (вж. жанрови особености на рекламата, ВФ на ФЕ, ЕИ). 

Когнитивният аспект на рекламните текстове разглежда ролята на ФЕ в концептуализацията на света, принципите, регулиращи мисловната дейност, и съдържанието, съхранявано в съзнанието на езиковата личност (напр. картина на света, езикова личност, концепти). 

Различните подходи към един и същи текст позволяват на крайния резултат от неговото изследване да бъде нееднозначен в зависимост от плана и зададените критерии, което обаче не го делегитимира от гледна точка на познанието, вплетено в текста, но служи като доказателство за неговия интердисциплинарен характер. 

Релевантността на ФЕ в медийния език се състои във факта, че проучването на тяхното използване за целите на рекламата представя както посоката на развитие на езика и обществото в определени времеви рамки, така и механизмите на езикова демагогия, изразена чрез вплитането на ФЕ. 

[bookmark: _Toc481321323][bookmark: _Toc482110213]В заключение ще обобщя, че сюжетите и рекламният език отразяват процесите, явленията и тенденциите на обществения живот на всяко лингвокултурно общество. От своя страна, като медийно средство рекламата също оставя своето отражение в обществото във вид на клиширани образи и устойчиви изрази, някои от които с потенциал да навлязат в езика като фразеологични неологизми заради ярката си метафорична основа и благодарение на честата си повторяемост в рекламните сериали. Рекламата създава паралелен идеален свят, в който всяка „драма“ намира своето решение. Тя сякаш не продава продукти, а популяризира идеи. Модата в медийния дискурс е преходна и изменчива, с всеки следващ клип – по-провокативна. От психологическа гледна точка магията на рекламата се състои преди всичко в това да се акцентира върху дребните и ежедневни трудности, да ги превърне в наболял проблем от световно значение и същевременно с това да предложи решение за излизане от затруднената ситуация. Един от основните принципи на рекламата и съвременното консуматорско общество, което тя въплъщава, може да бъде изразен фразеологично: „Ние правим от мухата слон, но същевременно ще Ви помогнем да го опитомите!“. В този контекст изцяло се присъединявам към твърдението на Ж.-Ф. Лиотар, че „оптимизацията на работните харатеристики на системата, нейната ефективност стават критерии за легитимността ѝ, където социалната справедливост се разбира като научна истина“ (Лиотар 1998: 11).
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СПРАВКА ЗА НАУЧНИТЕ ПРИНОСИ НА ДИСЕРТАЦИОННИЯ ТРУД



1. Направен опит за систематизирана и комплексна съпоставка на употребените ФЕ в трите езикови рекламни дискурса въз основа на единни критерии за анализ и са обобщени техните езикови, лингвокултурни, социолингвистични и комуникативни особености.

2. Според категориалния признак устойчивост и след подробно анализиране на възможните трудности е предложен 4-степенен класификационен модел за съпоставка на ФЕ в трите езика.

3. Определени са факторите, влияещи върху избора на рекламна стратегия и върху използването на ФЕ в рекламата. Сред тях са поведенческите стереотипи на целевата аудитория заедно с нейните лингвокултурологични особености, рекламираният продукт, сюжетното изграждане на клипа, креативният потенциал на създателите, реализуемостта на концепцията и непротиворечивостта на мегатекста с културните и етични норми на обществото. 

4. Въз основа на лингвистичния и екстралингвистичния анализ ФЕ са представени като инструмент за езикова демагогия, като своеобразен проводник на идеи и като специфичен критерий за оценка на рекламния дискурс, а вътрешната форма на ФЕ може да присъства като неделима част от мегатекста на рекламата. 

5. Направен е опит за съотнасяне на комуникативно-прагматичните особености на ФЕ в рамките на антропоцентристката идеалогия на рекламата. Структурно-семантичните им характеристики позволяват да се разгърне заложеното в рекламата внушение за възможност за промяна/установяване на социалния статус на потребителите и да се изобрази социалната йерархия.

6. Изследвано е влиянието на структурно-семантичните преобразования на ФЕ върху техния функционално-прагматичен потенциал. Вследствие на подробния преглед на вътрешната и външната валентност като предпоставка за измененията е представена систематизирана класификация на срещащите се трансформационни модели на ФЕ в рекламата (вариация, модификация и трансформации с определен стилистичен ефект).

7. Резултатите от изследването се отличават с практическа значимост – напр. за създаването на речници, учебници и пособия за развитие на разговорната практика и интеркултурната комуникация, тъй като в рекламата се комбинират езикови средства от всички стилове и в нея се отразяват динамичните процеси в езика, резултатите от които често не биват кодифицирани.
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